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s’appuyait sur une coopération avec

deux associations: les stations familiales
ds Hotels. Lobjectif

e s

limité son action au marketing mais
assume également, depuis février, la ges-
tion de Swiss Cities. Ce qui va permettre
a Swiss Cities de s’intégrer plus étroite-
ment 2 la plate-forme marketing de Suis-
se Tourisme et d’y jouir dorénavant
d’une place et d’une présence plus mar-

quées.

Le Marketing Loisirs a dégagé un autre
produit tout a fait nouveau sous le
théme «Wellfeeling.», qui réunit la
multitude des offres composites de la
Suisse en matiére de bien-étre, de cure et
de balnéothérapie. Ce secteur s’appuie
sur la coopération avec les Maisons de
cure suisses, les Espaces thermaux suisses

et la Société suisse des hoteliers.

Dans le domaine du Marketing Loisirs,
Suisse Tourisme s’appuie enfin sur une 7
étroite coopération avec les associations
de transports publics, notamment les
CFF et le Swiss Travel System, ou Suisse
Tourisme est en outre chargé de la com-

mercialisation a Iétranger.

Seule la volonté de coopération permet
’émergence d’opérations de promotion
vastes et exemplaires, qui contribuent
substantiellement au profilage et a la

croissance du tourisme en Suisse.
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