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Marketing Loisirs:

les piliers du succes.

Les offres touristiques destinees au sec-

teur des loisirs impressionnent par leur

nombre et leur diversite. Leur «ficelage»

et leur mise au point sont d'autant plus

importants pour un lancement cible sur

le marche. Les specialistes des loisirs

savent que le succes consiste ici en une

addition d'experiences. C'est ce qui a

pousse les principaux partenaires asso-

cies aux actuelles promotions de Suisse

Tourisme ä se reunir sous la banniere

Marketing Loisirs.

Congue ä l'adresse des families, l'opera-

tion de promotion «Place aux enfants.»

s'appuyait sur une cooperation avec

deux associations: les stations familiales

de Suisse et les Kids Hotels. L'objectif
de cette collaboration est de repondre

aux besoins du groupe cible «adultes

accompagnes d'enfants» conformement

aux exigences du marche ainsi que de

garantir la qualite de l'offfe et de

l'etendre. Un autre objectif est d'ac-

croitre le nombre de stations-famille

arborant le label de qualite «Families

bienvenues». II en va de meme des 17

hötels-famille operant sur le marche

avec le label Kids Hotels. Dans le pro-
duit Suisse active (Human Powered

Mobility/HPM), une cooperation

etroite est instauree avec la fondation

La Suisse ä velo - dont Suisse Tourisme

est partenaire marketing la Swiss

Inline Cup ainsi que la Federation

suisse du Tourisme pedestre.

L'association Swiss Cities, organisme

marketing commun ä 28 villes suisses, a

intensifie en 2001 sa cooperation avec

Suisse Tourisme. Ce qui est nouveau,

c'est que le Marketing Loisirs n'a pas

seulement, comme jusqu'ä present,

limite son action au marketing mais

assume egalement, depuis fevrier, la ges-

tion de Swiss Cities. Ce qui va permettre
ä Swiss Cities de s'integrer plus etroite-

ment ä la plate-forme marketing de Suisse

Tourisme et d'y jouir dorenavant

d'une place et d'une presence plus

marquees.

Le Marketing Loisirs a degage un autre

produit tout ä fait nouveau sous le

theme «Wellfeeling.», qui reunit la

multitude des offres composites de la

Suisse en matiere de bien-etre, de eure et

de balneotherapie. Ce secteur s'appuie

sur la Cooperation avec les Maisons de

eure suisses, les Espaces thermaux suisses

et la Societe suisse des hoteliers.

Dans le domaine du Marketing Loisirs,

Suisse Tourisme s'appuie enfin sur une

etroite cooperation avec les associations

de transports publics, notamment les

CFF et le Swiss Travel System, oü Suisse

Tourisme est en outre charge de la

commercialisation a l'etranger.

Seule la volonte de cooperation permet

l'emergence d'operations de promotion

vastes et exemplaires, qui contribuent

substantiellement au profilage et ä la

croissance du tourisme en Suisse.
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