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Eampagnes 2001:
le cceur de notre travail.

e

Conseils pour I'automne a I’écoute du client.

Le travail de Suisse Tourisme est marqué
par des campagnes d’affichage vantant
la Suisse comme destination de vacances
qui sont entrées dans I’histoire. Privilé-
gier majoritairement les affiches pour
promouvoir cette image serait toutefois
trop onéreux et d’une faible efficacité.
Suisse Tourisme mise aujourd’hui
sclemment sur une communication
déclinée par thémes et par segments en
faveur de la marque et des produits. Les
campagnes sont généralement congues
conjointement avec tous les opérateurs
et partenaires touristiques et orchestrées
sur les marchés en veillant & coordonner
I'ensemble des canaux de communica-

tion et de vente.

Sur la base d’une analyse ciblée du
marché, Suisse Tourisme définit les
grandes lignes d’action de son travail -
ses campagnes de fond. La transposition
en termes communicatifs de ces cam-
pagnes en affiches, encarts, imprimés,
mailings et divers contenus pour
MySwitzerland.com ne constitue que

la partie visible d’un long processus.
Car loin d’avoir la communication pour

seul objectif, les campagnes de fond

servent avant tout a I’élaboration conti-
nue d’une offre haut de gamme, sollici-
tée et unique. Chez Suisse Tourisme,
nous sommes soucieux de contribuer,

a travers nos campagnes de fond, a

la haute qualité et a la conformité

des produits touristiques de la Suisse

par rapport aux exigences du marché.

Lannée 2001 a été marquée par trois
campagnes de fond: la campagne «Place
aux enfants.» entendait valoriser le
segment des familles en tant qu’hotes.
La campagne «La Magie de ’automne.»
visait 2 dynamiser la saison d’automne,
fort attrayante en Suisse. Enfin, c’est
pour compenser les pertes de fréquenta-
tion en provenance des marchés
d’outre-mer par une progression de la
fréquentation européenne que nous
avons congu la vaste opération d’hiver

«La vraie richesse de la Suisse.».

La Iégendaire promotion image de la Suisse en tant que

destination de vacances a cédé la place a des campagnes

plus concentrées. Orchestrées en partenariat avec les opéra-

teurs touristiques et les distributeurs, elles permettent un

positionnement ciblé de la Suisse en tant que destination de

vacances tout en structurant et en promouvant Poffre en

question. Tous les partenaires conjuguent ainsi leurs mes-

sages et leurs moyens en vue d’obtenir un impact maximal.
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Affiche hivernale sur un bus de Milan.
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