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Représentations avec Swissair

AFRIQUE DU SUD

Représentation de Johannesbourg

L’année touristique 1979 s’est 1égérement améliorée
pour les Sud-Africains. Le cours du change a pu
rester stable et, durant le deuxiéme semestre, I'allo-
cation de devises touristiques a passé de R 2000 a
R 3000 par année a la surprise générale. Tout ceci
a de nouveau incité les Sud-Africains a entreprendre
plus de voyages en Europe; de nombreuses familles
se sont envolées a destination de notre continent
pour leurs vacances d’hiver.

L’intérét accru pour la Suisse s’est manifesté par des
demandes sans cesse croissantes et de nombreuses
invitations a des séminaires de promotion des ventes.
Les campagnes publicitaires en Afrique du Sud et
au Zimbabwe-Rhodésie ont été couronnées de
succes.

La télévision a diffusé un programme sur les va-
cances en Europe, au cours duquel la Suisse s’est
montrée sous un bon jour. Entre autres, elle a mis
Paccent sur le taux d’inflation peu élevé dans notre
pays et les possibilités avantageuses de logement
dans les petits hotels et pensions. Diverses €coles
avaient mis la Suisse a leurs programmes de géo-
graphie et I'intérét pour des conférences avec film
et des projections cinématographiques a €té trés
marqué.
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ISRAEL

Représentation de Tel-Aviv

A fin 1979, Israél comptait 3 830000 habitants, dont
618 000 non-Juifs. La population arabe ne représente
cependant qu’un faible potentiel de voyageurs. En
1979, le produit national brut s’est élevé de 5%,
Iinflation a été de 115%, et les dépenses privées ont
augmenté de 7%. Malgré tout, des Israéliens en plus
grand nombre ont entrepris des voyages aI’étranger:
450000 contre 350000 en 1978. La destination la
plus fréquente était les Etats-Unis en raison des
tarifs avantageux et des frais de séjour relativement
peu élevés. Le nombre des touristes venant d’Isra€l
a été moindre en Europe, ce qui a également in-
fluencé celui des visiteurs en Suisse (=5 a 6%). Plus
d’Israéliens ont voyagé en Extréme-Orient et le tou-
risme bon marché a augmenté, surtout a destination
de la Roumanie. En 1979, 1140000 étrangers ont
visité Israél, soit une augmentation de 6%. Pour
1980, le ministére du tourisme prévoit un accroisse-
ment d’environ 7%. Les mesures prises pour lutter
contre P’inflation vont certainement tempérer ’envie
de voyager des Israéliens. L’industrie du tourisme
prévoit une réduction de 25% en 1980. La Suisse,
elle aussi, sera touchée par cette tendance a la ré-
gression. Les tarifs aériens - extraordinairement bon
marché pour les Etats-Unis, I’Angleterre, la France
et ’Allemagne - vont colter a la Suisse une partie
du trafic.




En été comme en hiver, la représentation de TONST,
en collaboration avec Swissair, a fait campagne pour
des vacances en Suisse. Deux groupes de journa-
listes israéliens - 18 personnes en tout - ont visité
la Suisse, pays de vacances et ont ainsi pu se con-
vaincre qu’il est également possible de passer des
vacances chez nous a des prix avantageux. Plus de
40 agents ont participé a une série de voyages d’étude
organisés par Swissair et TONST. Des organisations
locales peuvent régulierement disposer de films sur
la Suisse, qui ont une grande popularité. L’agence
a encourageé des voyages de promotion pour un cer-
tain nombre d’hoételiers et de directeurs de stations
suisses en Israél, avec la participation de Gstaad,
La Lenk, Lenzerheide, Klosters et St-Moritz entre
autres. Lors d’une conférence de presse en novem-
bre, le représentant de PONST en Israél a informé
plus de 20 journalistes sur les offres suisses de
vacances pour I’hiver et I’été 1980. L’écho a été
positif.

PORTUGAL

Représentation de Lisbonne

La situation économique reste difficile. En progres-
sion, les flux touristiques a destination du Portugal
ont été plus élevés que les flux inverses. La princi-
pale activité de la représentation a de nouveau
consisté dans I’envoi d’informations et de matériel
de promotion dans tout le pays. Nombreuses ont
été les demandes écrites et orales d’informations
sur la Suisse, pays de vacances. Les principales ques-
tions concernaient les bains et les établissements
de cure, ainsi que les écoles privées et les cours de
vacances dans les universités. Il a été possible de
projeter divers films dans les écoles, clubs et organi-
sations de loisirs; des vitrines de magasins a grande
surface et d’agences de voyages affichaient des su-
jets suisses. On s’est efforcé de promouvoir la Suisse
a toutes les occasions qui se présentaient, selon les
forces disponibles.
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