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Agences k l'etranger

Generalities

Dans le domaine des renovations iVagences, Tin

grand pas a ete fait en 1977. Le programme de-
cennal de renovations, entrepris en 1966 par
l'amenagement dn Centre snisse de New York,
a pn etre ainsi ä pen pres aclieve dans les delais.
A mi-decembre, nous avons pn reoccuper la salle
des guichets et les bureaux entierement renoves
ä la rue Royale a Bruxellcs.
A Francfort stir le Main, l'agrandissement des

bureaux, cpii etait devenu urgent, a pu etre
realise grace ä la location supplementaire et la
transformation d'un etage a la Kaiserstrasse.
A Rome, en raison des conditions difficiles dans

lesquelles se trouve la peninsule et des obstacles

auxquels nons nous heurtons, taut de la part du
bailleur que des autorites, le projet de renovation
de l'agencc a la Via Vittorio Veneto, en souffrance

depuis longtemps, n'avance qu'ä grand peine.
Enfin, les travaux effectues dans les nouveaux
locanx de l'agence de San Francisco, qui occupe
une situation incomparable ä Union Square,
etaient pour ainsi dire termines ä la fin de l'annee.
Les locaux pourront etre occnpes en fevrier 1978.
Pendant la periode 1966-1977, pres de deux dou-
zaines de millions de francs out ete depenses, an
total, ponr renover et etendre le reseau des

agences de l'ONST.
Renovations totales: Londres (10e et lle etage en
1965, salle des guichets en 1966), New York

(1966), Paris (1972), Stockholm (1972), Milan
(1974), Amsterdam (1975), Buenos Aires (1975),
Bruxelles (1977), Francfort (1977), San Francisco

(1977).
Nouvelles agences ou sous-agcnces: Chicago (1968),
Johannesbourg (1969), Toronto (1975), Montreal
(1974), Ilambourg (1975), Tokyo (1976).

21e Conference des chefs des agences de VONST
a /Airidi et Einsiedeln
Tons les deux ans, l'ONST reunit ses represen-
tants a l'etranger pour faire le point. C'est pour-
quoi, du 51 janvier au 5 fevrier, les chefs des

agences d'Amsterdam, Bruxelles, Buenos Aires,
dn Caire, de Copenhague, Francfort (avec sous-

agences a Düsseldorf et Ilambourg), Londres,
Madrid, Milan, New York (avec sons-agence a

Chicago), Paris, Rome, San Francisco, Stockholm,
Tokyo, Toronto (avec sous-agence a Montreal) et
Vienne sont venus en Suisse pour proceder a un
vaste et profond echange de vues. Le but de la

premiere partie de cette conference etait de

determiner la position de la Suisse dans le tourisme
international, ainsi que la conception de la future
politique de propagande, de se faire renseigner de

premiere main sur la situation des differents
marches touristiques et sur les questions de

Strategie de vente, de relations publiqnes, ainsi que
sur les taches de la propagande en general.
La seconde partie permit d'avoir, du 2 au 5 fevrier
ä Einsiedeln, des discussions approfondies avec des
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delegations de divers milieux touristiques, tels

que les PTT, les CFF, la Societe suisse des hoteliers,

la Federation suisse des cafetiers, restaurateurs

et hoteliers, les groupements du trafic rou-
tier, l'Association suisse des entreprises de transport

a cables, Swissair, l'Union des concession-
naires suisses d'autotransports postaux,
l'Association suisse des directeurs d'office de tourisme,
l'Association des entreprises suisses de navigation
et l'Union des entreprises suisses de transport
public.

Allemagne federale

Agcncc de Francfort et sous-agences de Düsseldorf
et de Ilambourg
Malgre la lourde hypothcque du chomage, le
tourisme ne cesse de croitre, meine si les forts taux
de hausse appartiennent au passe. Pour 1977, les

organisateurs de voyages out annonce une
augmentation des reservations de 2,5 % par rapport ä

1976 et, dans son ensemble, le tourisme s'est

montre moiiis sensible aux oscillations conjonc-
turelles que d'autres branches.
Les 25 jeunes gagnants du concours organise par
l'agence de Francfort, ä l'occasion de ses 25 ans

d'existence, se sont rendus en Suisse en deux

groupes au cours du mois d'aoüt. Quelques-unes
des 7576 publications de presse (+7,5%) out ete
consacrees ä ces voyages. Uli tres grand nombre

de contributions redactionnelles ont ete tirees des

articles et informations que nous mettons ä

disposition. 141 joumalistes et reporters de radio et
de TV ont ete invites individuellement, ou en
petits groupes accompagnes, ä des voyages d'etude
ou conferences de presse en Suisse. La vaste cam-

pagne d'annonces lancee par l'ONST et deux
emissions televisees sur la Suisse ont ete ä l'ori-
gine de demandes ecrites specialement nom-
breuses qui sont parvenues aux representants de

l'OXST en Allemagne. Le nombre des renseigne-
ments donnes a en effet atteint 118 600 au total,
marquant ainsi une augmentation de 22%. Le
chiffre d'affaires realise par la vente des billets a

legerement recule de 1,8%, alors que la part des

titres de transport suisses augmentait de 11,6%.
19 receptions - le plus souvent avec presentation
de films, degustations de specialites, reunions de

travail ont ete organisees pour la presse et les

agences de voyages, a l'occasion de visites de

delegations regionales, avec la collaboration de nos

sous-agences et de diverses villes allemandes.
Onze voyages d'etudes et reunions, dont la seance

a Lucerne des directions de Stuttgart et Karlsruhe
des Chemins de fer federaux allemands, ont ete

prepares pour des representants d'agences de

voyages.
Les collaborateurs de l'agence et des sous-agences
ont visite et abondamment informe les organisateurs

et agents de voyages. 267 conferences agre-
mentees de films ou de diapositives - dont 107
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conferences tenues par 110s collaborateurs — ont
contribue a faire une utile propagande en faveur
de la Suisse. En outre, avec le concours des offices
de tourisme suisses, il nous a ete possible de poser,
dans quelque 200 magasins ä grandes surfaces,

plus de 2000 afficlies ayant pour theme «La
Suisse — tout un monde de vacances». De nom-
breuses vitrines d'agences de voyages et autres
entreprises commerciales ont ete decorees par nos
soins. De ineme, le nombre de spectateurs qui ont
vu nos films a augmente de 25 % pour atteindre
125 000. L'agence a ouvert des stands d'informa-
tion, desservis par son personnel, dans les foires
suivantes: CMT (Stuttgart), IRM (Munich), ITB
(Berlin), ANUGA (Cologne), «Du und Deine
Welt» (Ilambourg), «SKI» (Essen), ainsi qu'ä
la Foire de Ilanovre. 54 feuilles d'inforination sur
les innovations, offres speciales, etc. ont ete distributes

ä tous ceux qu'elles pouvaient interesser.

Amerique du Sud

Agence de Buenos Aires
Malgre le rencherissement constant du coüt de la
vie (-(-160%), l'economie argentine a connu une
nette reprise en 1977. Le deficit reduit du budget
national, les progressions constatees dans tous les

secteurs de l'economie, l'auginentation du produit
national brut, un sohle actif de 1,5 milliard de

dollars de la balance commerciale, ainsi que la

stabilite politique, perinettent d'esperer une nou-
velle amelioration du trafic touristique international

en 1978. D'autant plus que, a la suite des

liausses de prix internes provoquees par l'infla-
tion, les vacances en Europe sont devenues beau-

coup plus concurrentielles.
A cote d'une intense propagande consacree ä la

presence et ä l'image de la Suisse, l'agence a de

nouveau concentre son activite sur la collaboration
avec les agences de voyages locales. Nos

conferences et nos presentations regulieres de films ont
ete suivies par plus de 10 000 personnes et 66

films de propagande, realises par l'ONST, ont etc

projetes dans tout le pays par divers emetteurs de

television. De plus, le chef de l'agence a en, a

diverses reprises, l'occasion de faire mieux con-
naitre et coinprendre la Suisse ä des millions d'au-
diteurs et de telespectateurs.
Plus de 250 reportages illustres de l'ONST — soit

a nouveau deux fois plus que l'annee precedente -
ont pu etre places et publies dans les plus impor-
tants quotidiens du rayon de l'agence. Avec la
collaboration de Swissair et du siege de Zurich,
l'agence a organise des voyages d'etudes pour des

journalistes, des representants de bureaux de

voyages et representants generaux de Swissair.
Des voyages d'acquisition et de propagande ont
conduit le clief de l'agence an Bresil, an Chili, an

Paraguay, en Uruguay et dans les principales
villes de province de l'interieur du pays. La
propagande europeenne commune des organisations
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officielles de tourisme a ete institutionnalisee et
renforcee par des festivals cinematographiques et
des receptions de representants de bureaux de

voyages et de la presse. En outre, l'agence a ete

representee au congres de l'AISC ä Buenos Aires,
rencontre annuelle de l'Association argentine des

agences de voyages, ainsi qu'aux reunions de

Swissair. Elle a redige douze feuilles d'informations

ou brochures sur les innovations et les offres

speciales, participe ä l'organisation de semaines

gastronomiques suisses et fait de la propagande
sur le theme « Suiza a su alcance » en decorant les

vitrines d'agences de voyages et de compagnies de

transport.

Autriche

Agence de Vienne
En Autriche, la situation economique et sociale

peut etre qualifiee de relativement satisfaisante.

L'augmentation du coüt de la vie n'a ete que de
5 ä 6 % et la recession touristique est specialement
imputable a la Stagnation des revenus qui, dans

l'ensemble, ont ete depasses par la hausse des prix.
En outre, le fait que le tourisme depende presque
exclusivement du marche allemand complique
encore serieusement la situation puisque, l'annee
derniere, on a constate que les botes allemands
manifestaient une preference marquee pour les

pays oil les prix sont plus avantageux.

La progression des nuitees autricliiennes en Suisse

a ete due, en bonne partie, aux prix eleves des

prestations touristiques en Autriche meine, ä

l'instabilite de la situation en ltalie, ainsi qu'ä la
confiance dans les prix raisonnables et la stabilite
politique de la Suisse.

L'agence a organise 58 conferences avec projections

lumineuses, specialement en Basse-Autriche.
Le service cinematographique a distribue 150 films
et la presse autrichienne a consacre 298
contributions a la Suisse. L'agence a participe ä plu-
sieurs foires et expositions internationales, telles

que la Foire touristique autrichienne ä Vienne,
la Foire internationale du tourisme ä Innsbruck
et la Foire internationale du Sud-Est, k Graz. A
l'occasion de Semaines suisses, ä Leoben et ä

Linz, au «Wiener Kaufhaus Steffi» et au
Shopping City Sud, des afficlies et des prospectus
ont permis de faire une efficace propagande en
faveur de vacances d'ete et d'hiver en Suisse. La
Societe helvetique de Vienne a donne line soiree

saint-galloise et la Communaute des villes suisses

de congres a tenu seance k l'FIötel Flilton. Le
week-end de ski ä Scuol-Tarasp-Vulpera, ainsi

que le voyage en chemiii de fer ä destination de

Berne et Interlaken organise par l'agence, a ete
tres apprecie des journalistes et employes d'agence
de voyages participants.
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Belgique

Agence de Bruxelles
Le temps, mais surtout la crise ont pese sur la
saison touristique. Parmi les piays de la CEE, la
Relgique vient au deuxieme rang apres 1'lrlande

pour le pourcentage de chomeurs. En effet, le

chömage s'est accru en un an de 16,6%. 11 touclie
9,5% de la population et aucune amelioration ne
se dessine pour le proche avenir. Malgre cela, le
nombre des nuitees beiges en Suisse n'a presque
pas recule et la Belgique occupe toujours la troi-
sieme position des pays europeens dans la statis-

tiqne des nuitees liotelieres. Les efforts de
promotion de l'agence ont ete soutenus par la vaste

campagne publicitaire lancee par le siege.
L'agence continue a tout faire pour multiplier les

contacts avec le public. Elle a organise une qua-
rantaine de week-ends et dix quinzaines suisses.

Elle a en outre participe a 15 l'oires-expositions
dont les principales sont le Salon des vacances ä

Bruxelles, la Foire de Charleroi, la Foire
internationale de Luxembourg, ainsi qu'au salon pro-
fessionnel «Belgian Travel Fair» k Bruxelles.
Elle connut son plus grand succes au Salon des

vacances k Bruxelles, oil des dizaines de milliers de

personnes ont admire le panorama Sclmlthess et
oü une reunion de travail a attire 16 delegations
suisses. L'exposition ONST de skis humoristiques,
k Luxembourg, a egalement ete une grande
reussite.

1218 presentations de films ont ete suivies par
150 000 spectateurs, et 12 000 auditeurs environ
ont assiste ä 90 conferences. Les differentes
chaines de radio ont consacre 14 heures et la
television beige 7 heures ä la Suisse touristique. A la
suite de voyages organises pour 40 journalistes —

dont une trentaine out utilise Railtour — 800
articles et communiques de presse ont paru sur
notre tourisme. Des receptions et reunions de

travail pour les agents de voyages et la presse out
ete organisees a l'intention des delegations d'Adel-
boden, Geneve, La Lenk, Lugano, ainsi que des

cantons du Valais et de Vaud. L'agence a aussi

contribue ä la preparation des vacances en Suisse

«Intersoc» en affretant 200 trains speciaux qui
out transporte quelque 95 000 vacanciers vers de

liombreuses stations de notre pays.

Canada

Agence de Toronto et sous-agence de Montreal
L'annee 1977 a ete marquee par l'insecurite
politique declencliee par le mouvement separatiste
au Quebec, une liouvelle flambee de rinl'lation et
un cliomage croissant. La balance touristique
canadienne accuse un solde passif qui a des

consequences d'autant plus graves que l'on esperait
que le tourisme deviendrait la plus importante
«industrie d'exportation » pour les amiees quatre-
vingt. L'absence des touristes americains est im-
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Succes de Vequipe suisse lors du concours
international de sculptures sur glace 1977 au Quebec

putable au fait que les frais de sejour au Canada

sont 50% plus chers qu'aux USA, que l'accueil
des botes ne correspond souvent pas au niveau
d'accueil normal et que le pays n'offre pas de

curiosites et d'animation touristiques süffisantes.
En revanche, le tourisme canadien ä destination
de l'etranger a augmente de 7 % par rapport ä

l'amiee precedente et le nombre des nuitees cana-
diennes en Suisse a meme depasse le chiffre
record de 1972. L'augmentation de 16% est, en
partie, due au tournoi de hockey sur glace « Old-
timer», organise en mars ä Zurich et auquel par-
ticiperent pres de 1000 Canadiens de toutes les

regions du pays.
L'agence et la sous-agence ont ete representees
aux plus importantes expositions touristiques. A
Montreal, au Salon international du voyage, plus
de 50 000 visiteurs ont pu etre renseignes sur la
Fete des vignerons. La «Premium and Incentive
Show », organisee en mars ä Toronto, a ete utilisee

pour faire de la publicite en faveur des voyages-
recompenses ä destination de la Suisse. Les stands

ouverts en commun par l'ONST et Swissair, ä

Montreal, Toronto et Quebec, se sont adresses

directement aux skieurs, alors que la Foire Ilenry
Davis, k Toronto, touchait surtout les milieux
professionnels. L'agence a egalement eu un stand

an «Pavillon Zermatt», a la Foire internationale
annuelle «Caravan», a Toronto (22 000
visiteurs). A cote des nombreuses visites faites aux
agences de voyages, des seminaires de vente

intensive ont ete organises dans les villes de

Toronto, Hamilton, London, Kitchener, Ottawa,
Montreal, Quebec, Halifax et St. John. Une cam-

pagne d'information assortie d'un concours de

vente a permis — specialement grace a des

exposes presentes par l'agence, Air Canada et
Swissair — de renseigner le personnel des agences
de voyages de Toronto et Montreal.
89 films ONST ont passe ä la television. L'agence
a donne dans des ecoles et clubs, 259 conferences

qui ont ete suivies par 57 875 auditeurs. Les
decorations de vitrine avec la devise « Switzerland is

good for you » ont ete placees dans 7 5 agences de

voyages ä Toronto, Montreal et Vancouver. 505
articles sur la Suisse ont paru dans la presse. Quant
ä la vente de 1079 cartes suisses de vacances, elle
constitue un record.

Danemark et Norvege

Agence de Copenhaguc
Bien que, ä la suite du chömage croissant et de la
devaluation de la couronne le printemps dernier,
les conditions economiques n'aient jamais ete

pires pour le trafic touristique ä destination de

l'etranger, les Danois sont demeures fideles a leurs
habitudes de voyage. C'est pourquoi les pays de

vacances que les Danois preferent — et la Suisse en
est un — ont enregistre un nombre accru de

visiteurs venant du Danemark. Ce mouvement s'est
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toutefois ralenti eil automne, apres que la
population ait ete confrontee avec de nouveaux impöts
et taxes, entre autres l'augmentation ä 18% de la

taxe a la valeur ajoutee et l'introduction d'une
taxe sur les vols charters. Pour le tourisme suisse,
la hausse constante du cours du franc a constitue

un lourd handicap dans la lutte contre la
concurrence.

L'agence a ouvert son stand d'information ä l'ex-
position «Auto et loisirs» ä Copenhague, ainsi
qu'a l'exposition de printemps d'Aalborg, Jutland.
Avec la cooperation des chemins de fer danois et
de compagnies aerieimes effectuant des vols de

ligne et des vols charters, l'agence a organise trois

voyages d'etude a destination de la Suisse centrale
et de rOberlaiul bernois. La presse a soutenu ses

efforts en publiant regulierement les reportages
illustres de l'ONST. Precisons que c'est Particle
sur la Fete des vignerons a Vevey qui a beneficie
de la plus large diffusion. Des representants de la

presse ont bien voulu faire des reportages dans

quatre stations d'liiver, ainsi qu'a Bale, et ont pris
part aux Semaines musicales de Lucerne, a la
Fete des vignerons, a Vevey, de meine qu'au cours
des directeurs d'ecoles suisses de ski, ä Crans.

L'agence a egalement participe aux receptions
donnees k l'intention des agences de voyages et
des redactions a Copenhague, Aarhus et Odense

par les offices de tourisme etrangers. Elle a en outre
organise, dans la capitale, une reunion de travail
pour la chaine d'hotels Ambassador Service, de

meme qu'un cours d'instruction pour les colla-
borateurs du Touring-Club danois.
Plus de 2000 affiches ont pu etre placees dans les

cantines et dans les gares des chemins de fer
danois qui ont, en outre, repris 50 decorations de

vitrine. Le chef de l'agence a fait des conferences

an Rotary-Club et au «Dansk-Schweizisk Ilan-
delsklub». Avec la collaboration de 1'Union va-
laisanne du tourisme, des semaines gastrono-
miques suisses ont en lieu an Royal Hotel, a

Copenhague. Ces semaines gastronomiques out
d'ailleurs servi de cadre a des receptions de presse
et d'agences de voyages, ainsi qu'aux manifestations

du Skäl-Club et de l'Association Danemark-
Suisse. La lle edition, revue et corrigee, du ma-
nuel de tourisme et de voyages «Türen gär til
Schweiz» a paru aux editions «Politiken». Enfin
la brochure de tourisme pedestre de l'agence
«Til Fods i Schweiz» a ete completee et reim-
primee.
Grace ä des activites accrues dans le domaine pe-
trolier, la Norvege est actuellement le pays nor-
dique economiquement le plus stable. La recession

a pu etre enrayee et le chömage resorbe.
C'est la raison pour laquelle le tourisme ä

destination de l'etranger connait une expansion encore
jamais atteinte, ce dont la Suisse profite. Dans

notre pays, les nuitees d'hotes norvegiens ont aug-
mente d'un cinquieme environ.
Pour la premiere fois, l'agence a eu son stand ä

l'exposition de tourisme «Wo in aller Welt...», a
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Oslo. L'on a pu ainsi constater que la Suisse bene-
ficiait, en Norvege, d'une excellente reputation.
Les visites d'agences de voyages ont mene nos

representants ä Stavanger, oü ils se sont speciale-
ment interesses aux «tour operators» qui orga-
nisent aussi les voyages de vacances des nom-
breux specialistes etrangers etablis dans la region
oü ils sont affectes ä l'extraction du petrole. Paral-
lelement, en collaboration avec la representation
Swissair k Bergen, des agents de voyages et des

journalistes ont ete invites ä une reunion de
travail. En organisant — de nouveau avec des

bureaux Swissair en Norvege — six voyages
d'etude ä destination de diverses villes et stations
suisses, l'on a tenu compte de l'interet croissant

que les agences de voyages norvegiennes portent
ä notre pays de tourisme.

Egypte

Agence du Caire
Le manque d'infrastructure touristique, speciale-
ment dans le domaine de l'hötellerie, continue a

freiner le trafic touristique a destination de

l'Egypte. Certes, des chaines internationales sont
actuellement en train de construire de grands
hötels, mais on pense qu'ils lie pourront etre
acheves qu'en 1980 on merne 1981. En 1977, les

recettes que le tourisme a procurees ä l'Egypte
peuvent etre evaluees ä au moins 1,7 milliard de

livres, en monnaie libre, et le nombre des nuitees

etrangeres a certainement du s'elever a 1,2
million.

Le tourisme a destination de la Suisse tend a

s'accroitre et, en 1977, les nuitees egyptiennes en
Suisse ont du etre de l'ordre de 85 000 (1976:
70 000). Les campagnes locales de propagande
de Swissair - dont l'agence de l'ONST defend les

interets au Caire — continuent a mettre surtout
l'accent sur la situation privilegiee de la Suisse

en tant que pays de tourisme et plaque tournante
de l'Europe.

Espagne

Agence de Madrid
Alors qu'en Espagne le nombre des chömeurs

depasse le million et que le rencherisseinent, dont le

taux est de l'ordre de 50%, atteint de nouveaux
records, les bons resultats du tourisme appa-
raissent comine une eclaircie dans un ciel eco-

nomique assez sombre. En accueillant 54 millions
de visiteurs en 1977, l'Espagne a presque rat-
trape son meilleur resultat de 1975 et les recettes
de devises touristiques, estimees pour 1977 ä

4 milliards de dollars, constituent un nouveau
record. II est rejouissant de voir que — malgre la
inauvaise situation econoinique et la chute de la

peseta dont la valeur a baisse de 40 % par rapport
au franc suisse — notre pays a enregistre ä peu
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Annonce gratuitc de FÖNST dans le «Tehran
Journal». C'est Fune des nombreuses insertions de

la serie «La Suisse — le plus beau pays du monde

(apres le vötrc) »

Vi

pres le meine nombre de nuitees espagnoles que
l'aimee precedente.
Ilötes de 1'ONST, une douzaine de journalistes
out visite differentes regions de Suisse. Ce voyage
a donne lieu, au total, ä 46 publications. Le
service de presse a publie 560 articles illustres de

520 photos. Nos manifestations sportives speciales,
telles que le Grand prix de ski de l'ONST et la
Coupe de golf de l'ONST, ont fait l'objet de 96

comptes rendus illustres. La television et les ac-
tualites cinematographiques ont filme ces con-
cours et 12 emetteurs de radio en ont largement
parle. Radio Nacional a consacre ä la Suisse deux
de ses programmes les plus suivis: « El mundo que
nos rodea» et «Protagonistas nosotros». 11 a de

meine ete plusieurs fois question de la Suisse dans

le programme tres apprecie «El mundo del
turismo» emis par Radio Intercontinental. 279
de nos films ont ete presentes a quelque 70 000

spectateurs au cours de 158 manifestations.
Les associations de ski d'Andalousie, d'Aragon et
de Castille ont organise, en prelude ä la saison,
des soirees cinematographiques au cours des-

quelles elles ont presente les meilleurs films de

l'ONST. Le marclie de la neige fut le theme d'un
voyage d'etude qui conduisit des agents de

voyages dans la region du Leman et l'Oberland
bernois. D'autres agents accepterent une invitation

de se rendre a Geneve, afin de mieux con-
naitre l'offre «Fin de semana en Ginebra». En

outre, l'agence organisa nn voyage d'etude ä

travers notre pays pour 40 futurs professionnels
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frequentant l'Ecole de tourisme de Saragosse.

L'agence de Madrid a organise, entre tous les

bureaux de voyages habilites ä vendre la carte
suisse de vacances, un concours de vente dote d'un
prix consistant en des vacances en Suisse pour
deux personnes. Pour cette meme categorie
d'agents, l'on a, avec la collaboration de Swissair,

imprime un nouveau programme «Fly & Rail»
sur un prospectus des CFF. Les organisateurs de

voyages ont publie leurs offres «Suisse» sur les

nouveaux prospectus en blanc de l'ONST.
L'agence a tenu son stand d'information a la
Foire internationale de Barcelone et a la «Trade
Show», qui eut lieu a l'occasion du Congres mondial

de l'ASTA h Madrid. Elle a egalement parti-
cipe, en comraun avec l'Office du tourisme et des

congres de Lausanne, a la premiere «Bourse
Incentive » mise sur pied par l'organisatioii de voyages

Melia. L'agence a etendu sou champ d'ac-

quisition, ä cöte de Madrid, ä Barcelone, Bilbao,
Malaga, Valence et Saragosse.

Etats-Unis d'Ameiuque

Agcncc de New York et sous-agence de Chicago
L'annee a ete caracterisee par un fort accroisse-

ment de l'afflux des touristes americains en
Europe. La Suisse en a particulierement profite en
raison de la stabihte unanimement reconnue des

prix de ses prestations touristiques. Autres causes

de cette augmentation: la situation relativement
favorable de l'economie americaine, ainsi que la
politique du nouveau gouvernement qui, en libe-
ralisant les prescriptions relatives aux vols

charters, a rendu les voyages accessibles ä de plus
larges couches de la population. Nous avons enfin
la confirmation qu'une campagne de publicite
reguliere et mieux soutenue — le plus souvent
avec Swissair pour partenaire — a une enorme
importance. D'ailleurs, le nombre rnoyen de

questions auxquelles l'agence et la sous-agence
ont journellement repondu depasse le millier. La
nouvelle chute de cours du dollar americain sur-
venue pendant le dernier trimestre n'est plus

parvenue a compromettre les bons resultats deja
obtenus.

Quelque 4000 articles ont ete publies ä la suite
des voyages d'etude organises en collaboration de

Swissair et de TWA, des conseils donnes person-
nellement, ainsi que de l'expedition de materiel
photographique et de documentation (6500 photos
et dias). La tournee faite en Amerique par l'Or-
chestre de la Tonhalle de Zurich, accompagne du

president de la ville, de meine que l'exposition
artistique consacree a Paul Klee, ati Guggenheim-
Museum k New York, ont constitue une jtrecieuse
publicite culturelle.
La presence de la Suisse ä la TV et a la radio a ete

impressionnante. 5100 emissions touristiques,
sportives ou culturelles ont ete portees par les

ondes sur le continent americain tout entier. Le
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Slogan fort remarquc dans la campagnc
conjointe ONST/Swissair aux USA, tout comme
la formula «Switzerland is good for you »

Switzerland works.

service de distribution de films a soutenu cette

presence par 1100 projections qni out ete vues par
un quart de million de spectateurs.
Grace ä une active et efficace participation ties

interesses suisses, la publicite de vente s'est con-
cretisee dans dix numeros speciaux de revues pro-
fessionnelles. L'agence et la sous-agence out par-
ticipe, en partie avec Swissair et ASK, ä 17 foires
techniques, seminaires et expositions an cours des-

quels des conversations out permis de liouer des

contacts avec des agents de voyages on organisa-
teurs de voyages de groupes, etc. 11 convient de

mentionner tout specialement ici le congres
annuel de l'organisation faitiere des presidents
d'associations americaines, 1'American Society of
Association Executives, comptaut plus de 40
millions tie membres — congres qui se deroula ä

Phoenix et qui beneficia d'une participation
record — «l'Incentive Travel and Meetings Expo¬

sition », ä Chicago, tres importante pour le Middle
West, les foires d'automne k Minneapolis,
St. Paul, Detroit et Milwaukee, ainsi que la

«Trans-Atlantic Travel Marketing Conference»
tie l'European Travel Commission ä New York.
Une section ASTA du New England Chapter fit
cette annee un voyage d'etude a travers la Suisse

oil elle tint seance.
L'edition revue et corrigee du manuel de vente
«Selling Switzerland '77» a ete remise aux spe-
cialistes tie la brauche et du materiel tl'exposition
a ete place dans quelque 180 vitrines d'agences tie

voyages. Le produit tie la vente ties titres tie

transport est demeure a pen pres stationnaire,
mais on enregistre avec plaisir un nouvel ac-
croissement tie 10% du nombre de cartes suisses

tie vacances vendues. Quant ä l'augmentation ties

ventes tie divers titres de transport au tarif Eurail,
elle s'est faite aux depens de celle ties Eurailpass
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qui ont massivement rencheri a partir du Ier jan-
vier.
L'agence et la sous-agence ont accueilli et con-
seille un nombre considerable de visiteurs venus
de Suisse, parmi lesquels nous ne citerons qu'une
delegation de l'Office du tourisme du canton de

Vaud, le syndic de Lausanne et le president de la
ville de Berne, ainsi que le president de l'ONST.
Nous avons continue de collaborer intensement
au sein des groupements internationaux de publicity

(European Travel Commission, Eurailpass et
Eurailtariff/Eurailgroup Executive Committee et
Alpine Tourist Commission) et cette cooperation
s'est revelee un complement precieux de notre
activite.

Agencc de San Francisco

L'expansion economique de l'Ouest americain a

ete superieure ä la moyenne du developpement
economique de l'ensemble du pays. En Californie,
les revenus personnels ont augmente de 12% pour
atteindre 175 milliards de dollars. Cet essor s'est

egalement reflete dans les statistiques des nuitees
hotelieres. Les voyages individuels ont domine,
grace ä l'extension du trafic charter. Baiair et
SATA ont etabli des liaisons directes entre San

Francisco, Los Angeles et Zurich. Les billets d'ex-
cursion des lignes IATA, combines avec la location

de voitures automobiles, ont ete tres de-

mandes.

Pour la premiere fois, l'European Travel Com¬

mission a organise dans l'Ouest des Etats-Unis line
serie de foires techniques destinees ä l'industrie
des voyages. L'agence y a naturellement parti-
cipe, de meine qu'elle a visite les expositions
specialises a Denver et San Diego, combinant ces

visites avec des voyages d'acquisilion.
L'agence a pris grand soin de ne pas negliger les

mass media. Elle leur a envoye reguliercment des

articles et a prepare des voyages d'etude pour des

journalistes. Une equipe cinematographique a

visite diverses stations suisses de sports d'hiver et
le film qu'elle a rapporte de ce voyage a retenu
l'attention du public. En collaboration avec TWA,
un voyage d'etude combine a ete organise en
automne pour les agents de voyages et la presse.
Quelque 580 articles, dont une bonne partie
illustres, ont par it dans les quotidiens et des heb-
domadaires. 500 films de l'ONST ont ete presentes
devant plus de 100 000 spectateurs et les stations
de television locales ont passe plus de 50 de nos
films. La vente des Eurailpass a produit 225 000

dollars, soit 5% de moins que l'annee precedente.

France

Agence de Paris
En 1977, le cours du franc fran^ais, par rapport
au franc suisse, a baisse de fr. 49.95 a fr. 45.25,
alors que, pendant la meine periode, l'indice du
coüt de la vie augmentait en France de 8,7%.
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Etant dornte, d'une part, cette evolution et,
d'autre part, la stabilite des prix dans notre pays,
nous avons pu continuer ä faire tonte la publicite
avec le slogan «La Suisse, pas plus loin, pas plus
eher ».
Grace a de plus frequents contacts avec la presse,
il a ete possible de faire paraitre davantage
d'articles dans les journaux de province. En
France, on a manifeste un vif interet pour la Fete
des vignerons. 10 journalistes frangais out ete
invites an spectacle inaugural et de nombreux
articles ont paru stir ce grand evenement. Pour
sa part, la radio lui a consacre un temps d'emis-
sion appreciable. Une campagne de publicite a ete
lancee dans 7 quotidiens pour promouvoir les

vacances estivales en Suisse sur le theme «La
Suisse — le plus beau pays du monde, apres le
vötre». 60 vitrines lumineuses a la station Charles
de Gaulle-Etoile ont traite ce meine theme qui
inspirait egalement les grandes affiches placees
dans les stations de metro.
L'agence s'est fait representer ou a assume la
responsabilite de l'organisation des manifestations
suivantes: 2e Semaine mondiale du tourisme,
25e congres du SNAV a Deauville, Congres
national des assistants commerciaux de la SNCF, ä

Toulouse, Foire de Nice, Foire de Lyon, Expo-
rail 77 ä Cannes, Foire de printemps ä Strasbourg,
reunion de travail ä l'agence meme pour les re-
presentants de bureaux de voyages, voyages
d'etude pour agents de voyages an Pays de Neu-

chätel et en Valais, voyage d'etude France
Tourisme a Davos, Semaines suisses a 1'Eurest, Paris,
et divers galas de ski. Des conferences de presse
out ete tenues a l'occasion de la partition du nou-
veau Guide Bleu, de la nouvelle carte routiere
n° 427 Suisse, de Michelin, ainsi que du Festival
international du film touristique, au cours du-
quel le film « Pastorale suisse » obtint le 2e prix.
5126 films ont ete presentes devant 187 000 spec-
tateurs, ä l'occasion d'expositions, de foires, de

soirees de club et festivals de films. Les vitrines
de l'agence out propage les vacances d'ete et
d'hiver et 518 vitrines d'agences de voyages ont
ete equipees pour faire de la publicite pour notre
tourisme. La salle de la Porte de la Suisse a vu
se derottler un grand nombre de manifestations
culturelles et expositions, dont «Art populaire du
Pays de Fribourg». Divers clubs et societes ont
egalement ete autorises ä utiliser la salle. En

outre, Pro Helvetia a organise des concerts et des

presentations de films qui, sous le titre «Es-

paces '77 », ont obtenu un grand succes. 865 photos

out ete adressees attx journaux, offices de

documentation et agences de voyages.

Grande-Bretagne

Agence de Londres
Le climat economico-politique s'est quelque pen
ameliore an cours de l'annee. Le deficit de la
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balance commerciale s'est transforme en un
snbstantiel excedent et le conrs de la livre sterling
a reussi a se stabiliser par rapport ä la plupart des

monnaies. En 1977, le nombre des etrangers qui
out visite la Grande-Bretagne a ete ä pen pres
equivalent ä celui des ressortissants britanniqnes
qui se sont rendus ä l'etranger. Le 25e anniver-
saire du regne d'Elisabeth II, ainsi que l'attrait
de Londres en tant que centre d'achat particn-
lierement favorable, ont valu ä la metropole
l'afflux d'hötes le phis considerable qu'elle ait
jamais connu. Alors que les arrivees de touristes

etrangers augtnentaient de plus de 20%, le
nombre des Britanniqnes se rendant a l'etranger
demeurait stagnant. Le chiffre des nuitees bri-
tanniques en Suisse accusait encore tine fois une
baisse de 9%. Pourtant une amelioration de la

capacite concurrentielle de la Suisse sur le plan
touristique est en train de se dessiner. Les höteliers

ayant renonce ä une hausse des prix et le cours du
change s'etant raffermi, les prix de nos hötels

supportent parfaitement la comparaison avec ceux
de la concurrence.
Pour des raisons de technique monetaire et de

devises, ainsi que du boil marche des tarifs aeriens

(Sky-train, etc.), Londres est devenue, pour les

visiteurs d'outre-mer, la principale plaque
tournante de l'Europe. C'est pourquoi 1'on attribne la

plus grande importance a l'entretien des contacts
et des relations avec les nombreuses agences de

voyages qui ont ouvert des succursales ä Londres.

L'agence a non seulement mis sur pied des

reunions de travail et des cours d'information pour
les agents de voyages, mais encore, en organisant
des voyages d'etude, fait connaitre la Suisse aux
amis des chemins de fer, ä des representants
d'agences de voyages et de la presse. Des cen-
taines de visiteurs de la «Daily Mail International
Ski Show» se sont interesses, en s'adressant an
stand ayant pour slogan « Switzerland - Swissair-

land», aux possibilites de vacances en Suisse. Les

voyages de groupes ä destination de diverses
stations suisses de sport d'hiver, annonces aux skieurs

par le «Daily Mail», ont remporte un vif succes.
An total 54 emissions de television d'une duree de

18 heures sur la Suisse touristique ont porte
l'image de notre pays dans les foyers britanniques;
la radio a egalement consacre ä notre pays 15

contributions. 1600 publications ont paru dans la

presse et nos films ont ete projetes devant 2,5
millions de spectateurs.

Italie

Agences de Milan el de Rome

Ail vn des resultats positifs enregistres par le tou-
risme, surtont pendant les mois d'ete, l'on s'est
mis ä esperer que la situation economique et
financiere de l'ltalie s'ameliorerait progressive-
ment. Les vacances des Italiens ont surtout pro-
fite an tourisme interne, comme le prouve le fait
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que certaines agences de voyages out enregistre
jusqu'a 25 % de recul dans les reservations pour
l'etranger. Cette tendance, ainsi que le cours tou-
jours plus eleve du franc suisse, pouvait faire
craindre line diminution des hötes italiens en
Suisse. Cela 11'a pas ete le cas et l'on a meine lieu-
reusement pu constater line augmentation d'en-
viron 4% de ceux-ci. Pour le seul mois d'octobre,
on a meine compte 12% de liuitees de plus que
pendant le meme mois de l'annee precedente. La
raison de cette progression est certainement due

an fait que, ä partir de ce mois-lä, les touristes
italiens ont ete autorises ä exporter 750 000 lires,
au lieu de l'attribution de 500 000 lires par per-
sonne et par an qui leur etait consentie aupara-
vant, et que le montant maximum pouvant etre
introduit en Italie a passe de 55 000 ä 100 000
lires par personne.
Depuis le mois de juillet, l'ONST a de nouveau
deux agences independantes en Italie: Celles de

Milan et de Rome. M. Raymond JFctter, chef de

l'agence de Rome, a pris sa retraite a la mi-aout
et M. Renato Paccozzi, auparavant directeur de

l'Office de tourisme de Loeclie-les-Bains, lui a

succede. A fin septembre, M. Dante Frigcrio, chef
de l'agence de Milan, a egalement renonce a ses

fonctions pour raison d'age. M. Ilans Peter Frank,
jusqu'ici chef suppleant, a ete designe pour assurer

l'interim.
La publicite faite par l'agence de Milan en faveur
de la Suisse touristique a surtout insiste sur la
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stabilite des prix et sur le taux d'inflation ex-
tremement bas qui caracterisent notre pays. Une
soiree folklorique au Centro Svizzero a servi de

prelude a la Fete des vignerons. La grande
manifestation veveysanne a d'ailleurs trouve large-
ment echo dans la presse. Grace ä des emetteurs
de television prives, les films de l'ONST ont pu
etre projetes devant des millions de spectateurs.
L'agence a soutenu des soirees de propagande ä

l'intention d'agences de voyages, d'organisations
de loisirs et de ski-clubs donnees ä Bologne et
Verone par les representants du BLS, ainsi qu'ä
Milan et Come, par les representants des remon-
tees mecaniques de l'Engadine, par le Sail
Bernardino, le canton du Tessin et Lenzerheide.
L'agence a participe aux foires industrielles de

Milan, Bari, Padoue et Verone, en collaboration
avec la Chainbre suisse de commerce, ainsi qu'ä
la «Mostra per le vacanze». Les «voyages-nos-
talgie » et les voyages ä destination des villes ont
eu beaucoup de succes. Une semaine gastrono-
mique suisse a ete organisee dans mi restaurant
renomme de Milan.
L'agence de Rome est heureuse que, grace ä ses

bonnes relations avec la presse, plus de 140

articles, la plupart illustres, aient paru dans les

quotidiens et les hebdomadaires. A la suite des

visites plus nombreuses qui ont ete faites aux
agences de voyages, plusieurs vitrines ont pu etre
decorees et diverses expositions ont ete organisees
dans des magasins de sport et des supermarches.



En participant aux manifestations des associations
locales de vignerons, l'agence est parvenue ä faire
une judicieuse propagande en faveur de la Fete
des vignerons; elle s'est davantage adressee aux
clients de Swissair et aux colonies etrangeres resi-
dant ä Rome. La collaboration de l'agence est tres
recherchee et appreciee pour des emissions tele-
visees de la RAI et pour des films de propagande.
Une delegation du comite de «l'Ente Ticinese per
il Turismo», conduite par M. Cotti, president du
Conseil d'Etat, a ete regue, grace ä l'entremise de

l'agence, par d'eminentes personnalites du tou-
risme national et regional, ainsi que par l'ambas-
sadeur de Suisse. La presse quotidienne a accorde
la plus grande attention ä cet evenement.

Japon

Agence de Tokyo
En 1977 — et bien que la saison d'ete n'ait pas
rendu ce qu'on en attendait - le nombre des

Japonais allant k l'etranger a, pour la premiere
fois, atteint trois millions. Le fait que, au mois
de juillet, il y ait eu moins de Japonais que
l'annee precedente pour entreprendre des voyages
ä l'etranger est imputable aux effets de la recession

qui continuent a se faire sentir.
Parmi les efforts deployes pour developper son

activite, l'agence a specialement mis l'accent sur
l'attention qu'il convient d'accorder ä la presse

et ä la television, ainsi qu'aux contacts et relations
avec les agences de voyages. L'excellent accueil

reserve au manuel de voyages publie avec l'appui
de l'agence et concernant notre pays confirme
l'interet porte ä la Suisse, pays de vacances et de

tourisme. Le public a juge tres positivement la

premiere brochure de l'agence «Tabi no tebiki».
Divers voyages d'etudes, organises en partie avec
Swissair, ont familiarise des journalistes et des

employes d'agences de voyages avec la Suisse.

De nombreuses emissions de television, auxquelles
l'agence a coopere activement, out ete consacrees
k la Suisse et atteint plus de 10 millions de Japonais.

La television a egalement projete six films de

l'ONST. La radio a rendu compte, tres en detail,
du Festival de jazz a Montreux. Plus de 500 articles,

dont quelque 100 reportages, illustres, de

plusieurs pages, ont paru dans la presse. L'agence
enverra ä l'avenir a la presse et aux agences de

voyages les «Newsletter» nouvellement congues
en japonais.
Le nombre des visiteurs de l'agence est en
augmentation et, depuis que la liste des films a ete

imprimee en japonais, la demande de films est

beaucoup plus forte. 73 films ont dejä pu etre
projetes devant plus de 11 000 personnes.
Des delegations d'Interlaken et de Geneve ont
fait de la propagande au Japon pour des vacances

en Suisse et, k l'occasion du « First Japan Congress
of International Travel», en novembre ä Tokyo,
onze groupes suisses ont visite leurs principaux
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Maastricht accucille la Suisse. Notre ageuce
d'Amsterdam y a organise diverses manifestations,
dont une demonstration de ski par des moniteurs
suisses au centre ville

clients an Japon. L'agence participait ä ce congres,
dans le cadre d'nne presentation commune de la
CET a la «Travel Trade Show». Une conference
de presse a ete tenne en vue de promonvoir le
Valais, region encore pen connue an Japon.

Pays-Has

Agence d'Amsterdam
En 1977, la situation economique des Pays-Bas
a ete caracterisee par tme certaine regression dn

chömage et de l'inflation — le tanx de cette der-
niere atteignant quand meine 6 % — mais, pour la

premiere fois depuis plusieurs annees, par une
balance des payements deficitaire. Le resultat
record de 5,1 millions de nuitees neerlandaises

enregistrees en Suisse en 1975 a ete depasse; pour
la premiere fois aussi, les Pays-Bas occupent le
deuxieme rang, derriere la Republique federale
allemande, dans la statistique des nuitees des

botes etrangers en Suisse. 11 est clair que les

demandes d'informations touristiques adressees a

l'agence out augniente d'autant.
L'engagement d'un promoteur de ventes semble
avoir ete couroime de succes, car la Suisse n'a
jamais ete mieux representee dans l'offre des

agences de voyages que pour l'liiver 1977/7S.
On ne compte pas moins de 54 agences de

voyages qui font, dans leurs brochures, de la
propagande pour 75 stations de sports d'hiver

suisses. Au printemps, l'agence a publie de

grandes annonces et place 500 affiches aupres des

chemius de fer neerlandais sur le theme « Zwitser-
land, het op een na mooiste land na uw eigen».
Plus de deux douzaines de soirees agrementees de

conferences et de presentations de films out egale-
ment contribue ä propager l'idee de vacances en
Suisse.

En etroite collaboration avec l'Office du tourisme
de l'Oberland bernois, l'agence a elabore mi nou-
veau concept de propagande pour les regions
situees en dehors des agglomerations. Les
contacts de la direction de l'agence - stand d'infor-
mation dans le centre des villes, soirees cinemato-
graphiques completees par des conferences,
reunions de travail avec les representants des

agences de voyages, visites officielles aupres des

autorites des villes — ont constitue le centre de son
activite. La campagne «Maastricht ontvangt
Zwitserland», lancee en mai avec l'Union valai-
samie du tourisme, a ete ouverte par la remise
d'un bloc de granit de la region du Simplon d'nii
poids de neuf tonnes. Les representants des mass
media ont pu assister ;i la plantation de ceps de

Chasselas dans un des rares vignobles existant au
sud des Pays-Bas. La Suisse centrale a participe,
avec im groupe de 50 homines, entre autres, au
marche du samedi de Pentecöte de Ridderkerk,
visite par plus de 140 000 personnes. En temoi-

gnage de reconnaissance pour l'hospitalite dont il
a beneficie depuis de tres liombreuses annees
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dans les Alpes suisses, le Club alpin neerlandais -
ä l'occasion de son 75e anniversaire — a remis au
CAS, le 9 juillet, bien au-dessus de Zermatt, im
abri eil arolle qui avait ete construit benevolement.
Pour les journalistes neerlandais qui effectuaient
un voyage d'etude dans les Alpes suisses ä ce mo-
ment-lä, cette manifestation d'amitie constitua le

point culminant de leur semaine de randonnees.
Notre participation ä la foire «Vakantie '77» et
ä la foire des sports d'hiver organisee pour la
premiere fois a Utrecht, a ete couronnee de succes. En
collaboration avec Pro Helvetia, des «Basler
Bebbi» out ete invites a Lage Mierde pour l'ou-
verture d'une exposition de Carnaval. Cet evene-
ment a ete commente par la presse et la
television. En outre, plus d'une douzaine d'emissions
de radio ont eu pour theme la Suisse touristique.
On pent constater avec satisfaction que la presse
neerlandaise consacre ä la Suisse davantage
d'articles et de reportages illustres.

Suede et Finlande

Agence tie Stockholm
La deterioration de la situation economique sur-
venue en Suede au cours de 1'annee n'a exerce que
peu d'influence sur le nombre des nuitees d'hotel
des touristes suedois en Suisse. Malgre deux
devaluations de la couronne suedoise et la forte hausse

du cours du franc Suisse, les organisateurs de

voyages charters ä destination de stations suisses

de sports d'hiver deviennent de plus en plus nom-
breux.
En collaboration avec les tour operators, des

reunions d'information ont ete organisees a Stockholm

et dans d'autres villes. L'agence eut, au
cours de deux soirees, l'occasion de convaincre des

agents de voyages que l'offre Suisse continuait a

etre concurrentielle. 10 voyages d'etude per-
mirent de familiariser 200 vendeurs de voyages
avec les possibilites de vacances suisses et le ski
d'ete. Citons, parmi les divers voyages de groupes
ä destination de la Suisse, le tour de deux semaines

accompli dans notre pays par des fanatiques suedois

des chemins de fer et le sejour fait par 40
etudiants de l'institut des travailleurs finnois ä

Lohja. L'agence a en outre organise une visite de

quatre jours en Suede pour les membres du

Groupe parlementaire Suisse du tourisme et des

transports.
Les trois semaines gastronomiques suisses « Smaka

pä Schweiz», qui eurent lieu ;\ 1'IIotel Sheraton ä

Stockholm, retinrent largement l'attention. Des

presentations de vente ont ete organisees ä Stockholm

et Helsinki par une delegation des Ambassador

Service Hotels et par des representants du
tourisme luganais. A l'occasion de reunions de

travail d'une duree de plusieurs jours, tenues a

Helsinki, l'organisateur de voyages charters Sun-
tours fit de la propagande pour les stations de

sports d'hiver suisses figurant dans son programme

108



et mit sur pied, dans les villes de province, des

rencontres d'information k l'intention de 4500

specialistes de la branche des voyages. Grace ä la
collaboration de Swissair-Finlande et d'agences
de voyages, il a ete possible de publier le «Snow
Beach Programme Suisse 1977/78» pour des

voyages IT.
Pour la premiere fois, en tant qu'action commune
avec l'Association suedoise des agences de voyages
et ANTOR, l'on a pendant deux jours donne des

cours de tourisine et tenu des reunions de travail
dans toute la Suede pour des agents de voyages,
en utilisant corame instrument de travail le precis
de vingt pages elabore par notre agence. Des
conferences et presentations de films ont ete donnees

dans les ecoles et universites, ainsi qu'au cours de

soirees suisses. 420 articles ont paru dans la presse
suedoise et finnoise, tandis que les reportages illustres

de l'ONST faisaient l'objet de 109 publications.

Nos decorations de vitrines illustrant les

slogans retenus pour l'ete et l'hiver ont ete de-
mandees par cent agences de voyages suedoises et
les «Scandinavian Ferry Lines», ä Ilelsingborg,
ont mis longteinps k notre disposition une paroi
de leur terminus, pour que nous puissions y appo-
ser des affiches suisses. 475 presentations de films
sur la Suisse touristique ont ete suivies par quel-
que 58 000 spectateurs. Par rapport ä l'annee pre-
cedente, la vente de billets a augmente de 11 %

pour atteindre 10 800 francs.
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