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ONST - 50 ans

Ce rapport — le vingt-huitieme - retrace l'activite
du cinquantieme exercice de l'ONST. On se de-
mandera pourquoi ce desaccord entre jubile et
numerotation? Celle-ci part de 1941, l'annee oü
l'ONST est devenu une corporation de droit
public. On a voulu marquer de cette maniere qu'une
ere nouvelle avait commence. Mais, en fait, ce

rapport est bien le cinquantieme.
Une publication speciale marquera cet anniver-
saire. Elle retracera le long chemin parcouru de-

puis le temps oü la propagande etait purement
touristique jusqu'ä nos jours oü eile a pris une
dimension nouvelle, une portee veritablement
nationale. Les trois phases de revolution de

l'ONST depuis sa fondation y seront presentees.
A\i cours des vingt premieres annees, alors que les

discussions sur la politique en matiere d'informa-
tion touristique k l'etranger etaient fort animees,
l'ONST a lutte inlassablement pour coordonner les

efforts et en augmenter l'efficacite.

En 1939, on a reconnu que l'activite deployee par
l'ONST sur les marches etrangers etait un instrument

de la politique economique du pays. Cette

promotion de la propagande touristique a marque
le debut de la deuxieme phase. L'integration des

agences CFF dans l'appareil de l'ONST lui a per-
mis, des la fin de la seconde guerre mondiale,
d'affirmer la presence de la Suisse sur tous les

marches touristiques.
La troisieme phase coincide avec la construction
de Centres suisses et l'intensification de la
collaboration avec les milieux soucieux de souligner
plus efficacement la presence de la Suisse ä tous
les horizons. La presentation du pays ne se limite
plus aux aspects touristiques, mais englobe tous

ceux qui, ensemble, font de la Suisse un pays
digne d'etre connu et visite. C'est ä cette conception

nouvelle de la propagande que les entreprises
et organisations dont l'activite s'etend a l'etranger
ont ete invitees ä se rallier: En tous lieux, la
propagande doit etre un miroir de la diversite du

pays.
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Couverture: Au cours de Pe.rcrcice, la propagande de VONST
et de ses agences a illustre le theme «Le temps des vacances —

Vheurc de la Suisse». Cctte photo, qui a figure sur nombre
de rtos insertions, traduit bien cet appel a la detente que la

Suisse adresse au touriste presse, cette invite ä jouir sans
hdte d^un sejour reposant dans un pays tout ensemble beau,

aimable et accueillant.
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