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Les divers secteurs de la propagande

TRANSPORTS

Trafic ferroviaire

En 1967, les recettes des Chemins de fer fédéraux
suisses ont atteint 1367 millions de francs, en aug-
mentation de 3,6% au regard de I’année préce-
dente. 522 millions ont été encaissés en trafic
voyageurs (527 millions en 1966). Le nombre des
voyageurs est tombé de 236 millions en 1966 a
226 millions en 1967. 857 trains spéciaux (945)
ont été mis en marche pour les agences de voya-
ges, dont 90 (99) de l’étranger en Suisse et 155
(147) dans la direction inverse. 612 (699) convois
étrangers spéciaux ont traversé la Suisse en transit.
Les trains spéciaux Calais—Lyss et Hambourg—
Bale/Chiasso pour le transport des automobiles ont
été complétés pour la premiere fois par des con-
vois en provenance d’Allemagne, de France et des
Pays-Bas a destination de Biasca. Ces trains ont
acheminé 7341 voitures. Le transport d’automo-
biles a travers les tunnels ferroviaires des Alpes a
évolué comme suit: Gothard 594 693 (572 472),
Simplon 116 422 (121 752), Lotschberg 127 639
(101 061). 447 575 billets de vacances ont été
vendus (464 915 I’année précédente). La demande
d’abonnements a demi-taxe d’une validité d’un
mois a fléchi de 41 641 en 1966 a 38 794 en 1967.
En expansion constante depuis plusieurs années,
le trafic international a diminué au cours du der-
nier exercice: de 89, entre I’étranger et la Suisse
et de 129 en transit.

La concurrence des autres moyens de transport
devient toujours plus sensible. La tendance a la
régression du trafic ferroviaire a fait ’objet, au
cours de 'automne, d’un échange de vues entre
des représentants du service commercial des CFF,
des PTT et de Swissair en présence des chefs de
nos agences a ’étranger. Les entretiens ont porté
sur les moyens qui s’offrent d’intensifier encore
la collaboration entre nos agences et les bureaux
et organisations de voyages a I’étranger. Au cours
de I’exercice, nos agences se sont employées non
seulement a stimuler la vente de billets de che-
mins de fer, mais aussi a organiser des trains spé-
ciaux vers la Suisse; les agences de Londres, de
Paris et de Milan ont fait un effort tout particu-
lier. Leurs rapports complétent ces informations.
Les restrictions en matiére de devises décrétées en
Grande-Bretagne ont engagé I’ONST a intervenir,
en liaison avec le Département politique fédéral
et la Fédération suisse du tourisme, aupres des
autorités britanniques pour que le prix des titres
de transport ne soit pas imputé sur le montant de
I’attribution de devises. Le résultat de cette dé-
marche a malheureusement été négatif.

Les titres de transport des CFF, des chemins de
fer privés et de montagne, d’autocars postaux
délivrés par les bureaux de voyages étrangers, les
agences ONST et les gares ont totalisé 113 millions
de francs en 1965 et 117 millions en 1966. Bien
que les ventes effectuées par nos agences aient
passé de 26,5 millions en 1966 a 27,3 millions en
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1967, la part des billets suisses a fléchi de 7,5 a
7 millions de francs ou de 6,7 9,. 1.’évolution des
ventes a assez sensiblement varié d’'une agence a
l'autre; tandis que Milan a réalisé une augmen-
tation des chiffres d’affaires de 47 9,, Londres et
Stockholm ont enregistré des baisses de 12,4 et
de 15,29%. Le programme de voyage a forfait
«The unique World of Switzerland» mis au
point par notre agence de New York en collabo-
ration avec les CFF, de méme que le manuel
«Selling Switzerland » destiné aux agences de
voyages ont été diffusés avec succes; ils ont con-
tribué efficacement a l'intensification de notre
propagande aux Etats-Unis.

En 1967, les recettes des entreprises membres de
I’UST ont totalisé 273 millions de francs (chiffre
provisoire; augmentation de 59 au regard de
P’année antérieure). En trafic voyageurs, les en-
caissements ont atteint quelque 126 millions. Les
recettes totales des entreprises a caractére essen-
tiellement touristique (chemins de fer a crémail-
lere, funiculaires, téléphériques au bénéfice d’une
concession) se sont élevées a 118—120 millions de
francs. Presque deux tiers de ce montant concer-
nent les téléphériques. Pour l’ensemble de ces
moyens de transport en montagne, l’amélioration
par rapport a 1966 a été de 14 a 15 millions. En
appréciant cette forte augmentation, il faut tenir
compte du fait que vingt téléphériques nouveaux
ont été mis en service au cours de ’année.

54

Navigation

Les treize compagnies de navigation, dont le
trafic est touristique avant tout, ont encaissé quel-
que 22 millions de francs. La progression par rap-
port a I’année précédente — de un million envi-
ron — est due en partie a un été particulierement
beau.

P

Dans ’ensemble, le trafic postal a évolué comme
I’année précédente. La méme remarque vaut
pour les télécommunications, qui jouent un rdle
considérable dans le trafic voyageurs international.
I1 convient, en particulier, de mentionner l’'inau-
guration d’un telex a sélection automatique avec
les pays d’outre-mer. Comme on pouvait le pré-
voir, ’Taugmentation des taxes postales entrée en
vigueur le 1€T novembre a sensiblement contribué
a améliorer les résultats financiers de ’exercice.
Les dépenses ayant été réduites parallelement, un
boni de 19 millions de francs s’est substitué au
déficit d’exploitation de 40,8 millions qui avait
été prévu. Le chiffre d’affaires est passé de 1932
a 2068 millions. Compte tenu du bénéfice extra-
ordinaire de 16,3 millions de francs et du montant
reporté a nouveau de 370 000 francs, les PT'T ont
réalisé un bénéfice net de 35,7 millions de francs.
Les lignes postales ont transporté 36 millions de
voyageurs (augmentation de 4%). Pour la pre-
miere fois depuis des années, le déplacement qui
s’accentuait en faveur du trafic des abonnés a pris



fin; le nombre des abonnés a accusé un léger
recul. En liaison avec nos agences de 1’étranger,
nous avons intensifié la publicité en faveur des
lignes automobiles postales. Aux Etats-Unis, nos
arrangements «Swiss Alpine Tours» et «Swiss
Lakes and Mountains Tours » ont continué a sou-
lever un vif intérét. Ces deux tours ont été inté-
grés dans le programme des participants au con-
gres de I’ASTA. Les PTT ont offert une commu-
nication téléphonique internationale gratuite de
6 minutes & chacun des gagnants du grand con-
cours du calendrier de vacances. Cette initiative
a stimulé la participation au concours ONST. Les
timbres-poste suisses exposés dans nos agences
attirent de nombreux amateurs. Les rapports des
agences font mention de I'ouverture de nouvelles
lignes d’autos postales, comme celle de Coire—
Bellinzone.

L’affichage touristique dans les bureaux de poste
témoigne également de 1’excellente collaboration
qui s’est établie entre les PTT et ’ONST. Rap-
pelons que 4057 bureaux de poste, 3378 distri-
buteurs automatiques de timbres et un réseau
téléphonique extrémement dense sont directe-
ment ou indirectement au service du tourisme.

Trafic routier

En 1967, le Bureau fédéral de statistique a en-
registré 'entrée de 24 248 000 voitures et de
1 334 000 motocyclettes étrangéres en Suisse. Le
nombre des voitures s’est accru de 7,6% (6,3%

I’année précédente); en revanche, celui des
motocyclettes a accusé un nouveau recul. 76 449
cars des lignes réguliéres et du trafic a la de-
mande ont dirigé 2,4 millions de touristes vers
la Suisse. Le 30 septembre 1967, 1,577 million
de véhicules a moteur (5,4% de plus que 1’année
précédente), dont 1,081 million de voitures
(+7,4%), étaient immatriculés en Suisse.

Neuf nouveaux trongons du réseau des routes
nationales, d’'une longueur de 94 km, ont été
ouverts au trafic. Les 468 km de routes nationales
terminées représentent 26 9%, de la longueur du
réseau en voie d’exécution, tandis que 251 km
(14.9,) sont en construction. En décembre, 1’ou-
verture du tunnel routier du San Bernardino a
marqué une grande étape du tourisme automo-
bile en Suisse. Praticable toute I’année, cette nou-
velle communication donnera une impulsion ac-
crue au trafic a travers les Alpes. I.’achevement
du trongon Oensingen-Hunzenschwil, de 34 km,
a sensiblement ameélioré la principale artére rou-
tiére suisse.

La diffusion, en collaboration avec I’ACS, de la
nouvelle édition des Itinéraires de la Fédération
internationale de ’automobile (FTA) a fortement
contribué a intensifier les contacts entre les auto-
mobilistes étrangers et nos agences. Au dos de
cette publication figurent, en quatre langues,
notre slogan «Courez I’Europe — détendez-vous
en Suisse», de méme que les adresses de nos
agences a l’étranger. Le service de dépannage
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assuré par le TCS et ’ACS est également un élé-
ment efficace de propagande et renforce 'image
d’une Suisse accueillante. Au nouveau Centre
suisse de Londres, un tableau lumineux indique
I’état des routes. Cette année également, 'ONST
a eu a s’occuper des demandes spéciales présentées
par des entreprises étrangeéres d’autocars.
I’Alliance internationale de tourisme (AIT) a
créé un moyen international de paiement, le
«tourunit», congu de maniere a stimuler le tou-
risme dans les saisons intermédiaires. Les touris-
tes qui utilisent cette monnaie scripturale obtien-
nent, pendant ces périodes de 1’année, des réduc-
tions dans les hotels affiliés au réseau de ’AIT.

Trafic aérien

A la suite de I'ouverture des nouvelles relations
avec Bucarest, Helsinki, Malaga et Moscou, Swiss-
air dessert un réseau de 143 000 km. La Ville
fédérale est désormais reliée chaque jour avec
Paris. En 1967, les appareils de Swissair ont trans-
porté 2,646 millions de passagers (4 11,2%) et
effectué 2,994 millions de km-voyageurs (4 11,3
pour cent). Les recettes globales ont atteint 770,8
millions de francs et les dépenses 651,5 millions,
de sorte que Swissair a réalisé un boni de 119,5
millions. Le taux d’occupation des appareils est
passé de 55,8 & 56,7 %. Au cours ‘de P'exercice,
quatre nouvelles compagnies aériennes sont
venues s’ajouter a celles qui desservent les aéro-
ports suisses: Aerolineas Argentinas, Saudi Ara-
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bian Airlines, Aeroflot (URSS) et Turk Hava
Yollari. Les 49 sociétés étrangeres ont débarqué
en Suisse ou transité 2,265 millions de passagers.
A la suite des restrictions de devises décrétées en
Grande-Bretagne et de la regrettable évolution
de Globe Air, le nombre des passagers du trafic a
la demande (au départ de la Suisse et a destina-
tion de notre pays) a diminué de 252 000 a
236 000. En revanche, le trafic dit de navette
s’est heureusement développé, de sorte que le
chiffre global des personnes transportées a atteint
427 000 (4 10,6%). Les entreprises suisses ont
porté a 519, leur participation a ce trafic.

Le mouvement — départs et arrivées — des quatre
aéroports suisses a augmenté de 99,. Les passa-
gers ont totalisé: Zurich: 3,104 millions (4 14,3
pour cent), Genéve: 1,842 million (4 12,1%),
Bale: 582 742 (+5,9%) et Berne: 47 480 (4 50,1
pour cent). Le développement des trois princi-
paux aéroports s’est poursuivi. Nous avons af-
fronté certaines difficultés en liaison avec le trafic
a la demande. L’interdiction faite a ces appareils
d’atterrir pendant la pause de midi a ’aéroport
de Kloten a créé certaines tensions avec les orga-
nisations britanniques de voyages notamment.
Plusieurs vols a destination de Zurich ont été
dirigés vers d’autres villes, Munich par exemple;
on conviendra que cet état de choses est peu favo-
rable au développement du tourisme suisse. Pour
diminuer le bruit, le trafic nocturne de I’aéroport
de Kloten a été limité. A la fin de 1967, on dé-



nombrait en Suisse 879 avions a moteur, 19
hélicopteres, 361 planeurs et 17 ballons libres.

HOTELLERIE

Malgré le ralentissement de ’activité économique
en général, des progres ont été accomplis pour
rénover ’hotellerie nationale. e confort de nom-
breux établissements a encore été amélioré, tandis
que la capacité totale de I’hétellerie suisse a aug-
menté de 5000 lits grdce aux batiments neufs.
Ces deux circonstances contribuent a relever le
niveau de la qualité et & renforcer la position
compétitive de la branche. Pour faire face aux
développements des transports aériens, des pro-
jets de grands hétels a Zurich se sont précisés.
I’ONST est conscient que les bons résultats de
1967 sont dus en partie aux efforts inlassables
déployés par la Société suisse des hételiers. 11 est
manifeste que la meilleure propagande en faveur
de notre tourisme ne peut porter de fruits, a
longue échéance, que si I’hétellerie reste en
mesure d’offrir des prestations attrayantes par la
qualité et les prix. Toute la politique de la SSH
est orientée vers ce but, spécialement pour recru-
ter et former le personnel suisse, instruire systé-
matiquement les cadres, mais aussi conseiller les
hoteliers dans toutes questions d’exploitation et
d’équipement.

Contrairement a une opinion largement répan-

due, la rentabilité de 1’hétellerie ne s’améliore
pas. Le taux d’occupation des lits, qui était de
50% en 1962, a diminué graduellement pour se
fixer a 43,99, en 1967. Dans les classes moyennes
et supérieures de prix, la capacité d’hébergement
a progressé plus rapidement que le chiffre des
nuitées, si bien que le taux d’occupation des lits
a spécialement baissé, tout en restant plus élevé
que la moyenne nationale. Au chapitre des cofits,
les dépenses pour la cuisine et la cave, les salaires
et prestations sociales, 1’entretien et le renouvelle-
ment du matériel, de méme que les taux d’intérét
ont continué de s’accroitre. Néanmoins, la con-
currence internationale est toujours plus aigué,
si bien qu'une modération accrue s’impose dans
le domaine des prix.

La SSH a transféré son siege de Béle a Berne, ce
qui a permis de réorganiser et de coordonner
P’activité de ses différents services. Ces mesures
sont le reflet d’'une politique dynamique dont
Pobjectif est d’affermir la position de 1’hotellerie
suisse.

La collaboration entre la SSH et I’ONST s’est
encore renforcée au cours de 1967. Nous avons
eu a plusieurs reprises 1’occasion de présenter
I’activité de l'office aux participants a des réunions
d’étude. Dans un exposé fouillé, le directeur a
précisé les méthodes de travail et les tiches de
PONST lors d’une conférence de personnalités
hételiéres réunies a Zurich.

La concurrence internationale est toujours plus
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sensible, aussi des entretiens avec les dirigeants
de la SSH ont-ils eu lieu pour renforcer la pro-
pagande touristique suisse a 1’étranger. L.’accord
s’est fait quant aux souhaits formulés de part et
d’autre. I’ONST a offert de collaborer a la nou-
velle présentation du Guide suisse des hétels et
la plupart de ses suggestions ont été retenues.
Nous avons enfin organisé une série de voyages
d’études, individuels ou collectifs, en coopérant
avec des membres de la SSH.

A la Société suisse des cafetiers, restaurateurs et
hételiers, les probléemes de formation profession-
nelle, de promotion de la reléve et du régime des
travailleurs étrangers ont continué d’occuper la
vedette. Alors que nous entrons dans l’ére des
«jumbo-jets », une attention accrue est vouée au
maintien de la capacité concurrentielle et a la
formation du personnel qu’elle implique. La
FAGA, Exposition internationale de la restaura-
tion et de ’hétellerie, a présenté du 3 au 13 mai
une vue d’ensemble du marché pour les biens de
consommation et d’équipement utilisés dans les
établissements publics. L’accent a aussi été placé
sur la formation du personnel et des jeunes. Des
expositions d’art culinaire et de service de table
ont conféré a la manifestation une note particu-
liére.
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PROPAGANDE EN FAVEUR DES STATIONS
THERMALES ET CLIMATIQUES

En collaboration étroite avec 1’Association des
stations thermales suisses, nous avons conduit une
campagne publicitaire dans onze quotidiens suis-
ses. Une série de 18 insertions a été placée dans la
«Weltwoche » et le «Nebelspalter». Ces inser-
tions ont été réparties entre les divers mois, a
Pexception de juillet et aolt. La présentation
graphique est ’ceuvre de Hans Kiichler, qui s’est
inspiré du slogan «Détendre — dérouiller — ra-
jeunir ». A la suite de ces insertions, qui invitaient
a demander le «Guide thermal suisse», 3000
exemplaires de cette brochure ont été commandés.
L’Annuaire médical suisse 1967, qui contient une
nomenclature de toutes les stations thermales, a
été adressé comme d’habitude a nos agences a
I’étranger et a un certain nombre de nos repré-
sentations diplomatiques et consulaires. Une carte
de cure gratuite a de nouveau été diffusée a tous
les médecins suisses. Nous avons fourni les textes
et photos requis par divers reportages destinés a
des périodiques et a des quotidiens. La Fédération
internationale du thermalisme et du climatisme
tiendra son congres 1968 a Baden sous la prési-
dence de M. A.Schirmer, ancien conseiller natio-
nal. Les participants visiteront plusieurs stations
thermales. Les travaux préparatoires, auxquels
nous collaborons, sont déja trés avances.



Lors d’un voyage original, un groupe de journalistes hollandais franchit les cols des Alpes suisses. (Photo Comet)



Deuxieme tranche du Grand calendrier-
concours de I'ONST. Tirage au sort pour
les participants suisses lors de 1’assemblée
générale, a Nifels.

Apres son périple solitaire autour du monde,
Sir Francis Chichester — le célebre naviga-
teur britannique — a visité la Suisse avec
son épouse comme pour illustrer le slogan
«Roam the World — rest in Switzerland» .
(Presse Diffusion, Lausanne)




Cent jeunes porteurs américains de jour-
naux, du groupe «Young Columbus XI »,
font un séjour en Suisse. (Photo Ringier)



Inspirées par la formule «A ski, on rajeunit»
bon nombre de personnalités éminentes
attendent le départ pour un tour d’honneur
sur la piste de fond d’Einsiedeln.




Affiches, insertions, reportages,
d’autres moyens publicitaires
encore soulignent la valeur des
randonnées a ski pour la santé.
De maniere générale, PONST
préconise le retour a la nature
pour ’homme marqué par la
civilisation urbaine.



Stand de ’ONST a la Foire de Bale: La halle aux colonnes illustre le slogan « Apres tout voyvage au loin vacances en Suisse » .
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Deux sujets d’une série de décorations pour vitrines invitant a passer des vacances d’hiver.




Affichette en couleur. Le sujet a été repris pour des annonces dans la revue satirique «Nebelspalter» .
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Exemples d’insertions placées par les agences de 'ONST pour leurs campagnes d’hiver et d’été.
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La nouvelle brochure «La Suisse en auto» comporte trente circuits a choix et bon nombre d’informations pour le touriste motorise.



Percorri I'Europa — sosta in Svizzera

e Insertion parue dans 1’édition
5 \ » italienne de la «Revue des Vo-
e - : s

yages» .

_ VETTE NEVI...VERDI VALLATE...FITTI BOSCHI...

COSI SONO | MONTI...DELLA SVIZZERA...SUPERBA META...PALESTRA E RIFUGIO...
DI CHI AMA SALIRE...IL CORPO E L'ANIMA TESI...VERSO UN MONDO FELICE...
DOVE TUTTO E PURO SOTTO UN VIVO SOLE.

270 luoghi di soggiorno svizzeri possono accogliervi.

La vostra agenzia di viaggi vi consigliera.

Ufficio Nazionale Svizzero del Turismo
8023 Zurigo, Talacker 42 Milano, piazza Cavour 4 Roma, via Vittorio Veneto 36




THE GRAND TQUR G S
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SWITZERLAN

Matériel d’information et de propagande pour le Japon; Articles parus dans des suppléments touristiques; Diplome.

SWISS NATIONAL TQURIRT W




Page du fascicule de décembre de la revue officielle « », publiée par ’ONST.




With this background it s obvious
that the very concept of altinios, 8 kind
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Peintre d’images
en Valais - Suisse

PALAIS DU LOUVRE - PAVILLON DE MARSAN - 107, RUE DE RIVOLI
Tous les jours sauf le mardi de 13 b, 4 19 h. Dimanche de 10 h. 4 18 h. De juillet d octobre

Affiche de ’exposition qui a présenté les ceuvres du peintre d’images Ch.-F. Brun, dit le Déserteur.



Projet d’affiche de I'ONST pour 1968, exposée a Bale lors d’une manifestation du « Bund graphischer Gestalter der Schweiz » .



SPORT

Les cours pour directeurs d’écoles suisses de ski
auraient d(i avoir lieu simultanément — c’était
une innovation — a Gstaad et a Villars, au début
de décembre. Pour la seconde fois durant les
trente-quatre ans qui se sont écoulés depuis le
début de ces manifestations, ’absence de neige a
contraint les organisateurs & décommander ces
cours; une solution de rechange n’a pas été pos-
sible.

suisse de ski a été intensifiée, notamment en ce

Notre collaboration avec la Fédération

qui concerne ’envoi d’équipes de skieurs suisses
aux championnats de 1’étranger. Pour avril 1968,
I’Association des écoles suisses de ski envisage
Ienvoi d’une délégation au Congrés international
du ski a Aspen (Etats-Unis). Nous participons aux
travaux d’organisation avec le concours de notre
agence de New York. Nous avons acheté 3000
calendriers du jeu de curling a 1’Association suisse
du curling; nous les avons distribués entre nos
diverses agences.

EpucATION

Dans I’ensemble, les inscriptions enregistrées par
les écoles privées suisses se sont maintenues & un
niveau satisfaisant. Lors de la rentrée d’automne
1967, le fléchissement du nombre des éléves des
Internats, amorcé en 1965, semble s’étre encore

accentué. Méme des établissements renommés
avaient encore des places libres. Ce recul est dii
en partie au fléchissement du nombre des éléves
de nationalité britannique; le phénoméne est par-
ticuliérement accusé dans les pensionnats de
jeunes filles. Cependant, cette diminution a été
presque compensée par une nette augmentation
du nombre des Sud-Américaines. Les prix prati-
qués par les internats expliquent également cette
situation. Dans le canton de Vaud, en revanche,
les homes d’enfants ont permis d’enregistrer une
nette augmentation du chiffre des nuitées.

Les publications suivantes ont paru en 1967:
«Cours et camps de vacances en Suisse », «Ecoles
privées en Suisse » et «L’enseignement universi-
taire en Suisse ». Ces deux derniéres brochures ont
été entierement remaniées.

Trois collaboratrices des agences de New York,
San Francisco et Francfort ont visité les écoles qui
offrent des programmes répondant aux exigences
de la clientele américaine et allemande. Une col-
laboratrice de ’agence de Stockholm a visité les
principaux établissements privés de la région du
Léman.

ARTS ET CULTURE

Comme au cours des derniéres années, nous avons
participé, directement ou indirectement, a la pro-
pagande en faveur de diverses manifestations cul-
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turelles et expositions. Mentionnons en particulier
le Festival international de télévision «La Rose
d’Or de Montreux », les Semaines musicales in-
ternationales de Lucerne, les Semaines zurichoises
de juin, le Festival international de musique de
Lausanne, qui ont attiré un grand nombre de
critiques musicaux. Les journalistes étrangers qui
ont suivi ces manifestations ont bénéficié, comme
de coutume, de titres de transport gratuits; nous
leur avons également offert la possibilité¢ de
visiter diverses régions de la Suisse. Nombre de
périodiques musicaux et artistiques ont publié
des reportages illustrés, en particulier les trois
revues «The Antique Collector », «The Connois-
seur » et «The Geographical Magazine ».

Notre collaboration avec Pro Helvetia a été suivie
et agréable, en particulier en ce qui concerne l’ac-
cueil de journalistes étrangers, d’écrivains et de
groupes qui accomplissaient un voyage d’études.
Deux nouvelles institutions zurichoises, le Centre
Le Corbusier et I'Institut suisse du livre pour la
jeunesse — installé dans le Musée Johanna Spyri —
ont attiré nombre de visiteurs. En liaison avec
Pro Helvetia, divers exposés sur la Suisse et ses
institutions ont été présentés devant quelque mille
responsables et membres d’organisations fémini-
nes britanniques qui ont fait des séjours d’études
dans les deux « Swiss-British Centres » de Diirren-
dsch (Argovie) et des Diablerets (Vaud). Nous
avons également piloté quinze jeunes Francaises
et Francais qui ont visité la Suisse sous le patro-
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nage de 'UNESCO et du Département politique
fédéral dans le cadre du programme d’études de
I’Organisme de cogestion a but éducatif des jeunes
(COGEDEP). Notre revue «Suisse» a poursuivi
son effort pour faire mieux connaitre les valeurs
culturelles et pour attirer l’attention sur les mani-
festations dont elles font ’objet. Notre service de
presse s’y est également employé.

TOURISME SOCIAL

Nous avons appuyé nombre d’initiatives visant a
stimuler le tourisme social. Nous avons collaboré
a la rédaction du Guide de vacances de la Caisse
suisse de voyage, qui offre la nomenclature de
pres de 2000 hétels et pensions et de quelques mil-
liers de logements de vacances en Suisse. Nous
avons contribué a la diffusion de 1’«Album suisse
de vacances» de la méme institution, ainsi qu’a
d’autres initiatives de nature & donner une impul-
sion au tourisme en Suisse. Nos agences se sont
également employées a propager le tourisme so-
cial. Elles ont distribué une ample documenta-
tion: listes de places de camping, d’auberges de
jeunesse, de logements de vacances établies par la
Société suisse d’utilité publique, etc. Mentionnons
en particulier les excellents résultats de la collabo-
ration entre notre agence de Bruxelles et les Mu-
tualités chrétiennes de Belgique; elles ont enre-
gistré prés d’un demi-million de nuitées en Suisse.
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