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IV. LA PROPAGANDE DE
L'ONST EN FAVEUR DE
L'EXPOSITION NATIONALE

1. L'activitd du siege central de

Zurich

a) distribution du materiel de

propagande de VExposition
nationale

b) Service de presse /
propagande redactionnelle

Relevons tout d'abord qu'il est difficile de donner une image exhaustive

de la publicite deployee en 1964 en faveur de l'Exposition nationale,
cette propagande ayant ete etroitement integree — aussi bien pendant
les dix premiers mois de 1964 que precedemment — dans l'activite du
siege central et des agences.
On peut dire sans presomption que nous avons fait une propagande
efficace en faveur de l'Exposition nationale. Inversement, l'Exposition
et ses nombreuses manifestations et attractions ont abondamment ali-
mente notre publicite et stimule le tourisme. L'Exposition a multiplie
les possibilites de contact sur les plans du tourisme, de la culture, des

echanges commerciaux. Nous avons travaille presque exclusivement avec
le materiel qu'elle a mis ä notre disposition; mais nous sommes ce-

pendant efforces, avec succes, d'integrer la publicite en faveur de cette
manifestation dans la propagande generale deployee pour faire mieux
connaitre le pays ä l'etranger.

Nous avons passe avec la direction de l'Exposition nationale des accords

au sujet de la distribution du materiel de propagande entre nos diverses

agences. Notre service a expedie 2,16 millions de prospectus, affiches,
portefeuilles de documentation, decorations de vitrines, brochures
(« La Suisse, pays de traditions et pays d'avenir »), tirages k part du
« Mesoscaphe Piccard » (pour les Etats-Unis), feuilles d'information et
etiquettes collantes. Nous avons adresse une documentation complemen-
taire aux agences qui ont organise des conferences de presse en liaison
avec l'Exposition nationale. 56 000 cartes de vosux adressees aux
representations diplomatiques et consulaires evoquaient l'Exposition.

L'Exposition nationale — et indirectement la Suisse — ont trouve un
large echo k l'etranger. On peut evaluer ä plusieurs milliers les articles

qui ont ete publies.
En precision de l'Exposition nationale, l'ONST a organise deux
conferences de presse d Zurich. La premiere, le 29 janvier, etait destinee
ä informer la presse suisse et etrangere. Au cours de la seconde, le 4

novembre, nous avons presente a l'Uetliberg l'appareil de prise de vues
de la polyvision. De inai 1962 ä juillet 1963 les participants k quatre
voyages d'etudes organises par le service de presse ONST en liaison
avec des vols inauguraux de Swissair ont ete invites a visiter Lausanne
et l'emplacement de la future Exposition nationale. 147 journalistes
etrangers de 24 pays d'Europe, de 14 pays d'Afrique, de 9 pays de l'Ame-
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rique du Nord et du Sud et de 8 pays d'Asie, d'Australie et de Nouvelle
Zelande ont participe aux voyages d'information organises par divers
services federaux et organisations — dont le service de presse ONST. A

la fin de l'annee, cette initiative avait suscite 251 articles et reportages
illustres, 9 emissions de radio et de TV et quatre series de conferences.
Plusieurs quotidiens et periodiques d'audience internationale ont publie
des numeros speciaux reserves ä la Suisse et k l'Exposition nationale.
Mentionnons notamment: « Times », Grande-Bretagne; « Asia Magazine

», Japon; « Christ und Welt », Allemagne. D'autres journaux et
periodiques ont consacre des series d'articles a ce theme: « Corriere
della Sera » et « Le vie del Mondo », Italie; la « Vanguardia Espanola »,
Espagne. D'autres journaux de renommee mondiale ont consacre & la
Suisse et ä l'Exposition des etudes tres remarquees: « Frankfurter
Allgemeine Zeitung » et « Tagesspiegel », Allemagne; « New York
Herald Tribune » et « Sern Francisco Chronicle », Etats-Unis; « Art et
Spectally », « Figaro », France; « Svenska Dagbladet », « Stockholms
Tidningen » et « Aftonbladet », Suede.



c) Revue « Suisse »

d) Propagande par affiches

e) Insertions

f) Radio

g) Assemblie generale

h) Voyages d'dtudes

Au cours de 1'automne 1965, le fascicule d'hiver de l'edition etrangere
a consacre 9 pages ä la presentation de l'Exposition nationale. De jan-
vier cL octobre, les cahiers destines ä l'interieur ont fait une propagande
systematique en faveur de cette manifestation. En mai et en juillet,
la page de couverture lui a ete consacree.
Le fascicule etranger No 1/1964 (milieu de mars) a voue 18 pages de

textes et d'illustrations a l'exposition. L'introduction du directeur de

l'ONST a ete diffusee en 5 langues. Parallelement, le redacteur de la
revue a assiste la direction de l'Exposition de ses conseils pour l'ame-
nagement graphique de diverses publications. Rene Creux, au talent
duquel l'ONST doit beaucoup, est devenu l'un des principaux collabo-
rateurs de l'Exposition. Notre redacteur a egalement fait partie des

jurys charges de se prononcer sur les projets d'insignes et d'affiches.

L'Exposition et l'ONST ont coniju ensemble une affiche destinee k

l'etranger. Elle est l'ceuvre de Franz Fässler, Zurich — qui avait cree

pour l'ONST deux affiches d'hiver qui ont dtd primees.

De janvier ä aout 1964, les insertions de l'ONST dans les journaux et
periodiques d'Allemagne, d'Autriche, des Pays-Bas, de France, de Bel-
gique, de Grande-Bretagne, d'Irlande, d'Italie, du Danemark, de Su6de,
d'Espagne et des Etats-Unis ont ete consacrees non seulement aux va-
cances en Suisse, mais elles ont aussi invite le grand public ä visiter
l'Exposition nationale.

Les textes touristiques que nous avons mis k la disposition du studio de

Zurich attiraient egalement l'attention sur l'Exposition nationale.

A l'occasion de l'assemblee generale 1965, k Einsiedeln, nous avons
remis k M. Gabriel Despland, president de l'Exposition, un poulain baptise
« Expo 1964 ». L'assemblee generale 1964 eut lieu au theatre de l'Expo
(voir details sous chapitre VIII).

Dans le cadre des voyages d'etudes organises ä l'intention des collabo-

rateurs d'agences de voyages etrangeres, trois groupes d'Allemagne,
des Pays-Bas et des Etats-Unis ont visite Lausanne et l'Euxposition.

2. L'activite des agences
ä Vetranger
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L'activite de l'ensemble des agences s'est deroulee sous le signe de l'Exposition,

de sorte que nous pouvons nous borner ä l'exposer succinctement.



Les 18 agences et representations ont organise, avant tout en liaison a) Confdrences de presse /
avec l'Exposition nationale, 40 receptions reservees aux journalistes reception de collaborateurs
et aux collaborateurs des agences de voyages pendant les deux exercices d'agences de voyages
1963 et 1964. Des delegations representatives de l'Exposition - parfois
conduites par le president lui-meme - ont honore de leur presence
maintes de ces manifestations.

42 interviews, donnees en partie par les chefs d'agences eux-memes b) Interviews radio et TV,
ou par leurs representants, ont ete diffusees sur les ondes de la radio conferences
ou de la TV. Dans ce chiffre sont egalement comprises les conferences

prononcees a l'occasion de manifestations importantes.

Sous m) on trouvera la nomenclature de nombre d'expositions organi- c) Expositions
sees par l'ONST.

La place nous manque pour faire mention de toutes les decorations de d) Decorations de vitrines
vitrines que les agences ont mises ä disposition. Dans des villes importantes,

les grands bureaux de voyages, des grands magasins, des maisons
de commerce, des banques, des clubs automobiles, des magasins divers
ont contribue, par des decorations appropriees et suggestives, ä la pro-
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pagande en faveur de l'Exposition nationale. Quelques exemples sont
mentionnes sous m). II va sans dire que les devantures des agences ont
ete largement consacrees k la manifestation de Lausanne.

e) Propagande dans la presse En 1965 et 1964, les agences se sont employees ä placer dans la presse
les articles et photos qui leur ont ete transmis. Toutes les communications

des agences ont mentionne plus ou moins directement la
manifestation de Lausanne. Les resultats de cet effort peuvent etre tenus pour
satisfaisants.

f) Circulaires Parallelement k la diffusion d'informations reservees k la presse, les

agences se sont efforcees de renseigner dans la mesure du possible sur
l'Exposition les bureaux de voyages, les compagnies aeriennes, les socie-

tes de navigation, les clubs automobiles, les maisons de commerce, les

banques, etc.

g) Contacts avec les bureaux
de voyages

h) Contacts avec des publicistes

Les representants de nos agences ont pris contact k de nombreuses

reprises avec le personnel de vente des bureaux de voyages pour
examiner les possibilites qui s'offraient d'inclure une visite ä l'Exposition
nationale dans leurs programmes. Huit grandes organisations britan-
niques ont donne suite k cette suggestion. L'agence « Grand Central
Tours », New York, a adresse k quelque 300 000 retraites des circulaires

pour les engager k visiter la Suisse et l'Exposition.

Ces contacts ont amorce de nombreux reportages dans la presse, k la
radio et ä. la TV.

i) Diffusion de matdriel relatif
a l'Exposition nationale

La distribution rationnelle de la documentation mise & notre disposition

par l'Exposition nationale a exige un enorme travail, non seulement

parce qu'elle a pris le chemin de tous les pays du monde, mais aussi

parce qu'il a fallu alimenter les manifestations les plus diverses — et
dont chacune avait lieu a une date differente. Cet effort a, en revanche,
permis une tres large diffusion. II a ete efficace.

k) Publicitd dans les ciruimas Les « dias » destines & la publicite dans les salles obscures ont egale-
ment attire l'attention sur l'Exposition nationale. L'agence de Milan,
par exemple, a fait projeter pendant 50 jours et deux fois par jour des

diapositives presentant l'Exposition dans une vingtaine de cinemas mi-
lanais. L'agence de Rome a alimente parallelement 16 salles obscures.
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Les ventes effectuees pax nos agences ont totalise Fr. 190 000.—.

Amsterdam: Un decor special concemant l'Exposition nationale a ete
mis k la disposition de l'agence de voyages Lissone-Lindemann; 28 suc-
cursales l'ont utilise. L'agence a mis une autre decoration ä la disposition

de divers bureaux de la KLM.

I) Ventes prdalables de cartes
d'entrde ä l'Exposition

m) Exemples d'initiatives
particulieres des diverses

agences

Bruxelles: Deux conferences de presse ont ete organisees a Bruxelles et
ä Anvers. Une portefeuille de documentation relative ä l'Exposition
nationale a ete adresse ä tous les journaux de province.

Buenos Aires: Une circulaire de propagande a ete adressee k 700 bureaux
de voyages de l'Amerique du Sud. Une initiative commune de la colonie
suisse du Perou et de Swissair a permis d'affreter deux avions speciaux

pour l'Exposition.

Le Caire: Une circulaire attirant l'attention sur l'Exposition a atteint
tous les bureaux de voyages des divers pays du Proche-Orient.



Francfort: La presse allemande a particulierement bien reagi. Parmi les

8000 articles que l'agence a enregistre, plus de 3000 mentionnaient
l'Exposition nationale. L'agence a organise, en six etapes, un concours
relatif k l'Exposition; la propagande a ce sujet a ete diffusee parmi les

bureaux de voyages, les clubs automobiles, les consulats et d'autres
milieux interesses.

Copenhague: En avril 1962, par l'intermediaire de l'agence, la Direction

de l'Exposition nationale, la Societe suisse des höteliers et l'Asso-
ciation des Interets de Lausanne ont regu la presse. La radio danoise

a diffuse une interview avec le chef de l'agence.

Londres: En octobre 1962, l'agence, la Direction de l'Exposition et la
Region du Leman ont offert un banquet a quelque 200 representants
de la presse k l'Hötel Dorchester. En septembre 1963, la Direction de

l'Exposition et la Region du Leman ont offert dans le meme etablisse-

ment et sous le patronage de l'ambassadeur de Suisse, un lunch & 150

representants de bureaux de voyages, journalistes et representants
d'organisations culturelles.

Madrid: En janvier 1964, le chef de l'agence a donne a Radio-Barcelone

une interview sur l'Exposition. En avril, deux conferences de presse,
k Madrid et k Barcelone, ont reuni chacune de 40 & 50 journalistes.

Milan: La TV italienne a diffuse, par l'intermediaire de l'agence, un
reportage de 20 minutes consacre a l'Exposition nationale. Pendant six

semaines, les Grands magasins La Rinascente ont mis, ä Milan, ä Rome
et k Genes, leurs devantures ä la disposition de la propagande en faveur
de l'Exposition nationale; parallelement, ils ont distribue des prospectus
de l'ONST et de l'Exposition. Le jour de l'inauguration du tunnel rou-
tier du Grand St-Bernard, une voiture dont la carrosserie etait l'ceuvre
du celebre Pininfarina, a ete remise k M. Gabriel Despland, president
de l'ONST et de l'Exposition nationale. Elle portait le nom de «

Lausanne 1964 ». C'est le premier vehicule qui a franchi le tunnel en
direction du Nord.

New York: Dans le cadre de la propagande de vente, l'agence a fait
dans 13 villes de la publicite en faveur de l'Exposition. Des articles et
des photos ont ete adresses a 5200 redactions. Dans dix villes, des confe-



rences de presse ont ete organisees en liaison avec une delegation de

l'Exposition nationale. 14 interviews k la radio — l'une d'elles a ete
diffusee sur 175 postes par le reseau NBC — et 10 interviews TV ont
permis d'informer largement le public americain sur l'Exposition.

Nice: Un reportage ä la TV a ete organise ä l'occasion de la participation
de la Suisse ä la Foire de Nice; le chef de l'agence a ete interviewe. Une

reception a reuni plus d'une centaine de representants des bureaux de

voyage et de la presse. Dans le cadre d'un cocktail offert ä la presse, la
Radio-Diffusion frangaise a diffuse une interview de M. Gabriel Des-

pland, president de l'ONST.

Paris: En juin 1963, 400 autobus parisiens ont arbore une affiche de

l'Exposition nationale. En novembre 1963, l'agence a organise une
grande soiree d'information ä laquelle ont participe 820 personnalites,
dont une centaine de journalistes.

Rome: Sous le patronage de l'ambassade de Suisse, les representants des

principaux journaux et agences de voyages ont participe ä un banquet
k l'issue duquel ils ont ete renseignes sur l'Exposition nationale.

San Francisco: En mai 1963, le chef du service de propagande de

l'Exposition nationale a present^, devant les congressistes de l'ASTA, reunis
ä. Santa Barbara (Californie), un expose sur l'Exposition nationale.
L'agence a organise des conferences de presse k Los Angeles, San Francisco

et Mexico-City.

Stockholm: Le grand quotidien « Stockholms Tidningen » a diffuse
1400 prospectus de l'Exposition parmi ses abonnes. Au cours d'une interview

ci la radio, le chef de l'agence a pu exposer tous les aspects de

l'Exposition nationale.

Vienne: Les Grands Magasins Steffi ont presente une impressionnante
exposition et les devantures de 35 succursales du commerce d'alimen-
tation Dietrich des decorations consacrees k la manifestation de
Lausanne. Le chef de l'agence a pris contact avec toutes les entreprises
d'autocars du Vorarlberg pour les engager ä organiser des voyages k
destination de Lausanne. A la suite de pourparlers avec la Communaute
de travail des agences autrichiennes de voyages, l'Office autrichien du



tourisme (österreichisches Verkehrsbureau) a organise des voyages col-
lectifs ct destination de l'Exposition nationale.

3. La participation de VONST Le pavilion de vacances de l'ONST a presente un voyage de vacances
ä VExposition k travers la Suisse en 4000 images. Le 13 mars 1963, le comite directeur

a accepte un projet de l'architecte Victor Würgler visant k evoquer la
Suisse au moyen d'un nouveau Systeme de projection. La direction a ete
autorisee a passer un contrat avec l'Exposition nationale. Le 16 juillet
1963, le comite directeur a ratifie le budget presente par M. Würgler,
de l'ordre de 1 920 000 francs. L'Office federal des transports, les CFF,
la Caisse suisse de voyages, la Societe Suisse des wagons-restaurants,
l'Association suisse des stations thermales, l'Association des stations cli-
matiques, ont egalement participe aux frais.
Ce Systeme de « polyvision » imphque la projection d'une image en
quelque sorte spherique, qui « englobe » litteralement le spectateur.
Les photos et dessins se succedent comme dans un kaleidoscope. L'ecran
spherique avait une superficie de 700 m2; c'est certainement l'un des

plus vastes que l'on ait utilise jusqu'a maintenant. Cette surface est
subdivisee en 56 hexagones et pentagones de 12-16 m2 de surface. Sur
chacun d'eux les images etaient projetees de l'exterieur. La succession
des images etait commandee electroniquement; les diapositives pou-
vaient 6tre changees isolement ou par groupes.
Les constructions et les installations techniques ont pu frtre achevees a

temps, de sorte qu'un programme provisoire a pu etre projete des

l'ouverture de l'Exposition. Au cours des mois de mai et de juin, il a

dte remplace progressivement par le programme definitif. Les diffi-
cultes initiales inherentes k tout nouveau procede ont pu 6tre peu k peu
surmontees. L'afflux des visiteurs nous a contraints k renoncer k une
exploitation continue et a donner la preference a des representations
comportant un commencement et une fin. On peut evaluer k 700 000
le chiffre des spectateurs. L'echo dans la presse a ete tres favorable.
Une exposition complementaire organisee auFoyer a eclaire l'importance
economique et sociale du tourisme en Suisse. Nous avons edite (45 000

exemplaires) une fiche d'information « Vacances en Suisse », qui ren-
seignait egalement sur l'activite de l'ONST.

Pages 63, 6S et 67: trois esquisses de VExpo, cxccutces par Hanny Fries pour
la revue «Suisse».
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