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III. Propagande et materiel de propagande
1» Imprimis et Service da materiel (production et repartition)
Pendant l'annee sous rapport, l'O.C.S.T. a fait paraitre les impri-

mes suivants : „Expl.
«Traditions et fetes populaires en Suisse 1951 », brochure en alle-

mand, frangais et anglais 10 000

«Le Leman», brochure en frangais 10 000

« La Suisse d'aujourd'hui», brochure en danois 7 000
«La Suisse d'aujourd'hui», reimpression, frangais, anglais 20000
« Festivals d'art en Suisse », prospectus en allemand, frangais, anglais

et italien 95 000

« Carte touristique de la Suisse », reimpression en allemand, italien,
hollandais et espagnol 38 270

« Itineraircs d'art en Suisse», reimpression, frangais 10 000

« Ecoles privees en Suisse », reimpression, allemand, frangais, anglais 10 000

« Carte routiere officielle » de Suisse, reimpression, frangais, anglais 108 000

« Stations thermales en Suisse, prospectus reimpression, hollandaiB 10 000

« La Suisse en ete », liste des manifestations de 1950, allemand, fran¬
gais, anglais 15 000

« La Suisse en hiver», liste des manifestations 1950/51, allemand,
frangais, anglais 15 000

«Vacances d'hiver en Suisse», tableau sportif, allemand, frangais,
anglais, italien, hollandais, espagnol 268 000

«Une offre exceptionnelle», papillon, allemand, frangais, anglais,
italien 260 000

«La Suisse, terre de beaute», cartes postales de Nouvel-An, alle¬

mand, frangais, anglais, italien 128 000
Calendrier OCST 1951, en six langues 30 000
Revue « La Suisse », en quatre langues 263 600
«Manifestations en Suisse » (listes mensuelles de manifestations) 15 400

« Communications OCST », allemand, frangais 4 900
« Swiss Universities Holiday Courses », affiche 2 000
Publications editees par les agences 1 167 100

Total 2 487 270

L'OCST a expedie a ses agences par caisses, en six envois col-

lectifs, la majorite de son materiel de propagande et de celui des

interesses suisses au tourisme, des entreprises de transport et de

l'hötellerie. En regle generale, les representations diplomatiques et
consulaires de la Confederation ä l'etranger ont regu des paquets
d'imprimes.

II vaut egalement la peine de mentionner que le seul service du
materiel repondit directement ä quelque 2500 demandes indivi-
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duelles de documentation. Enfin, les nombreux congres internatio-
naux qui se sont tenus en Suisse nous ont fourni l'occasion de distri-
buer un tres important materiel en plusieurs langues.

Les cliiffres suivants donneront une idee de l'ampleur de ce

mouvement de materiel pendant l'annee :

a) nombre des brochures et prospectus regus et expe-
dies (prospectus des stations, des regions, des entre-

prises de transport, des stations thermales ; imprimes
speciaux de propagande pour les sports et les etablis-

sements d'education ; guides generaux y compris les

publications de l'OCST) 4 450 000

b) nombre des affiches reques et expediees (fournies

par les offices de tourisme, les entreprises de transport

et l'OCST) 85 000

1605 caisses, 1626 colis postaux et 15 800 paquets d'imprimes ont
ete necessaires pour l'expedition ä l'etranger des imprimes sus-

mentionnes, dont le poids total s'est eleve ä 175 tonnes environ.

2. Propagande par la presse en Suisse et i l'etranger
Apres que plusieurs pays eurent libere davantage de devises suisses,

nous avons intensifie de fagon tres etudiee notre activite dans cet

important domaine. Nous avons mene aux Etats-Unis, sur la base

d'un contrat avec la maison Foote, Cone & Beiding, ä New-York,
une campagne d'insertions dans les principaux journaux et magazines

de ce pays, campagne qui durera un an. Nous avons pu faire
place, dans nos bureaux de Zurich, aux employes de cette maison

qui travaillent pour nous en Suisse, ce qui nous permet de collabo-

rer de fa^on particulierement etroite.
En ce qui concerne l'Europe, notre campagne d'annonce s'est

etendue ä la France, la Belgique, l'Angleterre et l'lrlande, l'ltalie
et l'Allemagne. Nous avons en outre effectue une action speciale de

propagande par annonces dans les journaux de bord des principales
compagnies de navigation d'outre-mer.

Au debut de la saison d'ete et en hiver, nous avons fait paraitre
dans la presse suisse deux series d'annonces qui rappelaient au
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public du pays les avantages de nos lieux de villegiature et attiraient
son attention sur la baisse des tarifs de l'Ecole suisse de ski. Nous

avons de nouveau appuye par des ristournes les annonces que les

regions et stations ont fait paraitre dans les journaux. Notre service
de presse a entretenu des relations specialement etroites avec la
« New York Herald Tribune » et a elabore des themes d'articles pour
« France-niustration ». Le chef de ce service a egalement pris part
au voyage d'etude que les journalistes beiges et hollandais ont effec-

tue en Suisse.

Le service des articles a ete reorganise en 1950 ; les textes trop
vieux pour etre utilises ont ete remplaces et on a fait de nouveaux
tirages de ceux qui restaient valables. A la fin decembre 1950, nos
archives contenaient 406 articles en allemand, 218 en frangais,
161 en anglais et un certain nombre en d'autres langues (espagnol,
portugais, hollandais, etc.). Pendant la meme annee, nous avons
commande ou redige, polycopie et diffuse 124 articles en allemand,
107 en frangais et 76 en anglais qui embrassent tous les domaines

auxquels s'etend notre propagande, notamment aux regions touris-
tiques, aux quatre saisons, aux moyens de transport, etc. Ces nom-
bres contiennent deux series de textes, publies au debut de chaque
mois et qui donnent un apergu sur les manifestations sportives d'une

part, folkloriques et culturelles de l'autre, qui auront Heu pendant
le mois. Cette innovation a joui des le debut d'une grande faveur.

3. Radio
Comme par le passe, Beromünster a diffuse chaque vendredi nos

'« Verkehrsmitteilungen ». Dans l'ensemble de leurs programmes, les
Studios ont fait au tourisme une place dont nous leur sommes tres
reconnaissants ; ils ont ainsi suscite indirectement un tres reel inte-
ret en faveur du tourisme. Comme actions speciales menees avec le
concours de notre office, nous citerons remission de Monte-Ceneri

sur les sports d'hiver en Engadine, dans la region du Saint-Gothard
et en Valais et celle, de plusieurs heures, que Radio-Munich a intitule

« Sur les traces de Platen », ainsi qu'une interview accordee ä

cette derniere occasion. Le service des ondes courtes de la SRS

nous a adresse une collaboratrice de Radio-Vancouver, Mrs. Ellen
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Harris, dont nous nous sommes egalement occupes, lui fournissant
notamment des disques et de la litterature pour une emission sur la
Suisse. Le Siege auxiliaire de Lausanne a pris une part tres active

aux reportages organises par Radio-Lausanne sur l'ascension du Cer-

vin. Cette emission a produit un effet que nous n'hesiterons pas ä

qualifier de considerable, notamment dans les pays anglo-saxons.
Radio-Lausanne n'a pas rempli moins de trois forts volumes avec les

coupures de presse recueillies ä ce sujet. Nous avons prete notre
appui ä toute une serie d'emissions en langue anglaise se rapportant
ä des sujets touristiques, culturels et economiques. Pour donner une
idee de l'activite si diverse deployee par le studio de Berne en
faveur de la propagande touristique, relevons qu'il a diffuse dans

ce domaine 85 conferences et causeries, plus 45 communiques de

propagande, 15 emissions dite « Heimatsendungen » et 15 emissions

regionales. On realisera enfin plus pleinement l'activite et le rayon
d'action du service d'ondes courtes de la SRS en apprenant qu'il
n'a pas regu moins de 15 173 lettres en 1950 ; sur ce nombre, 3616

provenaient d'Angleterre, 1889 des Etats-Unis, 1210 de Suede, 1188

d'Espagne, 406 de Nouvelle-Zelande, 380 du Canada et 365 d'Aus-
tralie.

4. Not organet de presse

a) Revue « La Suisse »

Comme en 1949, notre revue « La Suisse » a retenu 1'attention
d'un grand nombre de lecteurs ; eile a ete diffusee en Suisse et ä

l'etranger en douze numeros totalisant un tirage appreciable ; dans

l'essentiel, sa disposition et sa presentation sont restees les memes
qu'en 1949. De nombreuses et belles photographies, des reportages
interessant des questions scientifiques ou culturelles, les sports
d'hiver et les distractions estivales ont suscite l'interet qu'ils meri-
taient. La rubrique '« Die Wanderung des Monats », en hiver « Die
Skitour des Monats », a continue ä paraitre regulierement ; tant de

lettres ont prouve son succes qu'il semblerait eventuellement indique
de reunir ces petits exposes en une brochure. La «Touristische
Rundschau», eile aussi, a continue ä paraitre regulierement. A
l'intention plus particuliere de nos lectrices, nous avons introduit
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des pages de mode et des reportages plus specialement susceptibles
de les interesser. On a egalement menage une place convenable aux
institutions de l'OCST.

Comme l'annee precedente, certains numeros ont ete centres sur
un theme particulier. C'est ainsi que la livraison de fevrier a reserve
plusieurs de ses pages aux problemes qui interessent l'hotellerie
suisse. Le numero de mai etait consacre au Jura alemanique et
romand, et celui de juin aux lacs de notre pays. Rediges en quatre,
et parfois cinq langues, les douze numeros de la revue ont atteint
im tirage de 20 ä 22 000 exemplaires, dont 15 000 au moins, conte-

nant des textes en allemand, frangais et italien, ont ete diffuses en
Suisse et le reste ä l'etranger (textes en frangais et anglais, pour la
plupart).

b) Service de presse
Sous le titre de « Manifestations en Suisse », il a ete procede ä

onze tirages ä part, sur papier jaune, des listes de manifestations
figurant ä la fin de la revue.

Le service de presse pour l'etranger a ete redige en moyenne tous
les quinze jours par les soins du Siege auxiliaire, polycopie sous le
titre de « Bulletin OCST » et adresse ä tous les interesses, mais en
premiere ligne aux agences qui y puisent les elements de leurs
propres services de presse. Vingt-deux numeros du '« Bulletin » ont ainsi

paru en 1950.

c) « Communications OCST »

Nos « Communications OCST », qui renseignent les autorites, nos
membres et les autres interesses au tourisme sur notre activite et
l'ensemble de la situation touristique ont suscite partout im vif
interet.

d) Service de renseignements
Le Service de renseignements, annexe au Service de presse, a ete

ä la täche de la fagon la plus variee en 1950. D'innombrables deman-
des, ayant surtout trait ä des voyages et des sejours en Suisse, dans
des hotels, pensions, chalets de location, ecoles professionnelles,
Universites, chniques et sanatoria, ainsi qu'aux manifestations pre-
vues nous sont parvenues de presque tous les pays d'Europe, des
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Etats-Unis de l'Amtrique du Sud, de l'Australie, des Indes, de

l'Afrique du Sud, etc., et il leur a toujours ete repondu. De longues
recherches ont ete plus d'une fois necessaires, surtout lorsqu'il s'agis-
sait de remplir les quantites d'interminables questionnaires que des

maisons d'edition, des organisations professionnelles ou des autorites

etrangeres nous ont envoyes et qui contenaient parfois plus de cent

rubriques.
5. Propagande par le film

Le Service de film de l'OCST a connu en 1950 une tres grande
activite, le nombre des demandes de films suisses ä destination de

l'etranger allant toujours croissant.
Cent quarante copies de films, 35 et 16 mm., ont ete tirees et

reparties entre les agences de l'OCST et les representations diploma-
tiques et consulaires suisses ä l'etranger. Un circuit est assigne ä

chaque bände remise aux Consulats et Legations de Suisse, afin que
la meme copie atteigne le plus grand nombre possible de specta-
teurs. Notre Service de film est done en contact permanent avec la
plupart des representations diplomatiques et consulaires suisses ä

l'etranger.
De nouvelles productions ont vu le jour en 1950 et ont en partie

ete distributes en versions frangaise, anglaise et allemande ; leur
nombre est de «ix : im film en coulleurs de 16 mm. 1'« Automne en
Suisse », un documentaire sur « Le Rhin », deux films d'hiver « Le

Patinage » et « Vacances de Neige et de Soleil », « La Suisse en fete »,

un film de 16 mm. en couleurs et sonore et «Image de Suisse », tire
des actualites suisses les plus importantes.

La Centrale pour le film de format reduit, ä Berne, assure
toujours la diffusion de nos films en Suisse, sur presentation de bons
emis par notre service.

Films Panoram : sous cette denomination se vendent actuelle-
ment en Suisse et dans seize autres pays des films de 30 m. prets
ä etre projetes, sur des themes interessant directement le tourisme.
Grace ä la collaboration de l'OCST qui a mis ä disposition le materiel

de sa cinematheque, ces films sont offerts sur le marche ä un
prix tres abordable, n'excedant pas, pour le eintaste amateur, le
coüt de la meme bobine de film vierge. Comme on pouvait s'y
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attendre, ces courts metrages out remporte un vif succes aupres des

etrangers qui peuvent ainsi empörter un vivant souvenir de Suisse

et le faire valoir dans leurs pays.

6. Service de conferences

Nos series de diapositifs ont ete pretes 130 fois en tout ä des

ecoles ou associations de Suisse. Une nouvelle serie ayant trait aux
« Stations thermales de Suisse » a ete constitute et mise en circulation.

La mise au point de six nouvelles series destinees ä l'agence de

New-York est encore en travail. Nous avons eu la douleur de deplo-
rer en 1950 le deces de M. De Waele, de Bruxelles, notre tres actif
Conferencier de langue flamande. Nous avons pu le remplacer par
une personnalite qualifiee, en sorte que notre Service de conferences

en Belgique n'a subi qu'une breve interruption.

7. Service photographique
Le laboratoire photographique de l'OCST a produit au cours

de l'annee 1950, 14 800 agrandissements de tous formats ; 1600
nouvelles prises de vues, pour la plupart d'heureuse venue, ont ete ver-
sees dans les archives de l'OCST ; plusieurs regions ont ete prospec-
tees. De meme, plusieurs themes ont ete traites, tels que le tourisme
automobile sur les routes alpestres. Nous avons particulierement
pousse la photographie en couleurs de grand format.

De nombreux journalistes etrangers ont rendu visite ä notre
service et ont empörte le materiel photographique necessaire ä l'illus-
tration de leurs reportages en Suisse.

De meme, nombre d'articles dus ä des plumes autorisees ont ete
traduits en plusieurs langues et remis aux agences de l'OCST, illustres

par des series de photographies. Les themes les plus divers,
representant toutes les branches du tourisme, y sont traites et renou-
veles ä chaque saison. 1950 a vu la diffusion de 150 de ces articles.

Le Service de cliches connait toujours la faveur de la presse ;

300 cliches ont ete remis ä titre de pret pour illustrer diverses
publications qui souvent franchissent nos frontieres.
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8. Exposition! et foire»

a) Etranger

En 1950, notre Office a fait de la propagande en faveur du tou-
risme Suisse en participant aux foires et expositions suivantes :

Foire de Nice, du 25 fevrier au 13 mars ;
Exposition de boites ä musique et de poupees dansantes ä New-York,

du 18 mars au 15 avril ;

Foire d'echantillons de Francfort, du 19 au 24 mars ;

Exposition d'horlogerie ä Cologne, du 20 au 31 mars ;

Exposition ä la « International School of Art» ä New-York, du
Ier au 20 avril ;

Salon national des sports ä Paris, du 3 au 19 avril ;
Fiera di Milano, du 12 au 30 avril ;
Foire de Lyon, du 15 au 24 avril ;

Exposition d'affiches suisses ä Milan, du 20 au 30 avril;
Foire de Bruxelles, du 29 avril au 14 mai ;

Exposition de motifs suisses ä Nova-Friburgo, du 29 avril au 20 mai;
Exposition d'affiches suisses ä Turin, du 10 au 21 mai ;
Foire de Paris, du 13 au 29 mai ;
Foire d'echantillons de Prague, du 14 au 28 mai ;

Semaine suisse de Copenhague, du 16 au 24 mai ;

Third Annual World Trade Fair de San-Francisco, du 23 au 28 mai ;
Foire de Grenoble, du 3 au 12 juin ;
Foire de Lille, du 10 au 25 juin ;

Foire d'echantillons de Barcelone, du 10 au 30 juin ;

Exposition « L'Affiche Internationale d'Aujourd'hui », Berlin-Tem-
pelhof, juin 1950 ;

Exposition de boites ä musique et de poupees dansantes, Atlantic
City, du 15 juin au 15 septembre ;

San Diego County Fair de Del Mar, du 30 juin au 9 juillet ;

First United States International Trade Fair de Chicago, du 7 au
20 aoüt;

Exposition du commerce et de l'industrie, Elisabethville, du 12 au
21 aoüt ;

Exposition industrielle de Domodossola, du 12 au 27 aoüt ;
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Semaine allemande du theatre de marionnettes, Cassel, du 28 aoüt
au 2 septembre ;

California State Fair ä Sacramento, du 31 aoüt au 10 septembre ;
Foire de Gand, du 9 au 24 septembre ;
Foire d'echantillons de Francfort, du 17 au 22 septembre ;

Exposition internationale d'affiches de Philadelphie, du 18 au
30 septembre ;

Foire d'echantillons de Zagreb, du 23 septembre au 8 octobre ;

Exposition internationale de Windhoek, des 28 et 29 septembre ;

Exposition de l'industrie allemande, Berlin, du 1er au 15 septembre ;

Exposition touristique europeenne de Rosario, du 17 au 31 octobre ;

Exposition de la Corporation anglaise des marionnettes et modeles

de theatres, Londres, du 28 octobre au 11 novembre ;

Exposition ferroviaire ä La Haye, du 1er novembre au 15 decembre ;

Exposition d'affiches suisses ä Buenos-Ayres, en octobre 1950 et ä

Montevideo en novembre 1950 ;

Exposition itinerante '« L'Affiche suisse » ä La Haye (6/20 janvier),
Manchester (31 janvier/21 fevrier), Birmingham (27 fevrier/
4 mars), Cardiff (8/19 mars), Londres (23 mars/6 avril et
14/28 avril), Copenhague (16/28 mai), Bruxelles (24 juin/9 juil-
let), Esch (12/27 aoüt), Paris (30 septembre/22 octobre),
Bordeaux (10/27 novembre) ;

Participation ä l'Exposition du Livre suisse ä Seattle (10/24 janvier),
San-Francisco (16/28 janvier), Munich (12/25 mars), Stuttgart
(9/22 avril), Cologne (7/20 mai) et Helsinki.

b) Suisse

Foire suisse d'echantillons ä Bäle, du 15 au 25 avril ;

« La Suisse, pays de tourisme », exposition au Helmhaus de Zurich,
du 15 avril au 14 mai.

9. A filches
Nous avons utilise en nombre rond 13 500 affiches de Carigiet

(regions touristiques) et ce de la fa§on suivante :

a) 500 series ont ete pourvues de l'inscription « La Suisse, para-
dis de vacances » pour la propagande d'ete et d'automne ;
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b) 110 series ont ete munies de la legende «La Suisse, pays du
tourisme » pour l'exposition du meme nom au Helmhaus de

Zurich ;

c) 540 series ont ete expediees telles quelles ä l'agence de Lon-
dres pour diverses actions speciales ;

d) 345 series ont ete expediees telles quelles ä diverses autres

agences.
Pour Taction speciale en faveur de la prime de 50 francs offerte

par la Societe Suisse des Hoteliers, nous avons expedie aux agences
4500 affiches d'hiver, affiches ä en-tete de Richard Gerbig, munies
du texte «Une offre exceptionnelle» en langues allemande, frangaise,
anglaise ou italienne.

Nous avons employe en faveur des Ecoles suisses de ski 5400 exem-
plaires de l'affiche ä en-tete de 32 X 51 cm., de Thöni, editee en
1948, dont 2000 ont ete' distributes en Suisse munies d'un texte
special concernant la baisse des tarifs de cette ecole. Nous avons
egalement distribues de plus grandes affiches concernant l'ESS,
prises sur nos reserves.

Nous avons aussi diffuse environ 4000 exemplaires de l'affiche
du «poulain» due ä Donald Brun et des affiches ä en-tete des

quatre saisons de Richard Gerbig. Des affiches de formats normal et
mondial prelevees sur nos anciens stocks ont ete utilisees pour des

actions speciales en Belgique, au Danemark (Semaine suisse de

Copenhague), en Angleterre et en France.

10. Vitrlnes
a) Etranger

Un nombre toujours croissant de vitrines ont ete decorees par les

soins de nos agences ä leurs sieges memes et dans des magasins et

agences de voyages. Nous leur avons fourni dans ce but cinquante
nouvelles « boites de construction OCST » ameliorees. Leur utilisation

a permis d'appreciables progres dans la qualite de la presentation.

Toutes les agences sont regulierement approvisionnees en series

completes d'agrandissements photographiques 25 X 25 cm. et de
50 X 50 cm. qui illustrent des sujets en rapport avec les saisons.

25



Elles ont egalement re^u des photomontages en couleurs, du papier
peint et du tissu de decoration imprimes tous deux de motifs en
couleurs, ainsi qu'un grand nombre de chromophotographies et de
souvenirs de voyages.

b) Suisse

La propagande par vitrines a ete intensifiee en Suisse par l'appro-
visionnement de maisons privees en afficbes et agrandissements pho-
tographiques. Le materiel existant a ete utilise dans des agences de

voyages, banques, grands magasins, etc.
Du 10 juin au 22 juillet 1950, nous avons decore les seize vitrines

du Credit Suisse ä la Bahnhofstrasse ä Zurich ; le theme choisi etait
l'alpinisme. Nous avons de nouveau pu disposer des memes vitrines

pour la propagande d'hiver entre le 22 decembre et le 6 fevrier
1951 ; amenagees par le graphiste Fritz Keller, elles avaient pour
sujet les « Vacances d'hiver en Suisse ». Par l'originalite de leur
presentation et de leur documentation, ces deux actions ont de nouveau
recueilli un vif succes dans la presse et aupres du public.

Nous avons enfin pu mener ä chef des actions d'une certaine

envergure aux Grands Magasins Innovation S. A. ä Lausanne
pendant la saison d'ete et Robert Ober pendant la Semaine suisse.

11. Actions speciales
La presse etrangere a publie, surtout depuis la devaluation de

1949, un nombre toujours croissant d'articles oü la Suisse etait qua-
lifiee de pays « quasiment inabordable s> comparativement ä d'autres

pays touristiques. C'est pourquoi l'OCST a eu ä cceur de se livrer,
avec la collaboration de neuf de ses agences d'Europe, ä une enquete
comparant les prix selon des criteres uniformes. On a ainsi pu
arreter les sommes qu'un touriste de revenus moyens doit debourser

pour ses deplacements, son logement et son entretien, ainsi que pour
les extras et certaines depenses accessoires, dans les centres urbains
et touristiques proprement dits. La comparaison entre les donnees

relatives ä ces neuf pays etrangers et Celles de Suisse a nettement

prouve que, de nos jours, les prix des transports, des hotels et meme
des extras — en partie tout au moins — restent absolument moderes
dans notre pays. Son equipement lui pennet en outre d'offrir, dans
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toutes lea categories de prix, des prestations d'une qualite incontes-
tablement superieure ä ce que Ton obtient ailleurs. Nos propres
organes de presse et nos agences ont fait connaitre les resultats de

cette enquete ä la presse des pays entrant en ligne de compte. Nous

avons alors eu la satisfaction de constater que, depuis lors, la Suisse

est de moins en moins depeinte conune un pays eher, fait auquel
l'augmentation des prix ä l'etranger n'est certainement pas etrangere.

Le mouvement des autocars etrangers ayant augmente depuis la
fin de la guerre d'une fa^on considerable, il nous a paru indique de

proceder aupres de nos agences et des membres de 1'Association
suisse des directeurs d'offices de tourisme ä une enquete au sujet de

son importance pour notre tourisme, enquete qui a revele toute une
serie de conclusions interessantes.

Pour appuyer Taction speciale de la Societe Suisse des Hoteliers
(prime de cinquante francs), nous avons diffuse, ä l'etranger sur-

tout, un papillon intitule « Une offre unique », tire ä 260 000 exem-
plaires en allemand, fran^ais, italien et anglais.

Nous avons fait l'acquisition d'environ 1400 series de douze photos

en couleurs qui illustraient les calendriers edites par Calendaria
A.-G. ä Immensee, Gebr. Stehli ä Zurich et Büchler & Cie ä Berne,
et en avons envoye une partie ä nos agences, ainsi qu'aux legations
et consulats de Suisse, qui pourront les utiliser pour decorer les vitri-
nes ou les suspendre aux murs.

En terminant, mentionnons enfin les vitrines specialement deco-

rees par nos agences ä l'occasion de l'Annee Sainte.

IV. Elements de propagande
1. Chemins de fer

Nous expedions ä nos agences le materiel de propagande (affi-
ches, prospectus, brochures, cartes-itineraires, horaires, calendriers,
etc.) destine ä l'etranger que nous remettent les CFF. Celles-ci se

chargent de le distribuer aux agences de voyages et aux differents
interesses au tourisme de leurs rayons d'aetion. Dans leurs propres
publications, elles ont eu soin de mettre en relief les correspondances
et les tarifs des billets pour les prineipaux centres urbains et de vil-
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