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II. Propagande

1. Legations et consulats.

Les hostilites ont singulierement entrave le contact avec les

representations diplomatiques et consulaires de la Suisse ä l'etran-
ger. Ces services exterieurs du Departement politique federal nous
ont toujours prete un concours des plus precieux. Nous nous som-
mes efforces, meme en temps de guerre, de maintenir autant que
possible nos relations avec eux. Les legations et consulats installes
dans les pays oü il valait la peine de faire une propagande et avec
lesquels les communications postales n'etaient pas suspendues,
ont re(ju periodiquement nos publications, afficbes, articles et
documents photographiques. Notre revue « La Suisse » leur a egale-
ment ete regulierement adressee. Lorsqu'il est possible, meme ä

notre epoque de bouleversements, de faire ä l'etranger une
propagande adaptee aux circonstances, le mieux est de recourir pour
cela aux services de nos agents diplomatiques et consulaires, ainsi
qu'a ceux de nos propres representants. Grace ä leur reseau extre-
mement dense, ces postes demeurent, en temps de guerre aussi, les
defenseurs de nos interets en de?ä et au-dela des mers et per-
mettent, maintenant encore, d'exercer une certaine activite dans
le domaine publicitaire. Ce nous est un agreable devoir que d'ex-
primer tous nos remerciements ä MM. les ministres et consuls,
ainsi qu'au Service consulaire ä Berne, qui a toujours fait preuve
d'un esprit de large comprehension ä l'egard de nos demandes et
appuye nos efforts chaque fois qu'il l'a pu.

2. Rapports avec les autorites, les interesses

au tourisme et les associations.

Nous avons cherche ä maintenir et ä developper ces rapports.
II va de soi que la collaboration a ete particulierement etroite
avec les organisations professionnelles du tourisme ; mentionnons
ici la Societe suisse des hoteliers, la Federation suisse du tourisme,
l'Association suisse des directeurs de syndicats d'initiative, la
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Federation suisse des agences de voyage, 1'Association suisse des
stations thermales, 1'Association suisse des stations climatiques
et d'altitude, les syndicats d'initiative regionaux ou locaux, le
Service de la radiodiffusion suisse, les CFF et les entreprises de

transports privees, la Division des automobiles des PTT, l'ACS
et le TCS, la Swissair, la Caisse suisse de voyage et 1'Association
suisse de l'enseignement prive. Nous tenons egalement ä mentionner
la collaboration constante qui nous unit ä l'Office suisse d'expan-
sion commerciale a Zurich et ä Lausanne, au secretariat des
Suisses ä l'etranger de la Nouvelle Societe helvetique et ä « Pro
Helvetia ».

Les fetes du 650e anniversaire de la Confederation nous ont
fourni l'occasion de cooperer avec les autorites federales, cantonales
et communales. Cela a ete tout particuherement le cas avec le
Departement federal de l'interieur et avec les autorites du canton
de Schwytz chargees d'organiser les manifestations.

Pour clore ce cbapitre, nous tenons ä relever les relations
particulierement etroites que nous avons entretenues avec l'Office
federal des transports et la comprehension avec laquelle cet
Office a accueilli nos requetes et s'est fait notre interprete
aupres des autres autorites federales.

3. Propagande par la presse.

a) Annonces dans les journaux suisses

Au cours de 1'annee, nous avons eu recours dans une tres
forte mesure a la presse suisse pour notre propagande. Par l'entre-
mise de nos journaux, nous avons repandu jusque dans les contrees
les plus reculees notre formule « Ya, decouvre ton pays ». II sied
de relever ici la collaboration fort rejouissante que nous ont ac-
cordee les redacteurs de journaux et de leur exprimer nos meilleurs
remerciements pour leur concours ä la fois actif et etendu.

Dans notre programme general de travail, la propagande par
voie d'annonces a joue un role de premier plan et nous avons

pu, de cette maniere, accomplir un travail considerable et fecond,
au printemps, en ete et en automne. Cette pubhcite par annonces
a revetu deux formes. D'une part, il y a eu les annonces de notre
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Office, dont nous avons couvert les frais uniquement au moyen
de nos propres ressources et qui, par les sujets traites, etaient
congues sur le plan regional. D'autre part, nous avons accorde

d'importants subsides pour la publication d'annonces au profit
des huit principales regions touristiques. II a paru cette annee
quelque 550 annonces de notre Office meme. La methode de
publicity collective a donne d'excellents resultats et complete de

fagon fort beureuse la propagande des diverses regions.
A part les annonces generates de publicite touristique, nous

avons lance, sur une base collective, une campagne par voie
d'annonces en faveur des stations thermales. Cette campagne a

comporte 50 annonces ; par le's sujets traites et les illustrations
dont elles etaient accompagnees, tirees d'anciennes gravures, ces

annonces ont appele d'une maniere plaisante l'attention sur nos
villes d'eaux. La campagne a ete completee par notre service
d'articles et par 1'obliteration postale : « Prevenir, guerir, rajeunir,
stations thermales suisses », apposee, grace ä l'obligeante autori-
sation de la Direction generale des PTT, sur le courrier expedie

par les offices postaux des grandes villes suisses.
Nous avons egalement consacre une somme importante ä une

campagne do publicite par voie d'annonces en faveur des stations
climatiques et d'altitude.

II a ete aussi tenu düment compte des interets des etablisse-
ments d'education et des ecoles privees suisses par une
campagne methodique de publicite dans les journaux.

Nous avons fait paraitre environ 80 annonces en faveur des

maisons affiliees ä la Federation suisse des agences de voyages ;

nous en avons assume seuls les frais. Ce qui nous a determines
ä entreprendre cette action, c'est le desir de venir en aide ä cet
important auxiliaire du tourisme, qui pätit gravement des

consequences de la guerre. Pour en amplifier l'effet, nous avons verse
une allocation appreciable aux agences de voyages mettant leurs
vitrines ä la disposition de notre publicite.

Nous avons participe pour la moitie aux frais d'une autre
campagne de propagande par voie d'annonces concernant les villes
de Bale, Berne, Geneve, Lausanne, Saint-Gall et Zurich.

Mentionnons enfin que diverses actions particulieres ont ete
menees ä bien dans le domaine de la publicite par la presse.
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Nous nous sommes generalement servis du slogan que nous
avions lance pour nos annonces de printemps, d'ete et d'automne.

II est peut-etre interessant de signaler que 2600 annonces en
tout ont paru au cours de l'exercice, ce qui correspond ä une
moyenne quotidienne de 7 annonces.

b) Revue « La Suisse »

Nous avons publie un numero destine ä l'etranger et six fascicules

pour l'edition interne de notre periodique.
Le tirage de l'edition pour l'etranger a ete ramene a 5000

exemplaires seulement (1000 en anglais pour l'Amerique ; 2000 en
allemand pour les regions oü l'on parle cette langue, ainsi que pour
la Suede, la Hollande et la Hongrie ; 2000 en italien pour l'ltalie.)

Ce numero destine ä l'etranger a ete consacre surtout ä la pro-
pagande pour la pensee et 1'art suisses. Au cours du second se-

mestre, nous avons prepare l'edition d'un important fascicule

pour l'etranger, comptant 64 pages ; il paraitra au printemps 1942

sous le titre « La Suisse medicale », en 20.000 exemplaires rediges
en allemand, en francjais, en anglais et en espagnol.

Le-tirage de l'edition interne a porte sur un total de 110.000

exemplaires, dont 14.000 environ ont ete egalement envoyes ä

l'etranger. Compte tenu des circonstances actuelles, le produit des

annonces a ete tres satisfaisant. Le tirage moyen de l'edition
interne s'est eleve ä 18.333 exemplaires.

c) Service de presse

Depuis le debut de la guerre, en automne 1939, nous avions
renonce provisoirement ä publier notre service de presse ; cette
publication a ete reprise des le milieu de janvier 1942 et est dif-
fusee tous les quinze jours, en 2100 exemplaires, ä toute la presse
Suisse.

d) Service d'articles
Ainsi que nous l'avons dejä fait remarquer, nous avons tenu

ä diriger le public, dont le gout pour les voyages etait eveille

par les fetes du 650e anniversaire de la Confederation et par l'oc-
troi d'importantes facilites de transport, non seulement vers le

Grutli, mais aussi vers d'autres regions du pays. M. le Conseiller
federal Celio avait exprime au debut de l'annee le vceu que tout
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Suisse put, en 1941, visiter une contree nouvelle, encore inconnue
de lui. Dans le seul cadre de cette campagne organisee ä l'occasion
des fetes du 650e anniversaire du Pacte federal, nous avons
envoye aux journaux de Suisse allemande environ 70 articles de

longueur differente, rediges sous le signe du slogan « Ya, decouvre
ton pays », tandis que le siege auxiliaire de Lausanne livrait des

textes analogues aux organes romands. Des campagnes de presse,
lancees sur une echelle plus restreinte, ont servi ä la publicite de

printemps, ä la propagande pour les vacances d'automne et pour
les cures de raisin. Vers la fin de l'annee, nous avons entrepris
une nouvelle et vaste reclame sous la devise « Elan vital aux sports
d'hiver », en meme temps qu'etait declenchee une campagne
speciale de publicite en faveur de nos villes.

e) Propagande par la presse etrangere
Bien que dans les presentes circonstances, il ait fallu forcement

reduire au minimum la propagande faite ä l'etranger, nous avons
täche de maintenir nos relations avec l'exterieur et en particulier
avec la presse etrangere. A cette fin, nous avons aussi saisi l'occasion

de recevoir en Suisse d'eminents journalistes et ecrivains
Strangers.

L'hebdomadaire americain bien connu « Life » a depecbe de
Londres en Suisse, pour quelques semaines, un correspondant
charge de recueillir de la documentation et des photographies
destinees ä un important reportage sur la Suisse.

Du Nord, nous avons accueilli une publiciste suedoise qui a
sejourne quelque temps chez nous, puis a fait paraitre plusieurs
articles sur notre pays dans d'importants journaux et revues de
Suede. II nous a paru particulierement indique de faire exposer
au public suedois le role philanthropique de la Suisse.

Du Sud, nous avons re?u un ecrivain qui est en train de rediger
un livre intitule « Le cose nobili della Svizzera ». Pendant son
sejour sur notre sol, cet auteur a eu l'occasion de parcourir diverses
regions du pays pour reunir la documentation necessaire ä la
composition de son ouvrage.

En outre, nous avons maintenu et developpe nos relations
avec les correspondants permanents de journaux etrangers, domi-
cilies en Suisse.
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4. Expositions et foires.

De tout temps, les foires et les marches ont ete le rendezvous

des amateurs de voyages et de curiosites. Aussi convenait-il
de mettre cet instrument de publicite au service de la propagande
touristique. Depuis le debut du conflit, foires et expositions offrent
une des rares occasions de faire de la reclame a l'etranger. C'est
pourquoi il est comprehensible que nous en ayons tire parti.

Voici les foires de printemps auxquelles nous avons participe :

Foire de Leipzig, du Ier au 5 mars ; Foire de Prague, du 16

au 23 mars ; Foire internationale de Budapest, du 1er au 12 mai ;

Foire de Milan, du 12 au 27 avril ; Foire neerlandaise d'Utrecht,
du 10 au 19 mars.

En outre, nous nous sommes fait representer aux foires d'au-
tomne suivantes :

Foire de Leipzig, du 31 aoüt au 4 septembre ; Foire d'automne
ä Vienne, du 21 au 28 septembre ; Foire de Presbourg (Slovaquie),
du 31 aoüt au 9 septembre ; Foire internationale d'echantillons
de Marseille, du 13 au 18 septembre ; Foire internationale d'echantillons

de Lyon, du 27 septembre au 3 octobre.

A cela est venu s'aj outer la participation aux foires d'outre-
mer ci-apres :

Foire de Sao-Paulo, du 15 aoüt au 30 septembre ; Canadian
National Exhibition, Toronto, du 22 aoüt au 6 septembre.

Nous avons egalement organise un stand aux trois foires
suisses :

Foire suisse d'echantillons ä Bale, du 30 mars au 9 avril ;

Comptoir suisse de Lausanne, du 7 au 22 septembre ; Foire de

Lugano, du 4 au 19 octobre.
Cette participation a ete consacree essentiellement ä la

propagande regionale.

La publicite touristique developpee aux foires etrangeres a
revetu un caractere nettement representatif. Les themes ont ete
le travail de qualite et l'hotellerie. de qualite depuis tout temps.
Les formes prises par la propagande ont varie selon les mani-
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festations. D'une part, nous avons appose dans nos stands des

affiches, dont l'etranger a hautement loue la presentation; d'autre
part, nous avons amenage nos montages photographiques dans le
cadre general de 1'exposition. Des cartes de grandes dimensions
et des reliefs ont fait voir la topographie de notre pays et montre
les nombreuses possibilites qu'il offre en matiere d'excursions.

Les ricbesses du folklore suisse ont permis de creer dans

plusieurs pavilions une atmosphere rappelant notre pays. Les themes

choisis etaient adaptes aux circonstances actuelles et presen-
taient la Suisse comme le pays du repos, du delassement et de la
guerison.

Nous avons de la sorte profite des foires et des expositions
pour faire une propagande intense et persuasive, rappelant que
la Suisse demeure le paradis des vacances et des voyages. Nous

pouvons etre satisfaits du resultat, car il ressort de tous les comptes
rendus que les manifestations en question ont attire, tant en
Suisse qu'ä l'etranger, un nombre record de visiteurs.

5. Propagande par vitrines.

La vitrine, instrument de publicite plastique dans la rue,
reste un des moyens de propagande les plus efficaces. Tenant
compte de son importance, nous y avons tout particulierement
recouru en cette annee du 650e anniversaire de la Confederation.

Au printemps dejä, nos motifs decoratifs places dans les
vitrines des agences de voyages, des commerces speciaux et des

grands magasins, engageaient les passants a partir en voyage et
en vacances pour repondre ä l'appel : « Ya, decouvre ton pays ».
Les etalages de vitrines ont ete amenages dans toutes les villes
suisses. Tout en conservant certains elements et inscriptions com-
muns, ils se sont presentes sous les aspects les plus varies. Confor-
mement au programme de publicite, les huit regions touristiques
ont ete chaque fois traitees sur un pied d'egalite. La campagne
de printemps a embrasse ä eile seule 140 vitrines. II a ete possible
d'entreprendre des actions speciales dans les grands magasins.

Nous avons pu aussi, pour la publicite d'ete, faire appel ä

l'utile concours des bureaux de voyages et de diverses maisons
specialisees dans toute la Suisse. Le decor « Les 650 ans de la
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Confederation », aux couleurs vives, a ete specialement confec-
' tionrie en 100 exemplaires pour les agences de voyages, chacune

#
des huit regions touristiques etant prise en consideration, d'apres
un plan determine de repartition. Les deux panneaux lateraux
de l'ensemble decoratif en trois parties ont ete reserves aux
diverses manifestations qui ont marque les fetes du 650e anniversaire
du Pacte federal. A part la publicite generale par vitrines, nous
avons lance plusieurs campagnes particulieres ä l'occasion de
diverses festivites.

Toutes ces actions s'inspiraient des formules publicitaires
« Les 650 ans de la Confederation — Ya, decouvre ton pays » et
relevaient ainsi du plan general de propagande mis sur pied par
l'O. C. S. T. En tout, nous avons expose plus de 400 decors de

vitrines dans la Suisse entiere.
La propagande par vitrines faite en automne est demeuree

dans le cadre de celle de l'annee precedente. Le mot d'ordre a de

nouveau ete : « Tours d'automne et cures de raisin » et plus de
400 decors de vitrines se rapportant aux stations d'automne des

diverses regions ont fait de la reclame dans ce sens.
La propagande pour la saison d'biver 1941-1942 a ete preparee

sur la base d'un programme considerablement elargi. A peine la
publicite en faveur de l'automne etait-elle achevee que les
decorations de vitrines furent remplacees par un etalage etabli en
100 exemplaires sous le signe du slogan « Elan vital aux sports
d'biver ». Un grand nombre de decors speciaux a ete expose
dans differents magasins d'articles de sport, et portant la for-
mule « Etes-vous dejä equipe en vue des sports d'hiver ». D'au-
tres vitrines ont ete de nouveau affectees ä la publicite pour
les ecoles suisses de ski, ainsi que pour l'abonnement de vacances
d'biver emis par les CFF et les chemins de fer prives. Yoici
1'enumeration du materiel utilise :

20 maquettes mobiles « Coupe de chemin de fer » ; 10 ma-
quettes mobiles «Ecole Suisse de ski » ; 10 motifs decoratifs
« Vacances blanches en famille » ; 100 decorations « Elan vital
aux sports d'biver » ; 200 photographies de sujets divers, format
50 X 50 cm. ; 100 photographies de differentes regions, tirees sur
format 64 X 102 cm ; 300 textes « Elan vital aux sports d'hiver » ;
materiel divers pour la decoration des vitrines.
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Les campagnes ont englobe les agences de voyages, les commerces

speciaux, les grands magasins, les magasins de detail, les

banques, les librairies, les gares, les offices postaux, les bureaux
officiels, les ecoles, etc. II a ete amenage dans toute la Suisse
environ 1100 etalages de vitrines au cours de l'exercice.

Signalons rinnovation qui a consiste ä editer, ä titre d'essai,
une brochure intitulee «Pour vos vitrines — Le tourisme au
service de la vente » et tiree ä 11.000 exemplaires. L'Office a soumis
40 propositions diflerentes d'amenagements de vitrines ä 10.000
detaillants. II s'agit ici d'etalages qui attirent le regard et font de
la reclame en meme temps pour les produits exposes et pour les

sports d'biver. Ces motifs ont pu etre commandes ä des prix
normaux par notre entremise.

6. Films.
a) Production

II n'a pas ete possible d'accomplir integralement le programme
prevu, ä cause des difficultes sans cesse croissantes auxquelles
se heurte l'acquisition de pellicule, notamment pour les films en
couleurs. On a termine les prises de vues pour un film de paysages
d'biver « II neige sur le baut pays ». Le film tourne en fevrier
au camp de ski pour la jeunesse ä Pontresina a rendu ä 1'Association

suisse des clubs de ski de bons services en vue de la propagande
pour le deuxieme camp ä Wengen et ä Montana. Nous avons
acquis les droits sur la bände de 16 mm du nouveau film de
Dahinden « Die Schweiz •— Urfreiheit », afin de pouvoir tirer
parti de sa valeur publicitaire. Reprises des actualites suisses ä

des conditions avantageuses, les trois bandes « Les vieilles coutu-
mes », « Les belies vacances » et « Un peu de sport » ont ete
reunies en une seule. Les preparatifs en vue de tourner un film
sur la Suisse qui guerit et un autre sur « les villes suisses » sont'
assez avances pour que les prises de vues puissent etre achevees
durant l'exercice en cours.

b) Exploitation
Un catalogue des films de 16 mm, tire ä 2000 exemplaires,

a paru dans les deux langues et sur 48 pages. Le service des films
substandards a acquis en tout 34 nouvelles bandes.
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Notre agence de distribution (le Cinema scolaire et populaire
Suisse, ä Berne) a effectue, jusqu'a la fin de l'annee, 385 prets ä

des particuliers, ecoles et societes. Si Fon compte 20 personnes
par representation, on arrive ä un total d'environ 7700 spectateurs
touches par cette publicite.

7. Sports.

II sied de relever, dans le domaine des sports d'biver, l'etroite
collaboration qui a marque nos rapports avec 1'Association suisse
des clubs de ski et l'Association des ecoles suisses de ski. Le
Bureau a decide d'octroyer d'importants subsides en faveur des cours
des instructeurs suisses de ski, des cours regionaux de repetition
des professeurs de ski et de l'entrainement des champions de ski.
En outre, nous avons accorde notre appui financier au camp d'en-
trainement de l'equipe nationale de hockey sur glace.

Nous avons assume la direction administrative du cours des

instructeurs suisses de ski, qui a eu lieu ä la Petite Scbeidegg,
de la fin de novembre au debut de decembre. Le Systeme de
professeurs specialises et l'ecole de ski modele ont ete introduits ä ce

cours pour la premiere fois et avec succes. Les participants etaient
au nombre de 70 professeurs, qui disposaient d'une troupe de
demonstration de 120 botes. Nous avons charge un photographe
de reunir la documentation necessaire ä notre service de
conferences ; notre delegue est rentre ä Zurich avec une riche collection

de diapositifs en couleurs.
Grace au subside dejä mentionne que nous avons octroye ä

l'Association des ecoles suisses de ski, celle-ci a ete ä meme de

mettre sur pied des cours regionaux dans 14 stations de sports
d'hiver de differentes contrees.

Nous nous sommes charges du service de presse pour le
deuxieme camp de ski pour la jeunesse ä Wengen. Nous avons
egalement fait prendre par un photographe une serie de vues en
couleurs sur cette manifestation qui a pleinement reussi. Men-
tionnons dans le domaine litteraire l'ouvrage du ä la plume de

M. Max Senger, de l'O. C. S. T., et paru sous le titre «Wie die Schweiz

zum Skiland wurde » ; nous nous en sommes reserve 100 exemplai-
res pour nos propres besoins.
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8. Radio.

Comme par le passe, les communiques touristiques ont ete
diffuses ä la radio par l'entremise des emetteurs de Beromünster
et de Monte-Ceneri. Les dispositions regissant la transmission des

renseignements relatifs aux sports d'hiver ont ete assouplies, en
ce sens qu'il est desormais permis d'indiquer ä tout le moins
l'etat de la neige. Une abondante documentation a servi de base

aux emissions de publicite touristique donnees par les trois postes
nationaux, lesquels ont tres activement collabore ä la propagande
pour le tourisme en organisant des soirees consacrees au folklore
et en retransmettant des manifestations populaires. II a ete large-
ment tenu compte, dans l'etablissement des programmes, des

interets des differentes regions. De leur cöte, les journaux de radio-
phonie ont prepare ces emissions, en publiant des articles et des

photographies.
Nous tenons ä exprimer ici nos vifs remerciements au Service

de la radiodiffusion suisse, qui a toujours appuye nos efforts avec
beaucoup de comprehension et avec lequel nous n'avons pas cesse
de nous maintenir en etroit contact.

9. Conferences.

Les series de diapositifs (8,5 X 10 cm) avec textes pour
conferences sont tres demandees par les ecoles, les societes et la troupe.
A fin decembre, il avait ete organise 320 conferences, auxquelles
ont assiste 18.000 auditeurs.

Nous nous sommes activement occupes de l'achat de diapositifs

en couleurs, du format 5X5 cm, qui se pretent particuliere-
ment bien ä la propagande parlee. Nous avons l'intention de

completer notre collection surtout en vue de la reprise ulterieure de la
publicite ä l'etranger.

10. Publicite par diapositifs.

Du Ier septembre au 15 octobre, 41 diapositifs ont ete projetes
dans 90 cinemas et dans 55 localites sous le titre « Tours d'au-
tomne et cures de raisin ».
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11. Actions speciales.

Au cours de l'exercice, nous avons organise plusieurs actions
speciales, dont nous mentionnerons les suivantes :

L'O. C. S. T. etait represente au sein du comite charge d'organiser
la celebration du 650e anniversaire de la Confederation et a
collabore, dans toute la mesure du possible, ä la pubhcite faite en
faveur de cette grande manifestation patriotique. Nous avons
developpe une propagande particulierement intense en faveur du
Festival national joue ä Schwytz. Le succes remporte par les

representations, sur le plan financier aussi, a repondu aux espoirs
que nous avions con^us en deployant de multiples efforts dans le
domaine publicitaire. Cela nous entrainerait trop loin si nous vou-
lions, dans le cadre du present rapport annuel, exposer par le
menu les diverses ceuvres de propagande que nous avons entrepri-
ses en faveur de la fete nationale ; un compte rendu detaille a ete
redige ä part sur les manifestations organisees ä Schwytz ä l'occa-
sion du 1er aoüt.

Les solennites d'Einsiedeln ont ete precedees, en septembre,
d'une manifestation organisee en l'bonneur de Paracelse ä Pfaef-
fers, ou ce medecin avait jadis pratique son art. Nous avons collabore

ä cette manifestation avec l'Association Suisse des stations
thermales et, en outre, assume toute la propagande par la voie des

journaux. En vue de la commemoration officielle qui s'est deroulee
ä Einsiedeln en octobre, nous avons insiste sur cette celebration
dans les journaux et dans nos propres publications en relevant
les merites du grand savant suisse.

Parmi les autres manifestations auxquelles nous avons prete
notre concours dans le domaine publicitaire, signalons : les fetes
du 750e anniversaire de la fondation de la ville de Berne ; la
Quinzaine neuchateloise ä Neuchätel ; les Jeux de Geneve ; la
Semaine tessinoise ä Berne ; la Deuxieme semaine tessinoise a

Zurich ; les Semaines internationales de musique ä Lucerne ; les

Journees populaires de voyages des chemins de fer rhetiques ; les
Ve Championnats suisses de l'armee ä Bale ; le camp de ski pour
la jeunesse ä Pontresina ; l'exposition « Schaffendes Bern » ä

Zurich.
Dans le cadre des voyages d'etudes entrepris en 1940 dejä
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par le Chef du Departement federal des postes et des chemins
de fer, nous avons eu l'occasion d'accompagner ce magistrat aux
Grisons, dans le canton de Vaud et en Suisse Orientale, oü il a ete
re<;u par les milieux interesses au tourisme. M. le Conseiller federal
Celio et ses botes se sont vivement felicites de ces prises de contact,
au cours desquelles les soucis et les difficultes de chaque region
ont pu etre exposes dans des conversations particulieres, alors

que de precieuses suggestions etaient emises en vue de l'avenir.
Un journaliste et ecrivain italien domicilie en Suisse a ecrit

un livre intitule « Dieci lettere dalla Svizzera », dont nous avons
soutenu la publication en mettant de la documentation ä la disposition

de l'auteur et en collaborant ä la diffusion de l'ouvrage.
Nous avons participe ä la distribution d'un important lot

d'enveloppes portant une inscription en faveur des sports d'biver,
le produit de cette vente etant destine par le Don national suisse

au Noel du soldat 1941.
Nous ne voudrions pas passer sous silence la visite que nous ont

faite une delegation de l'ENIT, envoyee de Rome, et les represen-
tants du ministere bongrois du commerce et des communications,
venus en Suisse pour un court voyage d'etudes.

Les « Cours professionnels d'information touristique », organises

par notre Office du 21 au 30 novembre dans le palais des

congres ä Zurieb, meritent une mention particuhere, parce qu'ils
se sont reveles un excellent moyen de former des reserves de
personnel. Le programme prevoyait des conferences et des visites.
Yoici quelques-uns des sujets traites par les rapporteurs : l'impor-
tance du tourisme pour l'economie nationale ; la technique Suisse

unifiee du ski; l'agence de voyages; les sports; le regime des

tarifs des entreprises de transports ; l'organisation de l'O. C. S. T.;
l'enseignement prive ; la geographie envisagee sous l'angle du
tourisme ; l'automobilisme ; le regime douanier ; la presse ; la
statistique du tourisme ; l'hotellerie ; le climat ; le tbermalisme ;

la radio ; le trafic aerien ; les entreprises de transports ; la pobce
des etrangers. Le grand nombre de participants — il y avait environ

150 auditeurs venus des milieux du tourisme, des transports
et des agences de voyages — comme aussi le vif interet qu'ils ont
pris aux cours sont bien la preuve que ceux-ci sont de la plus haute
actualite et constituent un moyen de developper et d'etendre les
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connaissances du personnel charge de la propagande touristique.
Pour les auditeurs de langue framjaise, nous avons organise ces

cours ä Lausanne (20 fevrier-ler mars 1942). Les 75 participants
ont ete enthousiasmes de cette manifestation et ont egalement
tire grand profit de leurs enseignements.

Que MM. les Conferenciers veuillent bien trouver ici l'expres-
sion de toute notre gratitude pour leur concours et leurs exposes
instructifs.

Signalons aussi l'activite que nous avons deployee dans le
domaine des courses d'ecoles. On pouvait s'attendre, l'annee du
650e anniversaire de la Confederation, ä un afflux considerable
de la jeunesse scolaire vers les beux bistoriques de la Suisse primitive.

C'est pourquoi nous avons organise un service special pour
les courses d'ecoles. II etait conforme ä notre appel « Ya, decouvre
ton pays » que ces excursions ne fussent pas bmitees ä la Suisse

centrale, mais conduisissent la jeunesse dans d'autres regions
aussi du pays. Les voyages scolaires ont pris une ampleur considerable.

lis ont donne ä la jeune generation l'occasion d'apprendre
ä mieux connaitre la patrie et, partant, ä l'aimer davantage. La
prolongation des vacances d'biver 1941-1942, due ä la penurie
de combustible, nous a amenes ä encourager les voyages de la
jeunesse en lanQant une campagne speciale sous la devise : « Les

vacances d'biver prolongees. — A nous la neige et le soleil ».

12. Propagande en faveur de Paviation.
Cette annee egalement, il nous a ete impossible, vu la guerre,

de soutenir le trafic aerien par une propagande directe. Nous avons
toutefois saisi chaque occasion pour mettre en valeur aupres du
public l'idee de 1'aviation. A cet efiet, nous avons tenu plusieurs
douzaines de conferences avec diapositifs et films, dans les milieux
touristiques, scolastiques, militaires, etc. Nous avons egalement
mis ä la disposition de Conferenciers dans toute la Suisse notre riebe
collection de diapositifs. En outre, nous avons prete notre
collaboration redactionnelle ä la pubbcation de la revue mensuelle
« Aero-Revue Suisse », ainsi qu'au manuel « Le Sport des Modeles
reduits » destine ä la jeunesse et ä 1'« Histoire de l'aeronautique
Suisse ». De plus, nous avons elabore un projet pour la section
d'aeronautique du musee suisse des transports et communications
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ainsi qu'un expose detaille intitule « Bases et propositions pour
un plan de developpement general des aerodromes civils suisses ».

13. Imprimes.
a) Production :

Tirage
all. fraiK-. ital. angl.

20.000
12.000
28.000
35.500

10.000
8.000

15.000
9.500

7.000
7.000 7.000

15.000
600

7.000
250 150 —

100 — —

2.000
14.000 6.000 —

20.000 7.000 — —

7.800 3.200 — —

3.000 1.200 800 1.000

2.050 720 230 —

2.050 720 230 —

400 250 — —

2.060 720 220

bianco
Brochures, cartes et autres

publications :

Printemps en Suisse
Manifestations en Suisse

« Va, decouvre ton pays ».
La Suisse en images 35.500 9.500 7.000 7.000 4.200
Tours d'automne et cures

de raisin
Portefeuille avec 8 regions
Collection «SchweizerHeilbäder

»
Catalogue des films 16 mm,

en deux langues
L'hiver 1941/42 en Suisse
Les vacances d'hiver pro-

longees
« Pour vos vitrines : le tou-

risme au service de la
vente »

Calendrier ä effeuiller
« La Suisse »

Afficlics :

« Va, decouvre ton pays »,
printemps

« Va, decouvre ton pays»,
ete

« Qui s'adresse ä l'agence
de voyages, voyage sans
peine et sans soucis »

«£lan vital aux sports
d'hiver »

« Vacances d'hiver pro-
longees » 2.060 720 220 —
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La production globale des imprimes de l'Office — y compris
la revue « La Suisse » — a porte sur 380.000 exemplaires, nombre
rond.

La brochure « Ya, decouvre ton pays » et la carte « La Suisse

en images » se sont vendues en librairie, le service du materiel a,
comme de coutume, envoye tous les autres documents aux inte-
resses. La brochure susmentionnee a remporte un vif succes de
librairie et rencontre la faveur du public tant en Suisse qu'ä
l'etranger. Les commentaires publies dans les journaux, comme
les temoignages que nous avons re$us de personnalites competen-
tes, nous autorisent ä penser que cette publication a suscite
partout un vif interet et fait bonne figure parmi les ouvrages parus
ä l'occasion des 650 ans de la Confederation.

La poebette contenant des dessins des huit regions (reproductions

d'annonces) a ete mise ä la disposition des autorites scolaires
lors d'une action speciale entreprise aupres des ecoliers. La
collection « Les stations thermales suisses » a ete employee ä l'occasion

de la campagne lancee en faveur du thermalisme.
Les affiches editees pour le printemps et pour l'ete, sous le

signe du slogan « Ya, decouvre ton pays », se sont fort bien
ecoulees ; ce sont celles qui ont ete le plus appreciees au cours
de ces dernieres annees. Les ecoles nous les ont particulierement
demandees.

b) Diffusion

Les envois de materiel ont considerablement augmente de
volume par rapport ä l'annee precedente, surtout ä destination
de l'interieur du pays. Cependant, nous sommes parvenus ä expedier,

sur leur demande, d'assez importants lots de documents
aux diverses agences ä l'etranger. Quelques consulats d'outre-
mer nous ont aussi adresse des demandes d'imprimes. Une grande
quantite de prospectus a ete distribuee lors des expositions de

Budapest, d'Utrecbt, de Prague, de Marseille, de Leipzig, de
Milan et de Lyon. Les expeditions d'affiches et de prospectus
en vue de la propagande pour la saison d'ete ont ete specialement
fortes ä destination des agences de voyages. Ces memes documents
ont ete distribues ä profusion pour la celebration de la fete
nationale ä Schwytz.
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Le grand public s'interesse sans cesse davantage ä l'activite
de l'O. C. S. T. ; preuve en soient les demandes extremement nom-
breuses de prospectus et de renseignements que nous ont adressees
les particuliers. Ces demandes ont ete transmises pour reglement
au service du materiel qui n'a pas envoye moins de 6948 cobs

d'imprimes, cbiffre extraordinairement eleve.
Les expeditions de prospectus locaux se sont trouvees facibtees

du fait que le Service topograpbique federal a autorise de nouveau
la diffusion de plusieurs publications. L'obbgation d'apposer sur
tous les prospectus admis le sceau portant l'autorisation du
Conseil federal impose un fort surcroit de travail au service du
materiel.

Nous envisageons pour l'avenir 1'organisation d'un service
reguber de bvraison, notamment des pubbcations de l'Office, ä

l'intention des agences et des representations diplomatiques et
consulaires ; ce service sera developpe progressivement, au fur
et ä mesure des possibibtes d'envoi et s'etendra ä l'Europe comme
aux pays d'outre-mer.

Le volume des expeditions de caisses depend principalement
de l'activite deployee par le service des expositions. Les nombreu-
ses formabtes nouvelles et les difficultes de transport accroissent
dans une mesure nullement negbgeable le travail qui incombe au
service du materiel.

Les cbiffres suivants donneront une idee de cette besogne :

a) Publications de nature regionale reques en cours d'exercice :

1. Brochures et prospectus 80.358 exemplaires
2. Affiches 8.774 »

b) Expeditions :

1. Caisses

2. Cobs postaux
3. Paquets d'imprimes

1.690 »
6.948 »

226 pieces
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