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C. L'activite de l'Office National Suisse du tourisme

1. Generalities

L'« Annee de la Suisse», caracterisee par
l'Exposition nationale de Zurich, a exige une
publicite particulierement intense ä l'etranger.
Aussi bien notre programme d'activite pour
les saisons d'ete et d'automne n'a-t-il nullement
laisse ä desirer sous le rapport de l'abondance
et de la variete. Nous reviendrons, dans un
chapitre special, sur la large propagande que
nous avons faite a l'etranger pour l'Exposition
nationale.

II va de soi que nous avons, comme par le

passe, surtout deploye notre activite dans les

pays d'Europe qui se sont, au cours des der-
nieres annees, reveles comme les sources les

plus riches et les plus süres de notre tourisme ;

ce sont l'Angleterre, la France, les Pays-
Bas, la Belgique, le Danemark et la Suede.

Le mouvement des touristes allemands s'est
deroule dans le cadre de la convention germano-
suisse. Dans les Etats oü le trafic des devises

est soumis ä des restrictions et oü d'autres
prescriptions legales font obstacle aux voyages
ä l'etranger — tels que l'ltalie, certains Etats
balkaniques, la Pologne et les Pays baltes —
nous nous sommes bornes a une faible
propagande adaptee ä la situation. En revanche,
nous avons quelque peu accentue notre action
en Finlande ä cause du Tir federal de Lucerne,
qui eveillait dans ce pays un interet exception-
nel. En raison de circonstances favorables,
nous avons juge ä propos d'intensifier aussi

notre travail en Roumanie. II nous a egalement

paru opportun de developper les mesures
precedemment prises en Irlande et au Maroc.

Nous avons, de plus, poursuivi, ä l'aide du
credit qui nous avait ete accorde pour 1939

par la Confederation et en faisant largement
appel au concours de nos agents consulaires,
Paction methodique que nous avions entreprise
en 1937 dans les pays d'outre-mer oü eile

paraissait avoir le plus de chances de succes,
tels que l'Amerique du sud, les Indes neerlan-
daises et britanniques, l'Union sud-africaine et
l'Australie ; dans la mesure oü cela etait

necessaire, nous l'avons en outre developpee
avec l'appui de subventions du service de

propagande de l'Exposition nationale.

2. Agences et representants

Notre representant en Hongrie, M. Mathias
Surber, Ingenieur, chef de notre agence de

Budapest, est decede au milieu d'octobre.
Nous avons perdu en lui un precieux collaborates,

qui, dix annees durant, nous a consacre
le meilleur de ses forces. Nous lui conservons
un pieux et vivant souvenir.

Le contrat de collaboration que nous avions
conclu avec l'entreprise mondiale de voyages
Wagons-Lits/Cook, au sujet de la propagande
en Amerique du Sud, a donne ä tous egards
de bons resultats. Grace ä la subvention federate

extraordinaire pour le developpement du
tourisme, nous avons pu le proroger pour une
annee et maintenir ainsi la representation
Suisse installee, dans une excellente situation,
dans la capitale d'Argentine.

Le reseau de nos agences ä l'etranger s'est

accru d'une representation ä Bucarest ; un
contrat tres avantageux de collaboration avec
la compagnie Wagons-Lits/Cook nous a permis
de la loger dans l'agence que cette societe

possede en plein centre des affaires de la capitale.

Ce contrat nous assure en outre pour
longtemps et sur une large base la collaboration

des quinze autres succursales que la
compagnie Wagons-Lits/Cook entretient en

Roumanie, sous la direction de notre cornpa-
triote M. Badan, homme de grande initiative.

Afin de developper le tourisme du Maroc

en Suisse, nous avons confie notre representation

ä notre consulat de Casablanca et affecte

ä ce poste des credits speciaux de publicite.

3. Collaboration des legations
et consulats

Nous avons continue de vouer les plus
grands soins au maintien des rapports de

fructueuse cooperation existant entre nos
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agences diplomatiques et consulaires et notre
institution. Le cercle des legations et consulats

qui servent de centres de distribution du
materiel de publicite, organisent d'interessantes
manifestations de propagande touristique et,
d'une maniere generale, deploient dans ce
domaine une activite tres variee, a ete sensi-
blement developpe a l'occasion de l'Exposition
nationale. Une part appreciable de la subvention

extraordinaire allouee par la Confederation

pour l'encourageinent du tourisme nous ayant
ete attribuee, comme les dernieres annees,

pour le concours des organes du Departement
politique ä l'etranger, nous avons de nouveau
pu doter un certain nombre de legations et
consulats de credits speciaux pour des actions
de propagande determinees. Nos collaborateurs
ont donne ä leur action des formes diverses,
adaptees aux circonstances locales ou regionales:
presentation de films cinematographiques com-
mentes par des personnalites de marque ;

receptions de journalistes agrementees de
spectacles de caractere folkloriste; garden-parties ;

apposition, d'affiches en des endroits tres fre-
quentes ; soirees de propagande pour l'Exposition

nationale offertes ä la colonie suisse ;

amenagement original de devantures dans une
grande ville ; annonces dans les journaux, etc.
Nous devons particulierement relever l'aide que
nous ont ainsi accordee les legations et consulats

de Bucarest, Dublin, Helsinki, Lisbonne,
Alger, Bordeaux, Dijon, Kaunas, Lille, Lyon,
Marseille, Nantes, Naples, Nice, Strasbourg et
Tel-Aviv.

Nos ministres et consuls et leurs collaborateurs

ne sont toutefois pas seuls ä meriter
l'hommage de notre gratitude pour leur pre-
cieux appui. Nous tenons ä remercier aussi
tres chaleureusement ici la Division des affaires

etrangeres du Departement politique federal de
la grande comprehension qu'elle a toujours
montree ä l'egard de nos besoins.

4. Rapports avec les autorites et avec
d'autres organes de publicite, associations,

syndicats, etc.

Nous avons, comme toujours, pris grand soin
d'entretenir de bonnes relations avec les autorites

et services de la Confederation. Nos
rapports avec le Departement des postes et des

chemins de fer et son Office des transports
ont, naturellement, ete particulierement actifs.
Le concours des Departements politique, de

l'economie publique et de l'interieur nous a

ete egalement fort precieux. Enfin, la cooperation

avec la section de publicite des chemins
de fer federaux a ete aussi utile et agreable

que par le passe. La collaboration tradition-
nelle de notre institution et de l'Office suisse

d'expansion commerciale, ä Zurich et Lausanne,
s'est surtout revelee efficace dans le domaine
des expositions et des foires, ainsi que partout
oü s'offrait la possibility de combiner la
publicite touristique et la propagande econo-
mique. II en est frequemment ainsi dans les

pays oü ledit Office possede des agents com-
merciaux. Nous avons eu mainte occasion de

confier aux delegues de notre institution de

propagande economique ä l'etranger des
missions speciales touchant la publicite touristique.

Nos rapports avec les divers groupements
suisses et les interesses au tourisme, en parti-
culier avec la Societe suisse des hoteliers, la
Federation du tourisme, l'Union d'entreprises
de transport, l'Association des directeurs de

syndicats d'initiative, l'Association des stations
balneaires, l'Association de l'enseignement pri-
ve, les Associations nationales de tourisme
automobile A.C.S. et T.C.S., ainsi que les

societes locales et regionales de developpement,
ont ete l'objet de tous nos soins et se sont
encore resserres. Une etroite collaboration de

notre institution avec les diverses regions
touristiques a ete assuree grace ä des

conferences avec les delegues des principales d'entre
elles. Nos relations avec l'ceuvre des Suisses ä

l'etranger de la Nouvelle Societe Helvetique, ä

Berne, sont demeurees toujours aussi agreables

que par le passe, et la journee des Suisses ä

l'etranger qui s'est tenue ä Zurich, pendant
l'Exposition nationale, nous a procure l'occasion

de renouveler le contact personnel avec
nos compatriotes dissemines hors du pays.

Ajoutons enfin que nous nous sommes, bien
entendu, efforces de maintenir les bons
rapports que nous entretenons avec les grandes
associations touristiques internationales, si im-
portantes pour nous, notamment avec l'AGOT
(Association des grandes organisations nationales

de voyages et tourisme), la FIAY (Fede-
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ration internationale des agences de voyages),
le CCTI (Conseil central du tourisme
international), l'Association internationale des Skä.1-

Clubs, ainsi qu'avec l'Union internationale des

organes officiels de propagande touristique.
Independamment de tout cela, nous avons

eu mainte fois l'occasion de nous assurer le

concours efficace de la grande presse etrangere,
de nouer de nouvelles relations et de rafraichir
d'anciens et precieux rapports. Nous avons,
de plus, voue tous nos soins au maintien d'un
contact permanent avec les associations
internationales de presse existant ä Geneve, qui
sont l'Association de la presse etrangere en
Suisse et l'Association internationale des jour-
nalistes accredites aupres de la Societe des

Nations.
A tous ceux qui nous ont accorde leur appui,

avec une comprehension que nous apprecions
hautement, nous tenons ä exprimer ici notre
plus cordiale gratitude.

5. Propagande par la presse

a) Reclame collective

Toujours desireux de concentrer le plus
possible l'action deployee dans la presse etrangere,

nous avons de nouveau fait paraitre, en

commun avec le service de publicite des

C. F. F., une serie d'annonces collectives pour
le printemps et l'ete. A cette propagande ont
participe, outre la division des automobiles
des P. T. T., les principaux syndicats regionaux
et les plus importants bureaux de renseigne-
ments de nos villes suisses. L'Office federal
des transports et le service de propagande de

l'Exposition nationale ont aussi contribue aux
frais dans une notable mesure, ce qui nous a

permis de donner une extension fort bienvenue
ä nos programmes d'annonces. Ainsi ont ete
publiees dans 120 journaux d'Angleterre, de

France, de Hollande, de Belgique, de Suede

et de Danemark, pour les saisons de printemps
et d'ete, 259 annonces collectives, qui ont
coüte au total 119 378 francs. Notons que,
par leur disposition typographique, ces

annonces attiraient specialement l'attention sur
l'exposition.

La publicite collective lancee, depuis un
certain nombre d'annees, dans la presse etran¬

gere avec la collaboration de l'Association des

stations balneaires, a egalement ete poursuivie.
II n'a pas ete publie moins de 139 annonces
dans 39 journaux fran^ais, hollandais, beiges,
danois et suedois. Cette action speciale s'ac-
compagnait d'une abondante reclame dans la
partie redactionnelle des journaux, et il a ete
possible de lui donner une assez grande am-
pleur, grace ä un important prelevement sur
la subvention föderale extraordinaire en faveur
de la propagande touristique, et ä l'appui financier

des stations interessees.
La guerre nous a obliges ä renoncer ä la

publicite collective que nous avions projete
de faire ä l'etranger pour l'automne et pour
l'hiver 1939-1940.

b) Publicite generale par annonces
Independamment de la publicite collective

dont nous venons de parier, et qui constitue
l'element essentiel de notre propagande par
la presse, nous avons, avec l'aide financiere de
la Confederation, fait inserer des annonces
generates isolees dans une serie d'organes d'une
valeur publicitaire eprouvee, paraissant dans
le secteur de notre agence de Nice, au Dane-
mark et en Argentine. Ces annonces « gene-
rales », ou « neutres», dont les frais sont ä

notre charge exclusive, se distinguent de Celles

de la « publicite collective» en ce qu'elles se

rapportent a l'ensemble de la Suisse, sans
faire specialement mention d'aucune region ou
localite determinee, tandis que les «annonces
collectives» sont ä proprement parier une
publicite faite en commun, car l'espace qu'elles

comportent, ä part un en-tete avec texte de

portee generale, est attribue aux diverses

contrees et villes participant ä l'action, en

proportion du montant de leur contribution.
Nous avons en outre pu mettre ä la disposition

des legations et consultats de Dublin,
Helsinki, Lisbonne, Dijon, Tel-Aviv, Valdivia
(Chili), Sydney, Melbourne, Brisbane (Austra-
lie), Wellington (Nouvelle-Zelande), Batavia

(Indes neerlandaises), Bombay (Indes britan-
niques), au Cap et ä Johannesbourg (Union
sud-africaine), des credits speciaux pour des

annonces generales ä publier dans les journaux
de leur rayon respectif.

Afin d'attirer les automobilistes de France,
d'Angleterre, de Belgique, des Pays-Bas, de
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Suede et de Danemark, nous avons aussi

donne ä 37 journaux de tourisme routier des

annonces de grand style, au nombre de 94.

II va de soi que la disposition graphique et le

texte de ces annonces etaient en tous points
adaptes ä ce genre de tourisme. Cette campagne
speciale etait appuyee par des articles de

reclame bien en vue dans la partie redaction-
nelle des journaux.

Avant de clore ce cbapitre, il nous reste ä

mentionner que nous avons aussi etendu notre
propagande, notamment notre publicite au profit

de l'Exposition nationale, ä la presse du

mouvement rotarien, dont les membres appar-
tiennent generalement aux classes aisees. Par
des annonces d'une page entiere inserees dans

les principaux organes etrangers du Rotary-
Club, nous avons engage les lecteurs ä combiner

une visite de l'exposition installee sur les rives
du lac de Zurieb avec un voyage dans notre

pays. Dans la mesure oü cela nous a ete possible,

nous avons fait paraitre dans le corps de ces

memes journaux un appel de M. A. Meili,
directeur de l'Exposition, invitant ä visiter
notre grand ceuvre national.

6. Expositions et foires

Nous avons fortement accru, au regard de

l'exercice precedent, nos efforts de propagande
dans les expositions et foires de Suisse et de

l'etranger, non seulement en nombre, mais

surtout par l'ampleur de nos participations.
Cette intensification a ete particulierement
favorisee par notre etroite cooperation avec le

service de propagande de l'Exposition nationale.

Le concours de l'Office suisse d'expansion com-
merciale y a aussi largement contribue. Les

plus importantes manifestations de l'annee

1939 ont ete, pour nous, dans le domaine qui
nous interesse ici, 1'Exposition nationale suisse,

VExposition universelle de New-York et 1'Exposition

suisse de Buenos Aires. Jusqu'au debut
de la guerre, nous avons pris part aux expositions

et foires suivantes :

En Suisse :

Foire suisse d'echantillons, ä Bäle.

Exposition nationale suisse de Zurich.

A l'etranger :

Foire neerlandaise de printemps, ä Utrecht,
du 14 au 23 mars.

Foire de Bruxelles, du 12 au 26 mars.

Exposition universelle de New-York, du
30 avril au 30 septembre.

Foire internationale de Budapest, du 28 avril
au 8 mai.

Foire internationale de Milan, du 12 au
27 avril.

Foire de Lyon, du 11 au 21 mars.
Foire internationale de Plovdiv.
Foire de Nantes, du 6 au 17 avril.
Foire internationale de Paris, du 13 au 29

mai.
Foire de Bordeaux, du 11 au 26 juin.
Exposition suisse de Buenos Aires, du 27

octobre au 25 novembre.

Exposition de la Route et de l'Architecture,
ä Londres, en fevrier.

Salon de la Poupee, ä Bruxelles, du 17 au
26 novembre.

Exposition de« La securite de la circulation»,
ä Prague, du 21 au 30 avril.

29th Annual Public Health Exhibition, ä

Londres, du 13 au 17 fevrier.

Exposition du Royal Institute of British
Architects, ä Londres.

A VExposition nationale suisse de Zurich, la

propagande touristique s'est deployee, non
seulement dans le pavilion du tourisme specia-

lement amenage ä cet effet, et dans lequel
fonetionnait un bureau modele de voyages et
de renseignements, mais encore dans les pavilions

de la route et de la circulation, de l'aviation,
des chemins de fer et des PTT, au cinema-

tographe du tourisme et dans le pavilion des

stations balneaires, dans celui des industries

graphiques et sur le panneau d'affichage
modele, dans la section des periodiques et de la

presse et, enfin, dans l'avenue surelevee. Cette

variete des moyens de propagande, combinee

ä leur dispersion dans les differentes sections de

l'exposition, n'a pas manque de produire 1'effet

rechercbe. Le cadre de l'Exposition nationale

etait idealement approprie pour mettre pleine-

ment en valeur les multiples aspects de la

Suisse « Paradis de vacances». Cependant,

l'Exposition n'a pas donne au mouvement des

etrangers dans les grandes regions touristiques
du pays toute l'impulsion que l'on escomptait ;

ainsi, l'un des espoirs que l'on avait mis en eile

ne s'est malheureusement pas realise.
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A 1' Exposition universelle de New-York la
Suisse occupait deux pavilions, dont l'un etait
affecte ä la propagande du tourisme et de

l'industrie hoteliere. De meme qu'ä Zurich,
la Suisse y a ete methodiquement presentee
comme un pays elu de tourisme et de sejour,
et l'effet s'en est revele excellent.

Yenant apres la « Semaine suisse» organisee
ä Stockholm en 1938, VExposition suisse de

Buenos Aires a montre, une fois de plus, la

portee publicitaire que peut avoir ä l'etranger
une exposition consacree exclusivement a notre

pays. De concert avec l'ONST et son repre-
sentant de Buenos Aires, la Chambre de

commerce suisse de cette ville et l'Office suisse

d'expansion commerciale y ont organise, avec

beaucoup de competence, une exhibition de

produits suisses et de notre industrie touris-

tique, qui a ete couronnee de succes. La section

touristique a presente aux Argentins les grandes

voies de communication de notre pays, ses

stations thermales et climateriques, sa vie

sportive, ses moyens de transport, ses routes

et ses voies navigables, son hotellerie de marque

et ses etablissements d'instruction. Une

subdivision speciale etait affectee ä la Suisse

intellectuelle. L'urbanisme etait incorpore dans

celle du folklore. Les regions touristiques cons-

tituaient toutes ensemble un interessant musee,

avec vitrines et photographies. La Suisse

intellectuelle etait illustree par des collections de

livres et d'images. L'exposition de Buenos

Aires, qui a dure un mois, n'a pas rec;u moins
de 80 000 visiteurs, soit une moyenne jour-
naliere de 3000. Ceci montre le succes qu'elle
a remporte.

En plus des expositions et foires que nous

venons de mentionner, nous avions pro-
jete de participer encore ä huit manifestations

du meme genre, que la guerre a mal-
heureusement supprimees : les foires de

Marseille, Belgrade, Strasbourg et Toulouse, l'Ex-
position du livre de Riga, l'Exposition de la

Photographie de Bucarest, le Comptoir suisse

de Lausanne et la Foire de Lugano.
A chacune des expositions auxquelles nous

avons pris part au cours de l'exercice, tant en

Suisse qu'ä l'etranger, nous nous sommes

efforces, comme toujours, de donner ä la
presentation de notre stand une note claire, vi-
vante et enjouee, en ayant soin de mettre en

valeur, dans leur originalite typiquement suisse,
les multiples elements de notre tourisme et de

faire düment ressortir toutes les regions interes-
sees. Nous avons, par ailleurs, cherche en
premiere ligne ä accentuer le cote intellectuel et
folkloriste de notre propagande, et nous avons
chaque fois pu constater que cet element
contribuait largement au succes de nos stands.
Encore que nous ayons bien souvent occupe
dans les palais des foires une assez modeste

place comparativement ä celle de nos concurrents,

l'amene atmosphere de vacances qui
regnait dans nos stands a toujours attire ä la
Suisse « Paradis des vacances et des voyages»
la Sympathie de tous les visiteurs.

7. Propagande par vitrines

Cette annee nous avons eu amplement re-

cours ä ce mode tres efficace de propagande.
Nous avons periodiquement procure aux
bureaux officiels suisses de renseignements, pour
leurs devantures, du materiel d'interet general

particulierement approprie, et avons fourni
nos agents ä l'etranger d'objets d'etalage ä

presenter dans des vitrines speciales, par
exemple pour l'exposition du Prado ä Geneve,

qui devait remporter l'extraordinaire succes

que l'on sait, pour les stations thermales suisses

et pour l'Exposition nationale. Nous avons

egalement mis ä contribution pour notre
propagande par vitrines les agences de voyages

privees d'Europe et d'outre-mer en leur four-
nissant des ensembles decoratifs originaux.
Signaions ä ce propos l'activite particuliere
deployee par nos representants de Nice sur

la Cote d'Azur jusqu'ä Marseille — de Copen-

hague et de Buenos Aires.
Par contrat passe avec le bureau « Lyon

Voyages», dont les locaux se trouvent dans un
des quartiers les plus frequentes du centre

de Lyon, place des plus importantes pour
notre tourisme, nous nous sommes assure du

mois de mai jusqu'au debut de la guerre une

devanture permanente pour notre propagande.

Une entente analogue avec la maison Danzas

S. A. nous a egalement permis de disposer de

deux vitrines ä sa succursale de Strasbourg,

depuis le mois de mars jusqu'ä l'evacuation
de cette ville, et d'une devanture ä celle de

Mulhouse. Enfin, l'agence Kuoni s'est engagee
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par contrat ä reserver exclusivement ä la
Suisse l'une des devantures de son bureau de

Paris, place de l'Opera, et, de plus, ä apposer
ä l'entre-sol du bätiment un panneau-reclame
exterieur pour la publicite de la Suisse.

Sur une offre extremement avantageuse du

proprietaire, nous avons loue ä Nice pour une
duree de cinq mois (de fevrier ä juin), dans

une maison de l'avenue de Verdun, qui est l'une
des arteres les mieux frequentees de la cite,
une boutique vacante pourvue de deux grandes
devantures. Nous avons installe dans ces vastes
locaux et dans les devantures une veritable
exposition, montrant notre pays dans toute la
Variete de ses aspects et faisant une large part
ä la Suisse intellectuelle. A l'interieur etait
amenage un service de renseignements et de

distribution de prospectus. Cette exposition
suisse sur la Riviera fran^aise a ete tres remar-
quee et a re^u une cinquantaine de milliers
de personnes. Nous avons tout lieu d'etre
satisfaits du resultat obtenu.

8. Congres

Afin de grossir le nombre des visiteurs de

l'Exposition nationale, nous avons voue une
attention toute particuliere ä la reunion de

congres, assemblies et autres manifestations
de ce genre.

Par des demarches communes, le Skäl-Club
de Zurich, l'Exposition nationale et l'Office
national du tourisme ont amene le Congres
international des Skal-Clubs ä tenir ses assises

annuelles en Suisse. Ce congres a eu lieu dans la
ville de la Limmat du 10 au 14 mai, reunissant
quelque 275 participants venus de douze pays.
Cette association groupe des specialistes du
tourisme international, notamment les chefs et
fonctionnaires des bureaux de voyages officiels
et prives, les directeurs et collaborateurs des

compagnies d'aviation, de navigation et de che-

mins de fer, ainsi que les representants des

offices de tourisme de caractere tant national
que regional et local. Nous attachions un prix
particulier ä avoir ce congres en Suisse tot apres
l'ouverture de l'Exposition pour le parti que
notre propagande en tirerait ä l'etranger
pendant toute la duree de cette manifestation.
Nous avons collabore dans une tres large
mesure ä l'organisation du congres, qui fut
ouvert, au nom du chef du Departement fede¬

ral des postes et des chemins de fer, par une
impressionnante allocution de M. le directeur
general Hunziker. Des l'abord, les organisateurs
avaient tenu ä conduire ces specialistes du
tourisme international dans les regions de notre
pays qu'ils ne connaissaient que superficielle-
ment ou point du tout. Grace au diligent con-
cours des regions interessees nous avons pu,
apres la cloture solenneile du congres ä Zurich,
realiser des excursions d'etude dans les Grisons,
en Suisse centrale, au Tessin, dans l'Oberland
bernois et en Suisse romande, qui se sont
toutes deroulees avec succes.

Nous avons egalement concouru, soit acti-
vement, soit ä titre consultatif, ä l'organisation
de toute une serie d'autres reunions internationales

qui se sont tenues ä Zurich ä l'occasion
de l'Exposition. Nous nous sommes toujours
efforces, et souvent avec succes, d'encourager

par des demarches et mesures de propagande
appropriees les congressistes ä entreprendre des

voyages en Suisse. Nous avons tout particu-
lierement coopere ä l'organisation du Ve

Congres international de Sauvetage et de

Premiers Secours en cas d'accidents, qui s'est

tenu ä Zurich et St-Moritz du 23 au 28 juillet
et a reuni quelque 500 participants, ainsi

qu'au Congres international de Tramways,
de Chemins de fer d'interet local et d'Entre-
prises de Transports publics automobiles, qui
a eu lieu ä Zurich et ä Berne du 16 au
22 juillet, et auquel ont pris part 280

personnes environ.

9. Voyages d'etudes

Etant donne que le Congres de 1'Association
internationale des Skal-Clubs avait tenu ses

assises en Suisse peu apres l'ouverture de

l'Exposition nationale et que nous avions dejä,
de ce fait, eu la visite d'un tres grand nombre
de personnes appartenant ä des bureaux de

voyages de tous pays, nous nous sommes
bornes ä organiser, dans le courant de l'hiver,
avec la collaboration de 1'Imperial Airways et
de la Swissair, un seul voyage d'etudes pour
des employes d'agences de voyages anglaises

s'occupant de la vente des billets (« booking-
clerks»). Ce voyage d'instruction s'est fait en
deux groupes de treize personnes chacun, du
18 janvier au Ier fevrier. II a fourni aux
participants l'occasion de visiter les principales
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stations de sports d'hiver de l'Oberland bernois
et des Grisons. De concert avec le service de

publicite de l'Exposition nationale et la Societe
Zurich oise de developpement, nous avons en

outre prete notre concours ä un voyage analogue
d'une semaine (du 16 au 21 janvier) organise

par le Syndicat d'initiative des Grisons pour
21 « booking-clerks» de diverses agences de la

compagnie Wagons-Lits/Cook. Notre collaboration

s'est toutefois bornee ä la preparation et ä

l'execution d'une visite de l'eniplacement de

l'Exposition nationale et de la ville de Zurich.
D esireuse de voir paraitre dans les colonnes

de quotidiens et periodiques etrangers impor-
tants pour nous, des articles de premiere main
et d'une reelle valeur publicitaire sur la grande
entreprise qui devait presenter, six mois durant,
sur les rives de la baie de Zurich, la vivante
image du pays, la Direction de l'Exposition
nationale y avait convie un certain nombre de

journalistes beiges, anglais, frangais, hollandais,
irlandais et suedois. Grace au choix tres judi-
cieux des invites, cette visite de la presse, pour
laquelle nous avons prete aux organes de

l'Exposition toute l'aide en notre pouvoir, s'est

traduite sous le rapport de la publicite par des

resultats des plus rejouissants. Elle nous a, de

plus, fourni une excellente occasion, que nous
n'avons eu garde de laisser echapper, de faire

une precieuse propagande touristique. Une fois
la visite de l'Exposition achevee, nous avons
fait parcourir aux representants de la presse
internationale les contrees les plus renommees
du pays. Les societes locales et regionales de

developpement nous ont tres utilement secondes

dans l'execution de ce projet.
Les reportages qui ont paru dans la presse

etrangere sur la Suisse touristique auront cer-
tainement dedommage de leurs peines nos
collaborateurs dissemines dans tout le pays.
Nous ne leur adressons pas moins ici l'expres-
sion de notre gratitude.

Nous avons egalement accorde notre appui
aux voyages d'etudes ci-apres, organises par
d'autres institutions :

Voyage d'intellectuels lithuaniens (Prof. Dr
Studerus, Kaunas), 18 juillet-2 aoüt, 52

participants.

Voyage du « Journalistisches Seminar» de

l'Universite de Fribourg-en-Brisgau (Prof. Dr
Karl Weber, Berne), 13-14 juin.

Voyage d'etudiants turcs, en juillet, 63

participants.

Voyage de journalistes frangais (Air France
et Swissair), 16 mai, 15 participants.

Nous ne pouvons pas, car cela nous condui-
rait trop loin, mentionner dans le cadre de ce

rapport annuel tous les voyages d'etudes
entrepris ä titre individuel par nombre de

redacteurs, journalistes et hommes de lettres
qui, ä l'occasion de l'Exposition nationale,
sont venus visiter notre pays, voyages que
nous avons encourages par des agrements de

toute sorte. Nous nous bornerons ä constater
que tous ces visiteurs se sont montres enthou-
siasmes par la grande manifestation de notre
puissance economique et ne se sont pas fait
faute de publier, dans leurs journaux, des

descriptions tres avantageuses pour notre
propagande de tout ce qu'il leur a ete donne d'ob-
server et de la reception qui leur a ete faite.

Nous ne sommes pas non plus demeures
inactifs dans le domaine de la propagande en
faveur de nos stations balneaires. De concert
avec l'Association suisse des stations balneaires
et la Societe de developpement des Grisons,
nous avons organise deux voyages d'etudes de

medecins pour la visite des stations interessant
la clientele etrangere. Nous avons regu, de la

sorte, deux medecins londoniens du 25 mai
au 4 juin et seize medecins hollandais du
17 juin au 2 juillet. A notre vif regret, nous
avons ete obliges par la guerre de renoncer ä

un voyage d'information ä travers les diverses

regions du pays que nous avions prepare, pour
le mois de septembre, a l'intention des fonc-
tionnaires des legations et consulats de Suisse

qui, ä leur poste, ont ä s'occuper de fa?on

permanente du service de renseignements et
de la propagande touristique. Pour le meme

motif, les voyages de presse que nous avions

projetes avec les deux administrations inte-

ressees, pour la fin de l'ete, ä l'occasion des

cinquantenaires des Chemins de fer Rhetiques

et du Chemin de fer du Pilate, n'ont pas pu
avoir lieu.

10. Propagande par l'affiche

Nous n'avons pas manque de vouer toute
l'attention habituelle ä ce mode de propagande.
Les bonnes affiches de tourisme sont toujours
tres recherchees, tant en Suisse qu'ä l'etranger,
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et cela nous oblige a. renouveler constamment
notre stock. Nous n'en avons pas fait tirer
moins de 30 260 exemplaires au cours de

1939, dont voici le detail :

Affiche d'ete « Bernermeitscbi »

» des routes d'automobiles
» des services aeriens

» de la poste aerienne
Afficbes locales d'aviation
Visites de musees et de monuments bistoriques
Affiche d'biver « Skigirl»

Nos affiches, toujours favorablement appre-
ciees par les gens du metier et par le public,
ont surtout ete placardees dans les vitrines et
dans les bureaux des representants officiels
suisses du tourisme et des agences de voyages
privees de l'etranger. Grace ä leur bei effet
decoratif, elles n'ont pas de peine ä trouver
place dans les hotels, restaurants, commerces
d'articles de sports, clubs, grands magasins,
et jusque dans nos legations et consulats.
Ainsi que nous l'avons dit plus haut, plusieurs

de nos agences" diplomatiques et consulaires
ont affecte ä l'affichage public les credits qui
leur etaient alloues pour la propagande tou-
ristique, notamment a Dijon et ä Helsinki.

64 X 102 cm., 6 langues, 6 000 exemplaires
64 X 102 cm., 10 » 10 000 »
32 X 48 cm., 3 » 5 000 »
60 X 85 cm., 2 » 3 000 »
25 X 39 cm., 2 » 1 050 »
32 X 47 cm., 1 » 210 »
64 X 102 cm., 5 » 5 000 »

Les consulats d'outre-mer qui ont accepte la
mission de faire en notre nom la publicite
touristique dans leur rayon respectif, nous ont
fait d'importantes commandes, en donnant
generalement la preference aux vues de paysa-

L*ges. Aux dires de ces collaborateurs on trouve
dans les pays de leur residence mainte
occasion d'utiliser de bonnes afficbes. Nous

avons presente ä une Exposition de l'Affi-
cbe qui a eu lieu au Cap, une serie de sujets
choisis.

11. Relations avec les agences de voyages

Nous pouvons constater avec plaisir que
l'exercice ecoule a ete, comme les precedents,
une annee d'agreable, constante et fructueuse
collaboration avec les agences de voyages,
tant suisses qu'etrangeres. Notre action avec
ces indispensables auxiliaires du tourisme s'est
etendue aux domaines les plus varies, dont
nous nous bornerons ä relever ici les points
essentiels.

Les rapports d'etroite cooperation que nous
avons continue d'entretenir avec les bureaux
de Paris et de Nice de l'agence Suisse A. Kuoni
S. A., ont ete feconds en resultats. La premiere
de ces deux succursales, admirablement situee
ä la place de l'Opera, a fourni un travail tres
appreciable. Elle ne s'est pas contentee de

faire, par le moyen de brochures speciales ä

fort tirage et d'une serie d'annonces publiees
dans la presse framjaise, une intense propagande

en faveur du printemps et de l'ete en
Suisse ; elle a encore organise, par des courses
regulieres de confortables autocars, un service
d'apport de Paris en Suisse qui a ete tres goute
du public, et dont l'Exposition nationale a

largement profite. Le bureau de Nice a deploye
une activite analogue.

De concert avec le bureau de voyages du
journal « Le Petit Marseillais», particuliere-
ment bien dispose ä notre egard, notre actif
representant sur la Cote d'Azur, M. A. Manz,
a organise du 15 au 24 juillet un voyage collectif
qui a reuni de nombreux participants, plus,
pour la colonic Suisse de la Riviera fran$aise,
un voyage en commun ä l'occasion des journees
zuricboises des Suisses ä l'etranger des 12 et 13

aoüt et, enfin, deux voyages collectifs en Suisse
de l'Automobile-Club de Marseille-Provence.

Par la convention mentionnee plus haut ä

1'article de la propagande par vitrines, l'entre-
prise « Lyon-Voyages», de Lyon, s'est aussi

engagee ä favoriser specialement l'etalage et
la distribution de la litterature touristique
suisse ä l'interieur de ses bureaux, ä vouer tous
ses soins au service de renseignements en
faveur de notre pays, ainsi qu'ä contribuer, par
sa propagande, ä l'organisation de voyages
collectifs ä destination de la Suisse.

La S. A. Danzas ne s'est pas non plus bornee
ä nous louer ses meilleures devantures de

Strasbourg et de Mulhouse. Elle s'est obligee

par un contrat ä deployer en faveur de notre

pays, en Alsace, une serieuse activite par le
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moyen d'annonces, de conferences et de

prospectus, et ä faire une propagande systematique

pour le developpement des voyages de societes.

Malheureusement, l'extreme tension politique
de l'ete 1939, dont les effets se sont tout parti-
culierement fait sentir en Alsace, a inevitable-
ment nui ä l'efficacite de cette collaboration.

Quant aux agences danoises, nous leur avons
facilite le travail en leur procurant un at-

trayant prospectus special sur les voyages
de printemps et d'ete, redige dans leur propre
langue, et qui a ete repandu dans le public ä

plusieurs milliers d'exemplaires. Cette publi-
cite a ete appuyee par une intense propagande

par vitrines.

12. Actions speciales

a) Exposition nationale

C'etait pour nous un devoir evident que de

participer par tous les moyens en notre pou-
voir ä la propagande de notre grand ceuvre

national. Nous ne saurions mentionner par
le menu, dans le cadre restreint de ce

rapport, tout ce que nous avons fait pour
nous acquitter de cette täche. L'Exposition
nationale forme le leitmotiv de toutes les

demarches publicitaires que nous avons entre-

prises sur le theme de 1'« Annee de la Suisse».

Toute notre production d'imprimes et d'affiches

a ete mise au service de l'Exposition. On en

peut dire autant de la publicite considerable

que nous avons faite dans la presse etrangere :

nos premieres annonces sur le sujet ont paru
en automne 1938 dejä. La propagande en

faveur de l'Exposition a egalement occupe une
place en vue dans les stands et sections suisses

de toutes les expositions et foires auxquelles
nous avons participe, ainsi que dans les etalages
de vitrines.

En dehors de ces indications generates, nous
tenons ä relever specialement deux manifestations

de propagande d'importance excep-
tionnelle en faveur de l'Exposition nationale,
qui sont la tournee europeenne de la Swissair,

suggeree et projetee par notre directeur, et la
visite officielle du lord-maire de la Cite de Lon-
dres qui s'en est suivie.

La tournee d'invitation ä l'Exposition nationale

a ete executee par la Swissair, sous la
forme de trois «vols europeens», entre le

29 avril et le 28 mai. Elle a eu un grand reten-
tissement, non seulement en Suisse, mais et sur-
tout hors de nos frontieres. La depense en a ete

couverte, d'une part, par des subventions des

institutions directement interessees : Swissair,

Exposition nationale, Office central d'expansion
commerciale, Oeuvre des Suisses ä l'etranger,
ONST, etc., d'autre part, par le produit
des transports postaux speciaux organises ä

cette occasion. Nous avons lance pour ces

transports speciaux une campagne de propagande

comprenant un important service de

presse et de cliches, des reportages radio-
phoniques et des vitrines. Le resultat obtenu
a depasse toutes les esperances : le nombre des

envois transportes s'est eleve, pour les trois
vols, ä 116 000 environ. Quelque 16 500 km.
ont ete parcourus, sous la conduite des capi-
taines aviateurs Zimmermann, Nyfenegger et
Künzle, par les appareils Douglas de la Swissair.

Le message annongant l'ouverture de l'Exposition

a ete transmis par la delegation aerienne

ä 22 grandes villes et 21 pays. L'echo publici-
taire eveille par ces vols dans la grande presse
des pays visites a ete considerable.

La seconde manifestation est la visite
officielle faite ä Zurich et ä Berne, le 29 juillet et le
2 aoüt, sur invitation du Conseil municipal de

Zurich, par le lord-maire de la Cite de Londres,
The Honourable Major Sir Frank Bowater.

Cette visite de Sir Frank Bowater, qui est

un bon ami de la Suisse, fut une suite directe
de notre vol sur l'Ouest europeen, et peut
sans conteste etre consideree, aussi bien pour
son caractere mondain et pittoresque que

pour ses effets publicitaires, comme la plus
saillante des receptions de personnalites

etrangeres dont s'est honoree l'Exposition
nationale. La « state procession», favorisee

par un radieux soleil estival, la reception
officielle du Lord Mayor, de la Lady Mayoress

et de la delegation de la corporation de la Cite

de Londres par le Conseil municipal de Zurieb

ä l'Hotel de Ville, les brillantes manifestations

organisees en l'honneur de nos distingues

visiteurs dans l'enceinte et bors de 1 Exposition,
ainsi que l'entbousiasme spontane de 1 accueil

qui leur fut fait par les populations de Zurich

et de Berne, comptent parmi les plus deli-

cieux souvenirs de l'Exposition nationale. Non

moins vivante et inoubliable la reception, toute
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democratique, Offerte au lord-maire et ä sa
suite ä Unterägeri par le president de la
Confederation, M. Philippe Etter, et la visite
de la Ville federale et du chateau de Spiez,
organisee par le Conseil municipal de Berne.

II est permis d'affirmer que la publicite faite
ä la visite du lord-maire par la grande presse
britannique, par la British Broadcasting Corporation

et par les cinematographes d'Angleterre
dans leurs actualites hebdomadaires a constitue,

pour notre pays en general et pour l'Exposition
nationale en particulier, une propagande d'une
ampleur exceptionnelle. Notre Office avait re?u
du Conseil municipal de Zurich la flatteuse mission

de preparer et de realiser toute l'organi-
sation de la visite du premier magistrat de

la Cite de Londres.
Malheureusement, la tension politique sur-

venue en aoüt et la guerre, qui eclata tot apres,
ont aneanti nos espoirs justifies de voir imme-
diatement s'accroitre l'affluence des visiteurs
anglais.

b) Stations balneaires

Nous avons, comme ä l'ordinaire, voue tous
nos soins ä la propagande en faveur de nos
stations thermales. Pour le detail des mesures

que nous avons prises dans ce domaine, on
voudra bien se reporter aux chapitres du

present rapport qui y sont specialement con-
sacres. On nous trouvera toujours prets ä

l'avenir, comme par le passe, ä soutenir syste-
matiquement les efforts tendant ä developper
cette branche de notre economie nationale.

c) Stations climatiques et d'altitude

Chaque fois que nous l'avons pu, nous
n'avons pas manque de nous employer aussi en
faveur des stations climatiques et d'altitude.
Dans toutes les occasions qui s'y pretaient, en

particulier dans les etalages de vitrines et
d'expositions et dans la propagande par la

presse, nous avons fait ä cette branche si

importante de notre tourisme la place ä laquelle
eile peut legitimement pretendre.

d) Enseignement et education

Nos etabhssements d'instruction et d'edu-
cation, tant prives que publics, ont aussi
beneficie de l'appui systematique de notre
institution. Nous avons tenu compte de leurs

interets dans toutes nos campagnes appropriees,
qu'il s'agisse d'expositions, de propagande par
vitrines, par la presse ou par le moyen des

conferences. Nous avons en outre organise, de

concert avec un assez grand nombre de ces

etablissements, une reclame collective dans un
choix de journaux et periodiques de l'Amerique
du nord. Notre consulat general de New-York
nous a largement prete son concours dans cette

campagne, en se chargeant du service tres
complexe de renseignements ecrits et oraux
sur nos pensionnats. Nous tenons ä lui exprimer
ici notre vive gratitude pour sa tres precieuse
collaboration. Independamment des annonces

que nous avons publiees dans la presse des

Etats-Unis, nous avons edite, sous le titre
« Switzerland Private Schools », un guide illustre

adapte aux besoins specifiquement ameri-
cains. II est clair, helas, que les menaces de

guerre, puis la guerre elle-meme, ont eu des

effets deplorables sur la suite pratique de cette

campagne.
Dans l'Amerique du sud egalement, et sur-

tout en Argentine, nous avons engage une action
speciale de propagande en faveur de nos
etablissements d'education, en chargeant notre repre-
sentant de Buenos-Aires d'envoyer ä un choix
de families argentines les prospectus mis ä

notre disposition par les pensionnats suisses.

Disons enfin que nous avons collabore ä la
preparation de la « Swiss Summer School of
European Studies» ä Zurich.

e) Propagande gastronomiquc

Le grand succes publicitairc que notre
premier diner compose de specialites suisses avait
obtenu ä Paris, ä la fin de 1938, nous a encourages

ä continuer cette propagande pendant
l'annee 1939. Les repas suisses qui ont ete

offerts aux autorites, aux representants de la

presse et des bureaux de voyages ä Bruxelles,
Utrecht et Marseille, furent des manifestations
dont le resultat de propagande a depasse

toutes nos esperances.

13. Service de distribution du materiel

Du fait de l'Exposition nationale, notre
service du materiel a du faire face ä une somme
de travail considerable, ayant ete charge de



— 17 —

l'expedition d'une bonne partie des
publications de l'Exposition et la demande de

materiel suisse de propagande s'etant accrue
dans une forte proportion. Nos agences et,
surtout, nos representations diplomatiques et
consulaires d'Europe et d'outre-mer n'ont
cesse de faire de nouvelles commandes, aux-
quelles il a souvent ete difficile de satisfaire,
attendu que les societes de developpement
en etaient elles-memes assaillies et avaient
reserve une partie de leur materiel pour
les pavilions du « Paradis des vacances» et
des « Forces curatives naturelles».

A part cela, notre service du materiel a suivi
sa marche normale. II a notamment pourvu

a) de publications de l'ONST (brochures,

prospectus et affiches) tous les bureaux
officiels suisses de renseignements de l'etranger
(agences des CFF. et de l'ONST), les

bureaux de distribution relevant de nos
legations et consulats d'Europe et d'outre-mer,

ainsi qu'un certain nombre d'agences com-
merciales suisses et d'autres interesses ayant ä

s'occuper de la distribution reguliere de nos
imprimes ;

b) de publications des interesses au tourisme
(societes de developpement, associations regionales,

entreprises de transport, sanatoria, ecoles

et instituts, bains, etc.) les propres agences
de l'ONST et les services de nos representations

diplomatiques et consulaires, ainsi que
les autres centres de distribution.

Le service du materiel a, en outre, envoye
des specimens de toutes les nouvelles
publications de l'ONST ä tous les interesses au
tourisme, en leur offrant de leur en fournir,
s'ils le desiraient, un approvisionnement appro-
prie aux circonstances. Les bureaux de voyages,
clubs, etc., ont aussi ete compris dans la liste
de distribution de ces specimens.

Les chiffres que voici donnent une idee de

l'activite deployee par le service en question
pendant l'exercice :

Entrees (jusqu'au 31 aoüt 1939) :

Brochures, prospectus, depliants 1 025 000 exemplaires, en chiffres ronds
Affiches 27 000 » »

(sans le materiel de et pour l'Exposition).
Correspond. Transmissions Imprimes

Jusqu'au 31 aoüt 1939 900 680 6332

» 31 decembre 1939 100 20 424

1000

Sorties Paquets
1259

346

Caisses

517
82

700 5996756 1605

Dans ces chiffres ne sont pas compris les circulaires, listes et imprimes analogues, ni les

envois de publications expedies directement par les imprimeries.

Publications de l'ONST editees en 1939

Brochures, cartes et prospectus Winter in Switzerland (ä
Tirage

Tirage l'usage des agences de

Manifestations en Suisse voyages) 550 exem
(Ete) 30 000 exempl. Schweizer Flugführer 15 000 »

Carte gastronomique. 100 000 » Guide-horaire officiel des
serKunstreisen und Burgenvices aeriens 5 000 »

fahrten 10 000 » Trafic aerien suisse (pliant) 70 000 »
Carte routiere 200 000 » Feuille volonte pour Vauto-
Catalogue de films 1 000 » mobiliste anglais 10 000 »

Switzerland 40 000 » Feuille volonte sur le prix de

Summer in Switzerland 12 000 » Vessence (pr l'Angleterre) 30 000 »

Golf Courses in Switzerland 20 000 » UAnnee de la Suisse (Feuille
Cartes pour menus 42 000 » volante pour l'etranger) 105 000 »

Kreuz und Quer durch die UAnnee de la Suisse (Feuille
Schweiz 35 500 » volante pour la Suisse) 130 000 »
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Tirage

La Suisse, ecole (Talpinisme 14 000 exempl.
La Suisse, pays de vacances 94 000 »

A travers la Suisse en auto. 45 000 »

La Suisse centrale 7 000 »
La peche en Suisse 8 000 »

Affiches 30 260 »

Calendrier ä effeuiller « La
Suisse» 5 000 »

L,ecole Suisse de ski
(brochure) 20 000 »

Total 1 079 310 exempl.

14. Service de presse.

II a paru pendant l'exercice, jusqu'ä la
guerre, dix-sept numeros du bulletin vert im-
prime que nous editons tous les quinze jours
en fran^ais et en allemand. Nous en avons
ensuite suspendu la publication jusqu'ä la fin
de l'annee. Mais pour satisfaire aux besoins
des saisons d'automne et d'hiver, nous avons
fourni ä la presse suisse des notices et articles
de propagande polygraphias. Depuis le debut
de 1940, nous imprimons de nouveau notre
bulletin, ä tirage reduit, pour la Suisse et pour
nos representants ä l'etranger.

L'ete ayant ete riebe en evenements d'im-
portance, nous nous sommes plus d'une fois
vus dans la necessite de porter de huit ä dix.
et meme ä douze colonnes le volume du
numero. Des rubriques speciales ont ete creees

pour l'Exposition nationale de Zurieb, ainsi

que pour la Fete federate et le cbampionnat
international de tir de Lucerne. Mais nous
avons aussi donne une large place ä l'Exposition
genevoise du Prado, aux Semaines musicales
de Lucerne, ä la Fete commemorative de la
bataille de Laupen, au Grand-Prix de Suisse
ä Berne, etc., etc. De meme que les annees
precedentes, nous avons annexe au « Service
de presse», pour les journaux suisses, des

articles ä pubber en feuilleton.

Service d'articles

Les archives de ce service possedent au-
jourd'hui quelque sept cents articles en
allemand, francjais, anglais, italien, hollandais et
espagnol. Nos representants ä l'etranger en
font, au besoin, des traductions dans d'autres
langues encore.

Cette reserve d'articles a, comme chaque
annee, ete completee en 1939 par nombre de

nouveaux apports. L'experience nous a amenes
ä commander surtout de brefs articles, parce
qu'ils sont d'un ecoulement plus aise et, en

outre, plus faciles ä disposer dans un journal,
avec les cliches destines ä les illustrer.

La grande diversite des sujets traites (vie
intellectuelle, folklore, descriptions de paysa-
ges, relations de voyages et d'excursions,
sports, technique, etc.), nous permet de

procurer, en tout temps, aux journalistes et
hommes de lettres qui le desirent, une
documentation tres variee sur la Suisse. L'Exposition

nationale nous a donne l'occasion de

nouer des relations personnelles avec de nom-
breux redacteurs etrangers et, des lors, de

mettre directement nos articles ä la disposition
de collaborateurs de grands journaux. Outre
cela, nos representants ä l'etranger ont souvent
reussi, ä la faveur de campagnes d'annonces

ou d'autres circonstances, ä obtenir de la presse
de leurs pays respectifs l'insertion d'articles et
de reportages illustres.

Nous avons engage dans le pays meme trois
campagnes de presse speciales : l'une au prin-
temps 1939, lors de l'Exposition Delacroix ä

Zurich ; la seconde, pendant l'Exposition
nationale, en faveur de tournees de musees d'art
et des monuments historiques au depart de

Zurich ; la troisieme, enfin, lorsque la guerre
eut eclate, sous le slogan : «Aujourd'hui plus

que jamais passez l'hiver en Suisse».

Revue « La Suisse»

Notre revue La Suisse se tire maintenant
en impression typographique. Les illustrations,
surtout les paysages d'hiver, sont d'un effet
beaucoup plus vigoureux en autotypie qu'en
heliogravure. Ce dernier procede ne sert plus
qu'ä la couverture en couleurs. Cette reforme
nous a permis de creer un service special de

pret de cliches et de fournir des galvanos aux
societes de developpement et ä la presse.

Le nouveau procede a ete applique pour la
premiere fois au numero de mai et ä celui
d'ete pour l'etranger. Nous avions fait de ces

deux fascicules des numeros de fete pour l'ou-
verture de l'Exposition nationale. Celui de

juin, couverture, texte et illustration, a servi
de numero de propagande pour la Fete fede-
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rale et le championnat international de tir de
Lucerne. La couverture du numero de juillet
etait consacree ä l'Exposition du Prado, de

Geneve, celle du numero d'aout aux chemins
de fer suisses de montagne. La guerre etant
venue, une partie de l'edition d'automne pour
l'etranger qui n'avait pas encore ete expediee
a ete utilisee comme edition suisse pour etre
deposee dans les wagons. Un fascicule encore
a paru pour les mois de septembre, octobre et
novembre, ainsi qu'un dernier numero en
decembre. Malgre la guerre, nous avons aussi
edite un numero d'hiver pour l'etranger, ce

dont nos agences et representants se sont
montres tres satisfaits. Ce numero d'hiver n'a
toutefois ete tire qu'ä 10 000 exemplaires, au
lieu de 25 000, et seulement en anglais, en
francjais et en italien, etant donne que ces trois
editions etaient süffisantes pour la propagande
dans les pays neutres. Pour le moment, nous
nous proposons de faire paraitre la revue tous
les deux mois, en une seule edition pour la Suisse.

Service de renseignements

Notre service de presse est aussi charge des

renseignements. II transmet ä nos agences de

l'etranger les demandes d'informations aux-
quelles elles sont en mesure de repondre de
leur propre chef, afin d'attirer l'attention de

nos correspondants sur l'existence d'offices
suisses de renseignements dans leur propre
pays. II repond directement, en revanche, aux
demandes touchant certains objets speciaux :

etudes, ecoles publiques ou privees, sejours de

vacances de jeunes gens chez des particuliers,
Sanatoriums, traitements medicaux speciaux,
manifestations, congres, maisons de convalescence,

hotels, cliniques, etc.

Communiques radiophoniques

Notre service de presse redige aussi deux
fois par semaine des « communiques touris-
tiques» destines ä la radio. Au debut de la
guerre, ces emissions ont ete suspendues
pendant quelques semaines, mais elles ont ete reprises

au commencement de la saison d'hiver.

15. Propagande par films
Production

Les producteurs suisses de films ont ete,
cette annee, fortement charges de travail par

les commandes de l'Exposition nationale. Puis
la guerre est survenue, creant des empechements
imprevus. Les films suivants ont cependant
pu etre acheves :

La Suisse, ecole d'alpinisme (version en
allemand suisse).

Saine jeunesse (Suisse Orientale) (version
allemande).

Synchronisation

Deux films ont ete synchronises en Angleterre,
savoir :

Water Rats (film sur le canotage en riviere).
Castles in Switzerland.
Les synchronisations prevues en langue

frangaise ont ete preparees, mais les evene-
ments en ont empeche la realisation.

Exploitation
C'est toujours la Centrale suisse du film qui

s'est chargee de l'exploitation de nos bandes.
Aux 86 films places par eile ä l'etranger depuis
qu'elle existe sont venus s'en ajouter 12 autres
pendant l'exercice, de sorte qu'il y a actuelle-
ment 98 films suisses en circulation.

Cette institution a reussi, en outre, ä placer
ä la «Television» de la British Broadcasting
Company, pour trois emissions, les films Ski
High et Spring comes to Switzerland, ce qui
constitue une excellente publicite.

Nous avons continue de vouer une attention
toute particuliere ä l'exploitation extrapro-
fessionnelle de films ä l'etranger, dans des

reunions de societes, par les consulats, etc., et
nous avons ainsi pu organiser un certain nom-
bre de seances : deux en Belgique, douze en
France, trois en Pologne, une ä Helsinki, une
ä Lagos, une ä Utrecht, quatre en Italie, dix
en Yougoslavie et deux en Egypte. Outre cela,
des seances speciales ont eu lieu, ä l'occasion
de la mission aerienne de l'Exposition, ä Rome,

au Caire, ä Budapest, Berlin, Varsovie, Stockholm,

Rotterdam, Londres, Paris et Barcelone.

A l'Exposition nationale, nous avons ete

charges de l'exploitation du « Cinema touris-
tique». La salle, qui comptait 180 places, a

ete tres bien frequentee pendant toute la duree
de l'Exposition. Nous y avons presente des

films sonores normaux, ainsi que des films
muets de 16 mm. accompagnes de disques de

gramophone. Les programmes, etablis par la
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Centrale suisse, changeaient en moyenne tous
les dix jours. Trente-trois bandes ont ainsi
ete presentees en 2029 seances. De mai jusqu'en
aoüt, nous faisions passer tous les quarts
d'heure un petit film-concours, montrant cinq
localites et regions differentes de Suisse, que
les concurrents avaient ä designer. Ce concours
a eu grand succes.

A cette occasion il convient de constater que
les regions qui, par une collaboration metho-

dique et suivie avec l'ONST, ont pu constituer
une collection de films appropriee, possedent lä
un sür moyen de s'imposer d'une maniere
continue ä l'attention du public.

Films de 16 mm.

Nous avons eu le plaisir de voir notre collection

de films substandards s'enrichir de toute
une serie de nouveaux sujets. Citons : Uecole
suisse de ski, La Suisse au travail, La Suisse

du progres, Zurich, Bale, Le deblaiement de la
route du St-Gothard, Petite histoire suisse, La
Suisse estivale et hivernale, La journee de

travail d?un Suisse, Le calendrier des fetes
suisses, Vues de la Suisse Orientale, L,ecole
de Valpinisme, La Suisse, paradis lacustre,
Cest en forgeant..., plus dix films des PTT.

Cet accroissement de nos collections est
d'autant plus necessaire que la demande aug-
mente sans cesse. Le nombre des prets s'est

eleve ä 1419 pendant l'annee.

Nous avons mis ä la disposition de nos repre-
sentants ä l'etranger trente-trois films 16 mm.,
dont quatre ä Budapest, quatre ä Copenbague,
deux ä Londres, deux ä Milan, deux ä New-

York, cinq ä Zagreb, huit ä Sydney, trois ä

Leopoldville et trois ä La Paz.

L'edition d'un nouveau catalogue de nos
films 16 mm. s'est revelee indispensable.

Nous devons malheureusement constater que
les stations de villegiature et les organisations
touristiques se soucient encore trop peu de

mettre des bandes appropriees ä la disposition
de notre service des films substandards, qui
serait pourtant en mesure de les utiliser avec
fruit. Seule, la Direction generale des PTT a

incorpore dans ce service le materiel qu'elle
avait fait confectionner pour l'Exposition
nationale, assurant ainsi automatiquement ä ces

bandes une large diffusion.

16. Propagande pour l'automobilisme
La publicite collective d'ete a necessaire-

ment ete congue de maniere ä profiter aussi

au tourisme automobile.
Notre carte routiere a fait l'objet d'une nou-

velle edition en cinq langues, tiree ä 200 000

exemplaires.
Nous avons en outre fait reimprimer, en cinq

langues et 45 000 exemplaires, la brochure A
travers la Suisse en auto (16 pages).

II a paru aussi desirable de publier diverses
notices sur papillon, soit : deux pour l'Angle-
terre, dont une en 10 000 exemplaires sur
l'automobilisme en general, et une seconde,

en 30 000 exemplaires, sur le prix de l'essence ;

une troisieme, ä 20 000 exemplaires, sur le
tourisme automobile, etait destinee ä la France.
Nous avons encore edite, avec le concours de la
maison Shell, 20 000 exemplaires d'une
brochure intitulee Quand vous passez la frontiere,
qui a ete repandue en France et dans l'Afrique
du Nord. Nous avons enfin participe ä la

publication d'un guide de l'automobiliste en

langue anglaise.

Nous avions dejä mis en mouvement la

propagande pour le Grand-Prix de l'Exposition
nationale (courses d'automobiles de Zurich)
lorsque la guerre obligea de renoncer ä cette
manifestation.

Le Congres de l'Union internationale des

clubs de camping s'est tenu dans un campe-
ment installe ä la « Baechau», sur le lac de

Zurich. Nous avons etroitement collabore aux
travaux de propagande du Comite d'orga-
nisation.

Les conferences sur le tourisme automobile

dont nous avons dejä parle dans notre
dernier rapport ont ete poursuivies pendant
cet exercice. II en a ete fait 39 en France, en

Belgique et en Norväge, devant 20 350 audi-

teurs au total.
Des fonctionnaires du service des automobiles

des PTT ont travaille dans l'interet du

tourisme routier ä nos agences de Berlin et de

Paris.

En raison des circonstances, le service de

distribution de bulletins sur l'etat de la neige

aux depositaires de benzine n'a pas pu etre

repris.
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17. Propagande pour l'ecole de ski

Si l'on veut qu'une propagande pour la Saison

d'hiver porte, il s'agit de l'organiser metho-
diquement des l'ete. C'est ce que nous avons
fait l'annee derniere. Nous avons pris des me-
sures preparatoires pour un cours central (cours
de ski ä sec) en Alsace et un autre en Belgique,
pour faire donner des conferences speciales au
Danemark, en Suede et en Hollande, pour
installer en France des conseillers specialises aux
rayons de vente des articles de sport, et, sur-
tout, pour assurer une vaste campagne de

propagande a Londres. Tous ces preparatifs etaient
dejä passablement avances lorsque survinrent
les evenements de septembre, qui rendirent
impossible la realisation de nos plans. Nous y
renongämes done, pour consacrer nos efforts
exclusivement au pays meme.

L'engagement de M. Ch. Rubi, de Wengen,
comme secretaire au service exclusif de l'Asso-
ciation suisse des ecoles de ski, projet dont
nous avons parle dans notre dernier rapport
de gestion, est aujourd'hui chose faite.

Grace ä l'appui de l'Office federal des transports,

et malgre les difficultes du moment, il
a ete possible de mener ä bien un cours de

professeurs d'ecoles de ski. On entend souvent
dire qu'il n'est point necessaire d'en organiser
chaque annee. Nous estimons au contraire
que le perfectionnement methodique des mai-
tres dans de semblables cours est toujours
desirable, cela non seulement pour des motifs
d'ordre technique, mais afin de developper
l'education des maitres dans la fagon de traiter
leur clientele. Pour des raisons psychologiques,
nous considerons que l'organisation de ces

cours est hautement recommandable.
Celui de cette annee a ete suivi par cinquante-

cinq maitres et quinze candidats. La direction
technique en a ete confiee ä M. Ch. Rubi, la
direction administrative au Dr Senger, de

l'ONST.
Une innovation a ete apportee : l'assurance

des participants aux ecoles de ski. La plupart
des ecoles y ont adhere. Des regies generates
ont ete arretees en matiere de costume, et l'on
est parvenu, d'autre part, ä realiser l'uniformite
dans la propagande locale en faveur des ecoles.
Chacune d'elles dispose maintenant d'une affi-
che passe-partout, format anglais, pour l'affi-

chage public, et d'une affiche analogue, format
quarto, pour les halls d'hotel. Une carte
d'identite a en outre ete creee pour les eleves,
et une affiche, en frangais et en allemand, mise
ä la disposition des ecoles pour le« Test suisse».

La brochure Ecoles suisses de ski a ete tiree
ä 20 000 exemplaires.

Une ample action de propagande par vitrines
a ete entreprise dans le pays, principalement
en faveur des ecoles de ski. On a fait usage
pour cela d'une maquette animee et des articles

de sport qui avaient dejä ete exposes ä

l'etranger, aux memes fins, l'hiver precedent.
Ainsi 84 montages de sports d'hiver se trou-
vaient exposes dans la Suisse entiere, suivant
un roulement determine.

Une tournee de conferences a ete entreprise
par MM. Ch. Rubi et Hans Rcelli, sous le
titre : « Hourra Neige poudreuse et grand
soleil !» Elle a obtenu un succes tres marque.
Nous en reparlerons plus en detail dans notre
prochain rapport annuel.

L'enthousiasme considerable que le ski sus-
cite aux Etats-Unis et au Canada se traduit
aussi par une action de propagande. Des

maitres de ski etrangers, surtout des Autrichiens
et des Scandinaves, exercent leur profession
dans ces pays depuis des annees. Afin d'entrer en
contact avec les spheres interessees, une societe

a ete fondee en 1937 sous le nom de « Swiss

Ski School Association», qui s'efforce de placer
dans le pays des maitres de chez nous. Nous
devons toutefois nous adapter dans ce domaine

aux conceptions americaines. II est en general
impossible ä nos maitres de ski de trouver
la-bas une situation par des demarches partant
d'ici, si bien appuyees qu'elles soient. Avant
d'engager un homme les Americains veulent,
s'il est permis de s'exprimer ainsi, le voir
en chair et en os. Quelques Suisses ont
neanmoins reussi ä se placer en Amerique
comme professeurs de ski ces dernieres annees.
Les uns s'y sont definitivement fixes, tandis

que d'autres n'y travaillent qu'en hiver, soit

aux Etats-Unis, soit au Canada. Malgre les

difficultes accrues, l'un d'eux est parvenu ä

reprendre son activite au Canada l'hiver dernier.
Ce fait est particulierement rejouissant, parce
qu'il nous permet de poursuivre l'effort de

propagande par films et par conferences entre-
pris en 1938 et de maintenir les relations que
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nous avons nouees dans cette region. Un
deuxieme professeur s'est malheureusement vu
empeche par les formahtes de sortie de Suisse

de retourner aux Etats-Unis, oü il avait dejä
travaille en cette qualite pendant l'hiver de

1938 ä 1939. Esperons que les resultats acquis
dans ces pays lointains, par l'activite deployee
jusqu'ä present en faveur de nos sports d'hiver,
pourront y etre encore developpes, grace aux
maitres suisses qui s'y trouvent.

Dans cet ordre d'idees, l'envoi aux Etats-
Unis d'une equipe de skieuses suisses presen-
tait un attrait de propagande d'un genre
particulier, qui n'a pas laisse de produire
ses effets. En mars 1939, cinq des meilleures
matcheuses suisses, sous la conduite de Mlle
Elsa Roth, secretaire de 1'Association suisse

du ski, ont pris part au championnat ameri-
cain et ä un certain nombre d'autres manifestations.

Une expedition de ce genre revetait,
tout particulierement aux Etats-Unis, une
grande valeur publicitaire, aussi avons-nous

appuye la realisation du projet dans toute la

mesure de nos moyens. Les skieuses suisses

n'ont point degu les espoirs qu'on avait mis

en elles. Elles ont, au contraire, remporte
partout le meilleur succes, comme le prouvent
les nombreuses coupures de journaux qui nous
sont parvenues.

Pour les exhibitions de sports d'hiver de

Boston et de Madison Square Garden on avait
projete, cette annee, de constituer une equipe

composee des maitres suisses de ski etablis aux
Etats-Unis et au Canada. Ces manifestations
ont malheureusement du etre decommandees.

18. Tourisme pedestre

Nous continuons de soutenir par une
propagande perseverante le mouvement en faveur
du tourisme pedestre. Nous avons temoigne
de notre interet pour ce mouvement en
participant, ä l'Exposition nationale, au « Cartel
suisse pour chemins de tourisme pedestre» (ou
Association des voyages ä pied), ainsi qu'en
fournissant du materiel pour l'exposition
speciale de « La Chaussure». Des diapositifs de

propagande ont ete presentes au cinema tou-
ristique de l'Exposition nationale. Notre revue
La Suisse n'a pas neglige non plus cet objet.

Deux faits sont ä signaler dans l'execution

du programme de l'association. Le premier est
le cours d'instruction qui s'est donne ä Ber-
tboud, sous l'active direction du groupe bernois

et avec la collaboration du centre. Ce cours
a ete suivi par des delegations de plusieurs
cantons. Un second fait rejouissant est l'ame-

nagement de nouveaux chemins pour pietons,
dont deux, qui ne sont encore que des trongons,
meritent une mention speciale : l'un au Tessin,
d'Airolo ä Biasca, et l'autre dans les Grisons,
de Coire ä Oberalp. Les explorations et amena-

gements de nouveaux chemins se font toujours
avec le concours des organes forestiers ou des

services de la voirie de la region. Malheureusement,

les travaux de l'association ont ete,
comme tant d'autres, suspendus du fait de

la guerre. Le domaine des voyages ä pied
offre un champ d'activite aussi vaste que
complexe sur le plan de notre tourisme interne.
Et le developpement de ce genre de tourisme,
poursuivi methodiquement et avec soin, peut
devenir fort profitable meme au mouvement
des etrangers.

19. Propagande radiophonique

La propagande radiophonique consiste avant
tout en une collaboration avec la Societe
suisse de radiodilfusion et les divers studios.
Ce concours des emetteurs suisses nous permet
de realiser une propagande en plusieurs langues

qui, bien qu'elle ne touche pas toujours direc-

tement au tourisme, ne laisse pas de profiter
ä l'ensemble du pays. Nos studios font des

emissions regulieres et prolongees en frangais,
en allemand et en italien et des emissions

periodiques en anglais et en hollandais. Nous

jugeons necessaire d'insister sur cet emploi
de plusieurs langues, parce qu'on nous fait
souvent observer que les emetteurs etrangers
disposent, sous ce rapport, d'un plus riebe

repertoire. Les cinq langues que nous venons de

citer sont, ä notre avis, les plus indiquees pour
les besoins de notre propagande touristique.

Pendant l'exercice, l'intensite de notre publi-
cite a ete fortement accrue par l'installation
d'un studio special ä l'Exposition nationale.

Un certain nombre d'innovations meritent
encore d'etre mentionnees. En fevrier et en
aoüt ont ete organisees, sur les antennes de

Sottens et de Beromünster, des emissions
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« Pour nos hotes», ä l'occasion desquelles
nous avons mis ä la disposition des hotels
des affiches avec programme destinees ä signaler
le fait ä l'attention des clients. En collaboration
avec l'Exposition nationale et d'autres grou-
pements interesses, et grace ä la complaisance
de la Societe de radiodiffusion, nous avons pu,
depuis l'ouverture de l'Exposition nationale,
executer des emissions matinales de 10 h. 30
ä midi, qui, en hiver, furent retardees d'une
demi-lieure, dc 11 h. ä 12 h. 30. Quantite de

sujets de propagande ont pu etre introduits
dans les programmes de ces emissions.

Les Semaines musicales de Lucerne ont de

nouveau, grace ä leur diffusion par ondes,
fait l'office d'un excellent agent de propagande.

Dix concerts ont ete retransmis par
des postes de 21 Etats d'Europe, du Nouveau
Monde et d'Afrique. Quant aux manifestations
sportives, ce sont toujours, ä cote des grandes
competitions de football, les matches de hockey
sur glace qui suscitent le plus d'interet ; ainsi
les championnats mondiaux qui se sont
disputes ä Zurich et ä Bale ont ete retransmis en

Angleterre, en Allemagne et en Tchecoslova-

quie. Des postes americains, fran^ais, neerlan-
dais, yougoslaves et polonais ont egalement
diffuse les concerts de la Fete federale des

jodleurs. Des receptions de hauts personnages
fournissent aussi, de temps ä autre, le sujet
d'emissions speciales ; tel fut le cas de la
visite du Maharadjah de Mysore ä Lucerne.
De meme, l'ONST a probte du sejour de la
famille royale des Pays-Bas ä Grindelwald
pour enregistrer un reportage emis, d'abord,
par un poste hollandais, puis ä l'intention des

auditeurs des Indes neerlandaises par celui
de PHOH1. Relevons aussi, en ce qui concerne
l'Exposition nationale, que deux reportages
speciaux ont ete enregistres pour New-York,
et qu'un certain nombre de postes d'autres pays
ont retransmis une serie d'emissions. Des

reporters ctrangers ont au surplus ete invites
ä visiter l'Exposition et ä faire ensuite un
voyage en Suisse. Des reportages enregistres
par eux ont passe plus tard sur les antennes
de postes emetteurs du Luxembourg, de Fin-
lande, des Pays-Bas, de Suede, de Belgique et
d'Angleterre. En janvier, enfin, neuf communiques

de propagande pour les sports d'hiver
ont ete donnes par l'entremise du Poste Parisien.

20. Conferences

Jusqu'a la guerre, notre propagande parlee
a atteint le nombre tres appreciable de 53 764

auditeurs, se repartissant entre 144 conferences
donnees en Belgique, en Hongrie, au Canada,
au Danemark, en Norvege, en Finlande et en
Tchecoslovaquie.

En temps de guerre, il parait plus indique
que jamais de recourir ä ce mode de propagande.
Partant de cette consideration, nous avons
etabli plusieurs nouvelles series de diapositifs
destinees ä illustrer des conferences. En regle
generale, chaque serie comprend cinquante
cliches, qui sont mis gratuitement, ä titre de

pret, ä la disposition de Conferenciers, avec un
texte approprie. Entre autres sujets nommons :

« Images valaisannes » ;« La Suisse ensoleillee »

(le Tessin) ; « Au Berceau de la Confederation
suisse» (Suisse centrale) ; « Chez nos confe-
deres romands » ; « Geneve» ; « Entre Alpes
et Jura» ; « Le Pays aux 150 vallees» ; « Au
delä de Zürich» (Suisse Orientale, Glaris) ;

« Le Jura de Bale ä Geneve» ; « En parcou-
rant l'Oberland bernois » ; « Villes de Suisse » ;

« Ce qu'il faut savoir des bains suisses» ;

« De l'bospice ä l'hotel» ; « Les Images vous
regardent» ; « Les Routes de montagne» ;

« La Suisse en avion » ; « Le Trabe aerien
suisse ».

Ce materiel sert aussi ä des conferences ä

la troupe. Esperons que nos soldats y feront
aussi bon accueil qu'aux projections de nos
bims etroits.

Dans la mesure du possible, nos Conferenciers

ont poursuivi leur activite ä l'etranger.
De septembre jusqu'ä la bn de l'annee, ils ont
encore donne quarante-trois conferences, de-

vant un total de 11 079 auditeurs.

21. Propagande pour le tourisme
aerien

Abn de donner de l'impulsion au trabe et au
tourisme aeriens, nous avons edite au prin-
temps et en ete 1939 les publications suivantes :

1. Indicateur aerien officiel suisse, ete 1939,

60 pages, en deux langues. Tire ä 5000 exem-

plaires, ce guide est destine aux compagnies

d'aviation, agences de voyages, societes de

developpement et entreprises industrielles et
commerciales; il est egalement remis aux con-
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cierges des grands hotels, pour les renseigne-
ments ä fournir aux clients.

2. Horaire-affiche aerien pour le service
d'ete 1939, publie en commun avec la Direction

generale des PTT, en 3000 exemplaires,
et destine ä etre placarde dans les bureaux
de poste, les gares, les agences de voyages,
les banques et les hotels.

3. Petit horaire-affiche local, destine ä Zurich,
Bale, Berne et Geneve, pour le service d'ete
seulement ; tirage total 1050 exemplaires.

4. Affiche d,interieur, en couleurs, d'apres un
projet dupeintre Dürr. Tiree ä 5000 exemplaires
en cinq langues, pour la Suisse et l'etranger.
Elle a ete adressee aux destinataires habituels
(agences de voyages, etc.) et aux grands hotels.

5. Guide suisse de Vaviation. Cette brochure
illustree, de quarante pages, a ete publiee en
trois langues, en commun avec le Touring-Club et
l'Aero-Club suisses. Tire ä 15 000 exemplaires, il
a ete envoye, entre autres, ä tous les aero-clubs
et associations sportives d'aviation de l'etranger,

ainsi qu'ä tous les pilotes p rives suisses.
6. Prospectus Trafic aerien. Ce depliant illustre

etait destine ä etre distribue gratuitement
dans la halle de l'aviation civile de l'Exposition
nationale. II en a ete tire 70 000 exemplaires, en
allemand, en fran^ais et en italien.

Notre service de presse aerien, toujours fort
apprecie de la presse, a paru au cours de

l'exercice en onze numeros de six cents
exemplaires chacun, comptant au total onze articles
de fond et soixante communications diverses.
Nous avons en outre place vingt-six articles
de longueur variee dans un certain nombre de

quotidiens et periodiques du pays. C'est nous
qui avons traite le sujet « Trafic aerien» dans
le Manuel suisse d'economie publique, ainsi

que les articles du catalogue de l'Exposition
nationale sur la meme question, et c'est ä

nous egalement qu'a ete confiee la redaction
de la plaquette Vingt ans de trafic aerien
suisse editee par la Swissair. Nous avons
fourni trois articles et de nombreuses
illustrations pour la brochure de propagande Vole
de la fondation « Pro Aero». De plus, nous
avons eu soin de mettre la navigation aerienne
en relief ä toutes les expositions et foires aux-
quelles nous avons participe.

Nous avons pris une part tres active ä

l'amenagement du pavilion de la « Navigation

aerienne civile» ä l'Exposition nationale. Inde-
pendamment de cela, nous avons organise un
cours de construction de modeles d'avions

pour maitres des ecoles primaires et
secondares, un cours theorique de vol ä voile pour
eleves de l'Ecole des arts et metiers de Zurich,
ainsi que quelques campagnes de propagande
au profit de la fondation « Pro Aero ». Depuis
la mobilisation, notre service de conferences
a pris un tres notable developpement, surtout
ä cause du vif interet que les cboses de l'aviation

suscitent dans la troupe.
Notre service de presse s'est egalement

occupe de la publicite pour les vols postaux
en faveur de la Croix-Rouge.

RAPPORT D'ACTIVITE DU SIEGE
AUXILIAIRE DE LAUSANNE POUR

L'EXERCICE 1939

Cette annee a ete marquee en Suisse romande

par un mouvement general vers une meilleure
organisation des centres de propagande can-
tonaux (Union valaisanne du Tourisme, Office
Neuchätelois du Tourisme, Commission fri-
bourgeoise du tourisme, travaux preparatoires
ä la creation d'un centre vaudois au sein de

l'Association vaudoise des interets touristi-
ques), par une augmentation notable des credits

de publicite, grace au produit de la taxc
de sejour cantonale et de la Loterie romande,
et, consecutivement, par une collaboration plus
productive entre les organisations cantonales
et le representant de l'ONST.

Cette collaboration s'est particulierement
manifestee, ä cote des actions regulieres de

reclame collective, ä l'occasion de l'Exposition
nationale, oü notre representant fut charge de

coordonner les participations cantonales ä la
section du tourisme (Pavillon, Boucle routiere,
vitrines dans Zurich, etc.), ainsi que dans la
production de films touristiques.

L'Exposition des chefs-d'oeuvre du Prado ä

Geneve, qui temoigna une fois de plus de la
valeur touristique considerable des manifestations

d'art de grande classe, a egalement
mis nos services de Lausanne ä contribution
(publicite par projections, articles de presse,
invitation et reception de journalistes etran-
gers, radio, etc.). Dans le meme ordre, nous
avons apporte sous diverses formes notre
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concours au vol transeuropeen de l'Exposition
nationale, aux expositions de New-York, de

Buenos Aires (Semaine Suisse), de Marseille,
de Londres, ä la Foire de Bale, au Comptoir
suisse, ä l'exposition Suisse de Nice, de meme
ä l'Exposition Delacroix ä Zurich, et recem-
ment ä celle des Musees de Bale et Berne et
de la Collection Reinhart ä Berne, aux Semaines

musicales de Lucerne, etc.
Pour la campagne Shiver 1939-40 nous avons

ete appeles ä coordonner la participation ro-
mande ä la collective, ä organiser sur le terri-
toire romand la campagne de vitrines et de

conferences.

Publications
Le bureau de Lausanne a, comme par le

passe, apporte sa collaboration litteraire sou-

tenue ä notre Revue, ä notre Service de presse,
ä la distribution d'articles, ä l'elaboration ou
ä l'adaptation de nos plaquettes (Plaquette de

la Suisse romande, Carte gastronomique,
Brochure de l'Ecole suisse de ski), ainsi qu'aux
täches de redaction et de traduction courantes.

Radio

II convient de relever les excellents et fruc-
tueux rapports qui n'ont cesse d'exister entre
le bureau de Lausanne et les directeurs des

studios de Radio-Sottens, dont le zele pour la
cause touristique se manifeste genereusement.
A cote des chroniques, bulletins reguliers et

communiques occasionnels, nous pouvons
disposer du micro pour des causeries, pour des

concours et pour des jeux. C'est ainsi qu'en
decembre dernier il n'a pas passe moins de

16 emissions de l'ONST sur les micros romands.
Au cours de l'hiver 1938-39 nous avons pu

faire agreer par l'Office du Tourisme fran<jais

un echange de nos bulletins de neige entre les

Radios de Geneve et de Paris.
Nous avons organise, pour l'essai, un concert

international ä l'intention des hotes de nos
stations d'hiver, et regulierement documente
les studios pour leurs propres reportages, ainsi

que le Radio-Journal.

Zurich, le 25 avril 1940.

Office national suisse du tourisme.

Le Directeur : S. Bjttel.

Films
Par nos soins et sous notre controle ont ete

executes les films suivants :

Leman, 35 mm., couleurs, longueur 500 m.
en montage (AYIT).

Kermesse blanche, 35 mm., couleurs, 500 m.
Acheve (AYIT).

Jura, couleurs, 500 m., 35 mm., en cours
(ONST, AVIT, ONT).

Nous avons egalement prete notre concours
ä divers films culturels et touristiques :

La Suisse musicienne (Societe suisse des

musiciens).
Ruban deader (CFF).
Nous avons jete les bases d'un film en

couleurs ä tourner en Gruyere. Apres divers essais

avec un procede bichrome bon marche, il s'est
avere que le seul procede cbromatique satis-
faisant est actuellement le procede Dufay-color.
L'execution definitive du film gruerien entrera
dans notre procbain programme, de maniere ä

completer la serie des films touristiques romands.
Nous nous entremettons aussi regulierement

pour le service de pret des films de 16 mm., ainsi

que pour le service de distribution de materiel
photographique et de cliches et procedons
occasionnellement ä des reportages photogra-
phiques.

Actions speciales

II n'est guere d'actions de l'ONST ou des

Offices cantonaux auxquelles le bureau de

Lausanne ne soit appele ä collaborer plus ou
moins activement. Entre plusieurs nous nous
contenterons de citer : les tournees de journa-
listes etrangers (frangais, alsaciens, hollandais),
l'organisation des tournees de chateaux, le

Congres des Skal-Clubs de Zurich (excursions),
l'amelioration de la propagande climatique.

Par ailleurs, le bureau de Lausanne a pris
certaines initiatives en vue de ranimer l'in-
dustrie des homes d'enfants (organisation d'un
centre de renseignements ad hoc).

Pour le reste il a continue ä fonctionner

comme un centre auxiliaire d'information et de

distribution de materiel et a ete fort requis,
ä ce titre, pendant l'Exposition nationale.

Association nationale

pour le developpement du tourisme.

Le President a. i. : H. Hunziker.
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