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decisions de detail. Le Comite a enregistre
avec regrets le deces d'un membre apprecie,
M. Haefeli, hotelier ä Lucerne, qui se voit
remplace par M. Wiedemann-Hauser, hotelier

ä Lucerne. M. le Dir. Bener, du Chemin
de fer rhetique s'etant demis de ses fonctions
au Comite se voit remplace par le nouveau
directeur de la Compagnie M. le Dr. Branger.
Le Bureau a tenu 6 seances au cours de l'exer-
cice, tour ä tour ä Zurich et ä Berne, les 12 mars,
3 avril, 3 juin, 24 aoüt, 13 octobre et 6 novem-
bre. Ses travaux ont porte principalement
sur le rapport d'activite et le bilan de l'exer-
cice 1935, sur le programme d'action 1936-
1937, sur l'emploi des credits federaux, sur
la politique de l'ONST en matiere de films,
sur les actions speciales, etc. II s'est occupe
specialement des effets de la devaluation sur
nos actions de propagande, et du projet de
l'Office federal des transports sur la
reorganisation de l'ONST.

Finances.

On constate avec regret que les contributions

des societaires sont restees d'environ
50 000 fr. au-dessous des previsions budge-
taires. Cette carence est essentiellement imputable

ä la situation financiere dans laquelle
se debattent les organisations cantonales et
locales. L'annee ecoulee marquera sans doute
comme l'annee la plus ardue dans 1'histoire
de notre tourisme. II etait done de notre devoir
de mettre tout en ceuvre pour maintenir le
niveau de notre propagande. La contribution
föderale ä l'Office du Tourisme ayant ete
raccourcie de 50 000 fr. pour l'annee 1936,
il ne pouvait. etre question de couvrir le deficit

de l'exercice 1935, et cela d'autant moins

que la devaluation provoqua le rencherisse-

ment sur plusieurs postes, en particulier sur
le poste de la publicite dans les journaux,
qui se trouva majore d'environ 17 000 fr.
Ces actions entreprises avant la devaluation
devaient subir l'effet de la bascule des changes
et se payer ä l'etranger ä un cours superieur.
Les comptes de 1936 donnent aux recettes un
total de 766 934 fr. 20, aux depenses un total
de 775 283 fr. 20. A la suite d'une demarche

entreprise par la Societe suisse des hoteliers,
la Confederation a mis ä la disposition de notre
propagande de l'an dernier un credit
extraordinaire de 500 000 fr., lequel fut porte ä

750 000 fr. apres la devaluation, grace aux
interventions de l'Office federal des Transports.

L'appoint fourni par ce credit et par
le fonds commun nous a permis, tant ä

l'ONST qu'au service de publicite des CFF,
de doubler ä peu pres l'effort de propagande.
Nous aimerions marquer ici notre gratitude
ä l'egard des autorites föderales et particu-
lierement du Conseil föderal, pour la comprehension

et la complaisance qu'ils ont temoi-

gnees ä la chose touristique en cette epoque
difficile. Le puissant afflux de touristes etran-
gers dans nos stations d'hiver a demontre

que ces sacrifices financiers n'avaient pas ete

accomplis en vain. Nous exprimons l'espoir
que dans les annees ä venir la Confederation
voudra bien encourager et soutenir nos efforts

comme par le passe, car e'est en mettant en

ceuvre tous les moyens et les forces disponibles

que nous pourrons tirer de la conjoncture
favorable de ce moment le maximum de ren-
dement, et assurer la progression durable de

tout notre appareil touristique.

C. Activite de l'Office

I. Propagande a l'etranger
Notre propagande s'est portee, suivant un

plan methodique, sur les pays oil les

perspectives s'averaient les plus favorables, e'est-
ä-dire l'Angleterre, la France, la Hollande,
la Belgique, la Tchecoslovaquie, la Suede et

national du tourisme

le Danemark. Et les credits extraordinaires
de la Confederation nous ont permis de la
renforcer sensiblement sur ces places impor-
tantes. Nous nous sommes bornes par contre
ä n'entretenir qu'une publicite de rappel dans
les pays oü la libre sortie des devises se trouvait
entravee par des raisons politiques ou econo-



miques. La subvention federale nous a egale-
ment permis d'accentuer notre propagande
dans les pays d'outre-mer, en vue des forts
deplacements de touristes que doivent provo-
quer les fetes du Couronnement et l'Exposition
de Paris. Nos representations prevues dans

l'Amerique du Sud, ä Buenos-Aires, dans les

Indes neerlandaises, ä Batavia, dans l'Union
Sud-Africaine ä Johannesburg, et en Australie
ä Sydney, ont ete en mesure de deployer leur
pleine activite des l'ouverture de l'annee
courante.

La meme subvention federale nous a mis
encore ä meme d'etendre notre reseau d'agen-
ces. La creation d'un poste de propagande a

Stockholm pour les pays scandinaves, avec
un sous-representant ä Copenhague, s'imposait
depuis longtemps. Ces deux postes ont pu,
des la fin de l'ete, commencer leur activite
au succes de laquelle la devaluation a heureu-
sement contribue. En vue des Jeux mondiaux
de la FIS, organises ä Chamonix en fevrier
1937, nous avonsjuge opportun d'entreprendre
une propagande speciale ä cette porte d'entree
de la Suisse, et, par un accord signe avec la
Compagnie du Martigny-Chätelard, nous avons
obtenu de cette derniere que le bureau de

renseignements qu'elle exploite chaque ete
ä Chamonix demeurerait ouvert pendant l'hiver
et mettrait ses vitrines et ses services ä la
disposition d'une propagande generale pour
notre pays.

Nos relations avec les consulats et legations
suisses ä l'etranger ont egalement connu cette
annee une extension rejouissante. Nous avons
ete en mesure d'assurer ä toute une serie de

nos postes diplomatiques des moyens nou-
veaux pour organiser leurs manifestations de

propagande, en particulier des receptions ä

l'intention des autorites, des agences de voyages

et des entreprises de transport, de la presse
et des clubs sportifs, lesquelles, d'apres les

rapports re?us, ont atteint pleinement leur but.
Nous avons entretenu une etroite collaboration

avec le Service de publicite des CFF et
ses agences de l'etranger, et tenons ä exprimer
ici, tant ä la direction centrale ä Berne qu'aux
chefs des agences, nos remerciements pour
l'aide precieuse qu'ils nous ont apportee.

Nos relations n'ont pas ete moins actives
avec les deux sieges de l'Office d'expansion

commerciale ä Lausanne et ä Zurich, et l'expe-
rience nous a demontre ä nouveau tout l'inte-
ret que les deux groupements ont ä travailler
la main dans la main. Cette cooperation s'est

particulierement manifestee dans l'organisa-
tion de la propagande dans les foires et
expositions.

Pendant cette periode, nos rapports avec
les diverses associations touristiques : Societe
suisse des Hoteliers, Association des Entreprises

de transport, Federation du tourisme,
Association des stations balneaires, Association
des Directeurs des Syndicats d'initiative, etc.,
ont ete des plus actifs et se sont resserres. A
tous ceux qui ont seconde comprehensiblement
nos efforts, nous adressons ici nos sinceres
remerciements.

Un nouvel organe, les « Informations de

l'Office du tourisme » a ete cree en vue d'ali-
menter precisement ce travail de collaboration.
Ce bulletin confidentiel est destine ä orienter
et ä conseiller les interesses au tourisme et a

entretenir un contact confiant et constant
entre la centrale de propagande et les orga-
nismes locaux et regionaux. Si nous pensons
devoir saisir l'occasion pour recommander

aux societes locales et regionales ainsi qu'aux
chefs de propagande des compagnies privees
une collaboration encore plus etroite et une
liaison plus soutenue, e'est que nous sommes
convaincus que notre propagande nationale
ne peut qu'en retirer davantage d'intensite
et d'efficacite.

1. Expositions et foires

Dans le courant de l'annee nous avons ac-
corde une attention particuliere ä la propagande

par les expositions et foires. Notre
activite a porte sur les manifestations suivan-
tes :

a) expositions
Exposition internationale de materiel de

propagande, Budapest, janvier 1936. Exposition

internationale d'affiches, Budapest, du
1er au 16 fevrier 1936. Exposition internationale

d'aviation a Stockholm, du 15 mai au
1er juin 1936. Exposition de propagande
aerienne ä Noordwijk (Hollande) juillet 1936.

IIIe Exposition des Sports d'hiver, du 12 au



20 septembre 1936, ä Lyon : Exposition
« Arts-Beaute-Parure», du 9 au 17 octobre 1936,
ä Bruxelles.

b) foires
Foire d'echantillons des Pays-Bas, Utrecht,

du 10 au 19 mars 1936. Foire de Nice, du 14

au 29 mars 1936. Foire de l'Ouest, Nantes, du
4 au 15 avril 1936. Foire d'echantillons de

Milan, du 12 au 27 avril 1936. Foire du Levant,
ä Tel-Aviv, du 6 mai au 6 juin 1936. Foire
coloniale de Bordeaux, du 14 juin au 30 juin
1936. Foire internationale de Marseille, du 19

septembre au 30 septembre 1936. Au total 14

expositions et foires ä l'etranger.

2. Devantures

Nous avons use le plus possible de cet excellent

moyen de propagande. Toute une serie

d'agences de voyage ont expose les beautes
de notre pays aux yeux du public des grandes
villes. A l'agence suisse de voyage « Edelweiss

» ä Strasbourg et Mulhouse nous avons
dispose de deux vitrines permanentes ; nous
disposions egalement d'une plus grande vitrine
permanente ä la succursale de l'agence Kuoni
ä Zurich, et ä la Place de l'Opera ä Paris.
En collaboration avec la Swissair, nous avons
entrepris durant l'hiver 1935-36 une campagne
de publicite dans les plus grandes agences de

voyages de Londres. A l'agence de voyage
Paul Suys ä Anvers nous avons organise
durant les mois d'hiver (decembre, janvier,
fevrier) une exposition d'hiver. En mars-avril
1936, ä l'Agence de voyages officielle des che-
mins de fer danois ä Copenliague, nous avons
organise une grande exposition, qui occupait
trois vastes vitrines. Sur notre demande les

bureaux officiels de renseignements suisses ä

l'etranger ont mis ä notre disposition des

vitrines speciales pour :

1. La Coupe internationale des Alpes du 18

au 27 aoüt 1936. 2. Le Grand Prix Suisse

Automobile ä Berne du 22-23 aoüt 1936. 3.

Le XIVe Congres International d'Histoire de

l'art du 31 aoüt au 9 septembre 1936.
Dans chaque cas, l'Office du tourisme a

livre le materiel necessaire.
Nous avons obtenu un succes particulier ä

Copenhague, oü pour les saisons d'ete, d'automne

et d'hiver, nous n'avons pas eu moins de
12 vitrines ä notre disposition, ä savoir :

Agence de voyages des chemins de fer
de l'Etat danois (3 vitrines, printemps-ete).
Agence danoise (ete-automne 3 vitrines). Agence
de voyages d'Oversoisk (ete). Agence de

voyages d'Illum (hiver). American Express
Company Inc. (hiver). Wagons-lits-Cook (hiver).
La decoration originale de ces vitrines avait
ete confiee ä Copenhague au decorateur suisse
R. Montandon, residant en cette ville.

Nous avons fourni aux bureaux de voyages
de tous les pays des agrandissements photo-
graphiques et des panoramas pour leurs
expositions temporaires.

3. Congres
Nous avons fait le necessaire pour nous

assurer la venue des congres suivants dans
notre pays : Congres international du Rotary
1937, Montreux ; IVe Congres mondial des
Caisses d'epargne-construction, 1937, Zurich ;

XYIIIe Congres de la Federation internationale

des Agences de voyages 1937, ä Geneve ;

XXXe Congres mondial pour l'Esperanto 1938,
ä Berne ; Congres de la Business Machines
Cooperation (siege aux U.S.A.) pour 1937 ou
1938.

Les efforts deploycs pour attirer en Suisse

•ces congres d'importancc ont ete couronnes
de succes.

Nous avons egalement collabore ä l'organi-
sation d'un certain nombre de congres en nous
efforgant d'attirer leurs participants en Suisse

par distribution de prospectus: Xe Congres
de l'Union Internationale des organes officiels
de propagande touristique 1936; XIIe conference

internationale de chimie, Lucerne et
Zurich ; Congres de l'Association mondiale de

la Radio, Ouchy; Congres des medecins alie-
nistes, Bale, Zurich, Berne, Neuchätel; Congres
international des instituteurs, Geneve; seance
de l'Union internationale des villes, Zurich;
Congres international d'Histoire de l'art. Pour
ce dernier congres nous avons deploye une
propagande particulierement active par notre
service de presse, notre revue La Suisse, par
devantures et communiques radiophoniques.
Nous desirons relever particulierement le travail

accompli en collaboration avec l'Associa-
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tion de la presse suisse au IVe Congres de la
Federation internationale des journalistes. Apres
les seances, les congressistes participerent ä un
voyage de plusieurs jours organise par nos
soins ä travers tout le pays.

Toute une recolte de relations et d'articles
enthousiastes dans la presse suisse et etrangere
a recompense nos efforts. Des observateurs

envoyes ä la Conference des Agences de

voyages allemandes en septembre ä Francfort
s.Main et au XIYe Congres de la Federation
internationale des Agences de Voyages en
octobre ä Rome et Naples, nous ont rapporte
une ample information sur les conjonctures
du marche touristique.

4. Annonces

a) annonces collectives
En collaboration avec la section de publicite

des C.F.F. et nos agences ä l'etranger nous
avons effectue des campagnes d'annonces
collectives en Angleterre, France, Hollande et
Belgique, au printemps, en ete et en hiver
1936, auxquelles nous avons affecte la somme
de 198 000 fr. pour un total de 620 annonces.
Cette propagande collective pourrait etre deve-

loppee si nous trouvions plus de bonne volonte
de collaboration aupres des interesses au tou-
risme. Dans les grands journaux etrangers,
par exemple, seules les annonces de grand
format ont la chance d'etre remarquees, les

petites passant inaper§ues, et d'autre part
1'annonce collective permet seule aux interesses

de s'assurer une mention ä des conditions
de prix favorables.

b) campagnes speciales
Le credit extraordinaire alloue ä la propagande

a permis une action efficace en Belgique,
au Danemark, en Suede et en Tchecoslovaquie.
Grace ä ce credit, nous avons pu entreprendre
une active propagande d'insertions dans les

editions parisiennes des journaux americains
et anglais : Daily Mail, Continental Edition,
et New York Tribune, edition europeenne.
Nous poursuivions le but precis d'attirer en
Suisse les touristes americains et anglais, ainsi

que les hotes des Olympiades. Grace ä ces

insertions nous avons obtenu dans les jour¬

naux susdits un appui reel dans la partie
redactionnelle. Le numero special du Neiv
York Herald Tribune consacre aux Olympiades
(10 aoüt) etait entierement Oriente en faveur
de la Suisse.

c) numeros speciaux
Nous avons pu dans le courant de l'annee

faire paraitre quelques numeros speciaux de

journaux et revues etrangers. C'est ainsi qu'un
numero special du Bergsteiger, organe officiel
du Club alpin allemand et autricbien, consa-
crait 140 pages ä l'Oberland bernois. Nous

nous etions entendus avec l'Office du tourisme
de l'Oberland bernois, nous avions livre le

materiel redactionnel et photographique. Par
l'entremise et grace ä l'aide obligeante de
M. le Ministre Barbey ä Bruxelles et de l'Office
suisse d'expansion commerciale ä Zurich, nous
avons pu consacrer ä la Suisse un numero
special du journal L'Expansion beige, auquel
nous avions fourni photos et textes. Comme

cet hiver tout parlait en faveur d'un accrois-
sement du trafic touristique en Tchecoslovaquie,

nous avons prepare un supplement au
Prager Tagblatt sur les beautes de la Suisse,

qui a paru le 6 janvier 1937, et ne manquera
pas de marquer ses effets sur la seconde partie
de la saison d'hiver.

De l'Agence de voyages beige Brooke nous
avons obtenu dans son journal de voyages Les
Feuillets du Tourisme un numero consacre aux
stations de sports d'hiver suisses, qui a paru en
octobre 1936. Grace ä une distribution soignee,
cet organe s'est menage des entrees dans les

meilleurs milieux beiges.

5. Service de presse

Depuis le Ier janvier 1936 notre Service
de Presse parait tous les 15 jours ä 5000 exem-
plaires, en francjais et en allemand, et notre
agence d'Amsterdam publie de son cote tous
les 15 jours des « Zwitserschen Verkersberich-
ten ». La distribution est effectuee par nos

agences de l'etranger. La centralisation des

annonces collectives entre leurs mains leur
permet d'utiliser au mieux ces informations
dans les journaux compris dans leurs ordres.
Les agences de voyage recevant nos bulletins
verts sont egalement assurees d'un service
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de renseignements serieux. Les justificatifs
qui nous parviennent nous prouvent que les

journaux font un excellent usage de nos
renseignements.

C'est ainsi que les arguments capitaux de

notre propagande : sejours libres ä forfait,
reduction sur le prix de la benzine, facilites des

formalites douanieres accordees aux automo-
bilistes, abonnements regionaux, abonnements

generaux ä prix reduit, devaluation, ont ete

copieusement vulgarises par la presse conti-
nentale et d'outre-mer. Cette annee notre
service d'articles insistait surtout sur les facilites

de voyage. Quelques-uns — tres remarques

— relevaient habilement la bonne volonte
de la Suisse ä reduire ses prix de transports
et de sejour. Ainsi l'article lance au debut de

la saison d'ete :« Que fait la Suisse pour favo-
riser la venue des etrangers » fut reproduit
22 fois en Hollande seulement. Des articles
d'interet divers ont egalement enrichi nos
archives, qui possedent actuellement 450 sujets
et sont ä meme de repondre aux voeux les plus
varies. De temps ä autre notre Service de

Presse fournit des textes ä la presse Suisse.

A l'etranger les articles sont repandus par
l'entremise de nos representants, que nous
avons soin d'approvisionner regulierement.

Nos ordres d'annonces nous garantissent
regulierement une part de publicite redac-
tionnelle, dont nous gardons le controle, et

pour laquelle notre collection d'articles nous
rend de bons services. Souvent meme la
qualite de notre materiel nous permet d'obte-
nir des insertions sans contre-partie d'annonces.

Lors de la VIIIe Course des Alpes, la
premiere qui se soit courue entierement en Suisse,

nous en avons assume le service de presse de

concert avec le Comite d'organisation et
Sport-Information. A cote des renseignements
techniques, ce service n'a cesse de relever les

avantages et les beautes du voyage automobile

en Suisse. Les illustres etrangers de la
branche ont ete abondamment pourvus d'articles

et de photos ä cette occasion.
Nous avons regulierement alimente de notre

materiel les editeurs du Bulletin de l'Office
d'expansion commerciale ä Lausanne et de la
Carte d'informations routieres, ä Soleure.

Notre revue La Suisse, qui se distribue
chaque annee ä 340 000 ex. tant ä l'interieur

qu'ä l'etranger, et que nous tenons pour l'un
de nos meilleurs instruments de propagande,
fait l'objet de nos soins particulars. A l'occa-
sion du Congres international de l'Histoire
de l'Art, nous avons consacre le numero de

septembre (numero d'automne pour l'etranger)
aux tresors d'art de la Suisse et l'avons adresse

personnellement ä chacun des progressistes
ä l'issue du Congres. Le numero de juin roulait
specialement sur nos stations balneaires. Celui
de novembre sur les Chemins de fer federaux.
Pour le printemps nous projetons un numero
special sur les coutumes populaires.

A cote des publications periodiques et du
service de presse, notre redaction s'occupe
egalement de la mise sur pied de nos
brochures.

6. Voyages d'etudes

Le credit extraordinaire de la Confederation
nous a permis d'organiser en juillet une excursion

ä Zermatt ä l'intention des journalistes
accredites aupres de la S. d. N. Au cours dc
ces journees nous avons eu l'occasion de nouer
avec les representants de la presse mondiale
des relations dont nous pouvons attendre de
bons effets pour l'avenir. Et nous avons obtenu
la une contre-partie d'articles consacres ä cette
excursion que nous jugeons des plus satisfai-
santes. Nous avons pris egalement une part
active au voyage des journalistes anglais en

janvier 1936, dont les compagnies aeriennes
Swissair et Imperial Airways avaient pris
l'initiative. Et pareillement ä la reception de

la presse hongroise, le Ier juillet, lors de la
visite qu'elle fit ä Zurich ä l'occasion de

Inauguration du service aerien Budapest-Vienne-
Munich-Zurich de la compagnie hongroise
Malert. Pour ranimer le trafic peu satisfaisant
de la ligne aerienne Amsterdam-Francfort-s. M-

Stuttgart-Zurich, qu'exploitent en commun
pendant toute l'annee la compagnie hollan-
daise K.L.M., la Lufthansa et la Swissair, le

premiere de ces compagnies a organise, ä

l'entree de la saison d'biver, et de concert avec
notre agence d'Amsterdam, un voyage de

journalistes hollandais. Nous avons pris en
main les details de l'execution et avons pu
nous convaincre que les membres de ce voyage
en ont remporte les meilleures impressions.
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Pour stimuler le zele des agences de voyages,
nous avons invite ä diverses reprises des

booking-clerks choisis ä faire un tour de
Suisse. En mai-juin 1936 c'etaient des employes
et maisons anglaises, en mai des fonctionnaires
hollandais. En septembre, pour marquer les

debuts de notre representation dans les pays
scandinaves, nous invitions un groupe d'agents
danois et suedois, que nous faisions accompa-
gner par notre nouvel agent de Stockholm,
M. Charles Dierauer. Pour le printemps 1937

nous projetons une tournee de booking-clerks
des principales agences des Etats-Unis. Nous

avons egalement facilite les voyages d'etudes
ä certains representants d'agences isoles, comme
a certains preposes au service des sejours ä

forfait et voyages en societe, en leur procu-
rant des permis de transport et des avantages
dans les hotels. Nous tenons ä relever ä nouveau
tout l'interet qu'il y a ä offrir au personnel
des agences de voyages l'occasion de completer
ses connaissances et de se documenter direc-
tement sur notre tourisme au cours de sem-
blables tournees d'etudes. Et nous remercions
ici les compagnies de transport, les societes de

developpement et l'hotellerie, des appuis tou-
jours renouveles que nous avons trouves
aupres d'elles pour l'execution de ces voyages.

7. Affiches

Grace au credit extraordinaire de la
Confederation, nous avons pu developper en Bel-
gique, Tchecoslovaquie et Suede, un affichage
important. Nous avons cherche ä mettre en
valeur nos affiches dans les manifestations
sportives, ainsi ä l'Exposition internationale
du ski et de la mode de Madison Square Garden
ä New-York, ä l'Exposition d'affiches touris-
tiques et sportives des Magasins David Jones

Ltd, ä Sidney, et au Palais de Glace Van
Schelle, ä Bruxelles.

Un accord avec la grande Compagnie d'affi-
chage Industriegebiet S. A. ä Wupperthal-
Eberfeld nous a permis d'effectuer un affichage
gratuit dans les pays du Rhin et la region
industrielle de l'Ouest.

Dans le courant de l'annee nous avons
placarde 23 050 exemplaires d'affiches, soit :

pour les sejours libres ä forfait de l'ete, 1500

en allemand, 600 en fran?ais, 5400 en blanc,

au total 7500 ; pour les sejours libres ä forfait
de l'hiver, 1500 en allemand, 500 en fran^ais,
8000 sans texte ; au total 10 000 ; affiches
aviation d'ete allemand/fran^ais 1500 ; panon-
ceaux locaux d'aviation d'ete, allemand/fran-
(jais 1050 ; panonceaux d'aviation d'hiver,
allemand/francjais 3000.

Outre nos propres affiches, nous distribuons
ä l'etranger Celles des Syndicats d'initiative et
des Compagnies de transports.

8. Publications

Pendant le courant de l'annee nous avons
edite les publications suivantes :

Le Petit Guide Suisse en 5 langues, ä 100 000

exemplaires ; La Suisse automobile, en anglais,
ä 15 000 exemplaires ; Les Sports en Suisse,

en 3 langues, ä 50 000 exemplaires ; La Suisse

centrale, en 3 langues, ä 20 000 exemplaires ;

La Suisse sous la neige, en 10 langues, ä 300 000

exemplaires ; la brochure des Manifestations
en Suisse, en 3 langues, ä 15 120 exemplaires ;

La Carte officielle d'informations routieres, en
4 langues, ä 200 000 exemplaires ; le prospectus
des Sejours libres ä forfait en 2 langues, ä

195 000 exemplaires ; le programme de la
Coupe des Alpes, en 2 langues, ä 4000
exemplaires ; la feuille volante A nos botes alle-
mands et La Suisse offre 4 nouveaux avantages
ä ses botes, ä 241 780 exemplaires ; le
prospectus des cours de ski ä Velranger, en 3 langues,
ä 80 000 exemplaires ; VIndicateur aerien,
L,horaire aerien, et les lioraires aeriens locaux
en 2 langues, ä 39 250 exemplaires ; le calen-
drier ä effeuiller La Suisse, en 4 langues, a
11 136 ex. ; La Suisse, ecole d,alpinisme, en
3 langues, ä 53 850 exemplaires. Au cours
de l'annee 1936, en comptant la Revue et le
Service de Presse, nous avons tire au total
1 759 136 imprimes.

Sur notre demande la Compagnie du
Southern Railway a fait paraitre au printemps
1936, dans la serie de ses tracts Off the Beaten

Track, un tract intitule Along the Rhone

Valley, tire ä 25 000 exemplaires. Cette
publication plaisante, conforme au gout anglais,
marque un enrichissement sensible pour la
litterature touristique Suisse. L'auteur de ces

brochures, le Rev. Hugh C. Wallace, qui s'est
fait un nom comme ecrivain touristique, a
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pu, avec notre appui, s'assurer qu'une nouvelle
brochure sur la Suisse paraitrait ulterieu-
rement dans la serie des Off the Beaten Track.

De concert avec l'agence des CFF ä

Amsterdam, nous avons pu joindre 2000 exem-
plaires de notre brochure d'hiver de 16 pages
ä l'envoi de prospectus d'une importante
firme d'Amsterdam, et toucher de cette ma-
niere une clientele de premier ordre. A l'edition
d'octobre 1936 des Ski Notes and feries, du
Ski Club de Grande-Bretagne, tres lues dans
les milieux sportifs anglais, nous avons annexe
une brochure sur les ecoles suisses de ski, en
6000 exemplaires.

9. Agences de voyages
Nous avons prete un soin particulier ä

fortifier nos relations avec les agences de

voyages de l'etranger. Les restrictions ä la
sortie des devises, les voyages ä prix reduits,
les forfaits, les bons d'hotels, amenent un
public toujours plus nombreux dans les agences
de voyages, dont la popularite, ces dernieres

annees, a beaucoup augmente. Nous tenons

pour notre devoir de gagner ä notre cause
ces auxiliaires indispensables du tourisme.

Pour propager nos sejours ä forfait, au
printemps 1936, nous avons envoye un agent
special en Hollande, au Danemark, et en
Suede, afin de prendre un contact direct avec
les agences de ces pays. Cette tournee d'infor-
mations a ete fort gofitee par les agences.

Au Danemark et en Suede, ou tout le trafic
touristique passe par les agences de voyages,
nous avons accentue notre propagande avec
1'appui financier des principales firmes de

voyages de Copenhague ä Stockholm, et en

etroit contact avec elles. II nous fut ainsi
possible de lancer dans ces deux pays plusieurs
inilliers de prospectus speciaux pour la saison
d'ete 1936 et la saison d'hiver 1936/37. Cette
collaboration avec les agences danoises et
suedoises devrait nous permettre d'organiser
pour l'annee prochaine un service de trains
speciaux avec ces deux pays. Notre agence de

Bruxelles a interesse methodiquement les agences

de voyages beiges ä notre propagande,
et a mis en mouvement au cours de l'ete
dernier des voyages reguliers de week-end et de
societe. L'action de notre representant ä

Nice n'a pas ete moins feconde ; en collaboration

avec l'agence de voyage du Petit Mar-
seillais, nous avons organise en aoüt un train
special pour la Suisse qui eut un grand succes.
Nous avions fait accompagner la societe par
notre chef d'agence, et le journal avait delegue
l'un de ses redacteurs, qui publia d'enthou-
siastes comptes-rendus des etapes. La
publication de ces articles dans le Petit Marseillais
nous fit une excellente propagande. En sep-
tembre, notre agence de Nice organisa encore,
en collaboration avec l'agence de voyages
de YEclaireur de Nice, un long voyage de

societe ä travers la Suisse.

En France encore nous avons conclu un
contrat avec une importante agence de voyages
de la place, par lequel eile s'engageait ä s'oc-

cuper exclusivement de l'acquisition intensive
en faveur de nos stations de sports d'hiver. Le
resultat de cette cooperation s'est marque ä

Noel par l'acheminement de 4 trains speciaux

pour des sejours d'au moins 10 jours dans nos
stations. Avec la meme agence nous avons
organise, chaque semaine jusqu'ä Pentecote,
des voyages ä prix reduit qui jouissent actuel-
lement d'une grande faveur. Nous avons
pris une large part ä l'organisation et ä l'exe-
cution des grands voyages de societes, lances

par diverses agences etrangeres, organisations
touristiques, compagnics de chemins de fer
ou de navigation.

10. Sejours ä forfait
Nos sejours fibres ä forfait ont ete particu-

lierement apprecies en Hollande et en Belgique.
Et les agences de voyages de tous les pays, ä

l'exception de 1'Angleterre, ont fortement
contribue ä la vente. Plusieurs agences nous
ont fait savoir qu'elles appreciaient le tarif
de nos forfaits, et qu'elles s'en servaient pour
etablir les prix de leurs propres voyages
forfaitaires. Et nous avons re?u les compliments

de plusieurs personnalites expertes en
la matiere.

11. Propagande par l'image
Nous nous sommes efforces de fournir

regulierement nos agences, les bureaux de

voyages, les redactions, de materiel photo-
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graphique, d'agrandissements, etc. Pour le

banquet suisse du Leeds Publicity Club, qui
se tient chaque annee ä la Town-Hall, ä Leeds,
et qui est un evenement mondain, nous avons
fourni de concert avec l'agence CFF d'Ams-
terdam, un grand nombre de vues 18x24
remarquables qui furent vendues aux encheres

au profit d'une ceuvre de bienfaisance. L'agence
CFF ä Londres avait pourvu ä la musique et
le Club Suisse ä la decoration, en sorte que
toute la manifestation se deroula sous l'en-
seigne de la Suisse.

II. Films

Films de 35 mm., production
Les mauvaises conditions de temps ont

fortement entrave l'execution de notre
programme. Nous avons pu toutefois realiser
les films suivants : Vive le ski, 322 m., version
internationale; Des montagnes hivernales aux
vallees printanieres (avec les P.T.T.), 615 m.,
version internationale ; La maison des pauvres
gens, 375 m., version internationale ; Aux
sources du Rhin, 455 m., version allemande et
framjaise ; Rats d'eau (canoes), 315 m.,
versions allemande et franfaise ; La Suisse en
couleurs (avec Warner Brothers USA), 400 m.,
version anglaise ; Film, du telephone (avec les

postes anglaises et Pro Telefon), 300 m.,
env., version anglaise, allemande et fran-
<jaise ; Burgs et chateaux suisses (Ste des

Chateaux suisses), 400 m. env., version
allemande ; Dans le tourbillon des neiges de Dahin-
den, 600 m. env., version allemande.

Notre inventaire de copies au 31 decembre
1936 etait le suivant :

Sources du Rhin (1), Chant d'automne tes-

sinois (7) ; Pages d'histoire du Lötschberg (3 et
1 lavande); Des montagnes hivernales aux vallees

printanieres (4); La petite ville (2); Symphonie

de Veau (2) ; Conte d'hiver (2) ; Au pays
des Rheto-Romans (5 et 1 lavande) ; Tissage
et filage (3); Etitre Lac Bleu et Blümlisalp (2);
Paysans-arlistes (2 et 1 lavande) ; Vers le

soleil (2) ; Tessin ensoleille (2) ; la Maison des

pauvres gens (4) ; Dans le tourbillon des neiges

(4) ; Vive le ski (6) ; Montagnards du Tessin (1) ;

Au pays de la soif (6 et 2 lavande).

Des synchronisations ont ete executees :

en Angleterre : Lötschberg, Pays de la soif,
Chant d,automne tessinois ; en France : Pays
de la soif, Lötschberg, Par-dessus les montagnes

blanches.

Actualites

La Fox-Cinema Corporation a consenti ä

amener son camion sonore en Suisse et ä

tourner une trentaine de sujets avec notre
concours. Si nos renseignements sont exacts
l'annee precedente cette firme n'avait tourne
que 8 sujets suisses (dont 4 ä Geneve, au
Palais de la S.d. N.). Nous pensons done pou-
voir relever l'effort particulier accompli par la
Fox en faveur de notre pays. Au printemps
un film sonore de 40 metres a ete tourne pour
mettre en valeur les avantages de nos sejours
ä forfait. Ce film fut presente dans les salles
les plus importantes de la Suisse au debut
de la saison. Le consul suisse de Strasbourg
organisa tout expres une matinee de projection
(15 mars 1936). Pour exploiter pleinement les

avantages de la devaluation, un film en cou-
leur de 50 m. sortant des Ateliers Pinschewer
ä Berne, a passe en Hollande, en Belgique et
en Angleterre. Mais ce genre de reclame est

sujet ä des taxes assez considerables.

Exploitation
La Centrale suisse du film, qui s'occupe du

marche de nos films, a pu placer dans le cou-
rant de l'annee les films suivants aupres de

grandes firmes : 5 films aupres de 2 des plus
grandes firmes americaines pour 1'Amerique
et le Canada, 3 films en Angleterre, 3 films en

France, 8 films en Hongrie. Tous nos films ont
ete passes en Suisse aussi bien qu'en Allema-

gne. 3 films ont passe en matinees en Hollande.

Films de 16 mm.

Le Cinema scolaire de Berne ayant rachete
le fonds de pret de Pekafilm, nous avons
egalement confie, ä titre d'essai, ä la premiere
de ces entreprises, l'exploitation des films de

16 mm. que nous avions remise ä Pekafilm.
Nous nous sommes attaches d'autre part ä

enrichir notre stock de films. Nous avons ä

signaler les acquisitions suivantes :
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Fete de costumes nationaux au Righi,
120 m. ; Images de la Suisse, Concours d'esta-
fettes de la Radio, 120 m. ; Tralic aerien
moderne, 140 m. ; Comment j'apprends ä

aller en ski, 240 m. ; Dans la poudreuse des

montagnes suisses, 120 m. ; Rale, 120 m. ;

Berne, 120 m. ; Fribourg, 120 m. ; Geneve,
120 m. ; Lausanne, 120 m. ; Lucerne, 120 m. ;

Schaffhouse, 120 m. ; St-Gall, 120 m. ; Villes
tessinoises (Bellinzone, Locarno, Lugano),
120 m. ; Images de la Coupe internationale
des Alpes, 130 m. ; Basse-Engadine, 100 m. ;

Fetes du Cinqcentenaire ä Davos, 120 m.; Au
pays des Rheto-romans (Prod. Dreyer) Davos-
Parsenn, 100 m. ; Des montagnes biver-
nales aux vallees printanierse (Julier-Gandria,
Prod. Dreyer), 240 m. ; Flims, 100 m. ; Le
Dimanche des as du ski, 146 m. ; Vacances ä

Arosa, 116 m. ; Kiental, 100 m. ; Axalp,
100 m. ; Adelboden, 100 m. ; Au pays de la
soif (Prod. Dreyer), 240 m. ; La Maison des

pauvres gens (Prod. Patrix) ; Zermatt, paradis
des sports d'hiver haut-alpins, 205 m.; Ronde
en skis autour de Zermatt, 100 m. ; Ronde
autour du Greifensee (Zurich), 120 m. ; Chant
d'automne tessinois (Prod. Dreyer);
Procession de la Fete-Dieu ä Appenzell.

Notre mouvement de prets pour 1'hiver 1936

se chiffre par 640 prets. A la fin de l'anneenous
avons publie un nouveau catalogue qui contient
le repertoire complet de nos films de 16 mm.
Fin 1936, nous avons mis ä la disposition des

Agences CFF Paris, ONST Nice, CFF Rome
et ONST Prague, des appareils de projection
pour films substandard. Les agences ONST
ä Bruxelles et CFF ä Yienne recevront au
debut de 1937 les memes appareils dont la
livraison a etc retardee par suite de la
devaluation. II s'agit d'appareils Siemens ä deux
objectifs et dispositif automatique pour
projection dans les expositions ct les devantures.
Ces appareils peuvent etre utilises pour les

conferences.
Grace ä notre stock de films de 16 mm.,

nous avons pu organiser une serie de seances
ä l'etranger, et une interessante semaine de

projections ä Bale, avec l'aide de 1'Association
des Interets de la Freie Strasse, qui mit egale-
ment 40 devantures ä notre disposition, et

apporta ainsi une contribution precieuse ä la
cause du tourisme suisse.

III. Propagande automobile

La propagande automobile constitue une
branche fort importante de notre reclame. Nous
avons done, dans nos annonces collectives,
toujours insiste sur les attraits et avantages
du tourisme automobile en Suisse. Notre carte
routiere, amelioree et toujours appreciee, a

paru en allemand, fran^ais et anglais, ä 200.000

exemplaires. Nous 1'avons jointe au numero
de printemps des organes des Automobile-
clubs de Hollande et de Belgique. Nous avons
particulierement travaille la region de France

comprise entre la frontiere suisse, Strasbourg,
Paris et Marseille, avec l'intention de porter,
l'an prochain, notre action sur les regions
de l'ouest. Notre brochure sur la Suisse en
automobile, qui jusqu'ä present n'avait paru
qu'en frangais, italien et allemand, a paru
cette annee en anglais, ä 15.000 exemplaires,
sous le titre « Switzerland by Car». Le rabais

sur l'essence pour les automobilistes etrangers
a produit un effet remarquable. Nos agences
de l'etranger ont ete appelees ä donner ä cet

argument la plus large publicite. Nos agences
en Angleterre, Hollande, Belgique et Italie
(Milan), ont lance des tracts speciaux pour
leur rayon. En Angleterre par exemple, un
communique y relatif a ete distribue ä 320

journaux et agences de voyages, ä Strasbourg
ä 17 journaux et 10 clubs, ä Milan il a ete
adresse 400 circulaires, dont 109 ä la section
du RACI. Les Austin Rallies, organisation de

creation recente pour voyages en automobile

par groupes ä travers la Suisse, ont ete re(jus

par le Bureau officiel de renseignements de

Lucerne. En collaboration avec la Hallwag,
nous avons pilote pour la premiere fois et avec
succes un groupe de voyageurs beiges. L'annee

prochaine nous appliquerons ce Systeme en

Hollande et en France. Nos deux representants
pour le tourisme automobile et aerien ä Paris
et Berlin ont deploye une tres forte activite;
notre representant de Paris a servi ä lui seul

1181 correspondants (clubs, presse, agences de

voyages). Le service d'informations telegra-
phiques touchant l'etat des routes alpestres a

fonctionne cette annee avec Milan, Paris et
Berlin. Depuis que les permis nationaux se

trouvent reconnus par tous les pays affilies ä

la convention, y compris les USA et le Canada,
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et depuis l'introduction de la carte d'entree
provisoire en France, les formalites de passage
se trouvent simplifiees pour les automobilistes
anglais, et nous avons tenu largement compte
de cette conjoncture.

IV. Ecoles de ski
Les ecoles suisses de ski forment le centre

vital de notre propagande d'hiver. Elles ont
fait l'objet d'une publicite particulierement
soignee. Les cours de ski ä sec ä l'etranger,
que nous avons organises ä trois reprises, ont
eu de bons resultats, en fournissant une
illustration directe des methodes vantees par notre
propagande. Pour arreter ä temps la preparation

de ces cours, en juillet dejä une conference

s'est tenue entre l'ONST et le service
de publicite des CFF et ses agents de l'etranger.
Le cours central s'est donne en novembre
1936 ä Colmar, Bruxelles, Amsterdam, Paris
et Manchester. En marge du cours central
place sous la direction du prof. Leutert, de

Zurich, nous avons donne des conferences
illustrees de films de 16. Les participants au
cours Leutert ont ä leur tour organise des

cours de ski ä sec d'une duree qui est allee

jusqu'ä 8 semaines, et nos agences en ont
largement profite pour etendre leur propagande.

D'autre part nous avons fait en sorte

que certains professeurs marquants soient
invites ä faire un stage de 8 jours dans une
ecole suisse de ski. II s'agissait de representants
dc la France, de l'Alsace, de la Belgique, de la

Hollande, de l'Angleterre. Ce point du
programme ne pourra toutefois se realiser que
1'hiver prochain. Pour la premiere fois cette
annee, nous avons fait donner des cours pre-
paratoires en Angleterre, ou ils eurent du suc-
ces. Sur la base de ces essais nous pensons
pouvoir aller plus loin l'annee prochaine, et
meme cet ete deiä. A Paris, le cours ouvert
au premier etage de l'agence des CFF a attire
pendant quatre semaines une ioyeuse animation

et un public choisi. A une grosse maison
de commerce de Marseille, nous avons fourni
un professeur de ski suisse, qui, pour les weekends

se tient ä la disposition de notre agence
de Nice. Au printemps, grace ä notre agence
de Nice, nous avons pu assurer la participation

du professeur suisse Rominger ä la Coupe
Altari. Hermann Steuri, de Grindenwald, a

fait de son cote une serie de conferences sur
les ecoles suisses de ski, et Fritz Steuri a ete
delegue ä Londres ä l'exposition de ski Austin
Reed. A Lille, l'organisation d'un cours de ski
paraissant impossible, une soiree de conference

fut organisee avec l'appui du consulat
et de l'agence de Bruxelles. Plusieurs agences
ont utilise nos films de 16 sur le ski. Au poste
d'Etat de Marseille PTT, nous avons pu
donner en automne une causerie sur nos ecoles

de ski.
Dans la limite des moyens dont nous dispo-

sions, nous nous sommes attaches ä pousser
notre propagande d'hiver aux USA egalement.
Pour l'exposition du Ski de Madison Square
ä New-York, en collaboration avec 1'Association

suisse de ski, nous avons fourni un
interessant materiel historique. L'agence de New-
York a ete approvisionnee en prospectus et
en photos et a pu disposer pendant quatre
semaines d'un professeur suisse de ski engage

par un club canadien. En fait d'imprimes,
nous avons publie un tract sur Le Ski en Suisse

(cours preparatoire), ä 50.000 exemplaires fran-
?ais, 10.000 exemplaires hollandais et 20.000

en anglais (ceux-ci par les soins de l'agence
de Londres). Pendant toute l'annee nous
avons travaille dans les meilleurs termes avec
l'Association suisse de ski.

V. Ecoles d'alpinisme
et tourisme pedestre

Pour les ecoles d'alpinisme nous avons
conclu cette annee encore une assurance
collective. Pour la propagande du tourisme
pedestre nous avons publie un prospectus dont
les frais ont ete couverts par l'Association
des voyages ä pied.

VI. Radio

Cette annee de nouveau nous avons mis la
Radio largement ä contribution pour notre
propagande, et nous avons trouve aupres de la
SSR et des studios un appui substantiel. Nos
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studios n'ont pas consacre moins de 415 emissions

ä la propagande touristique. Ce chiffre,
qui n'inclut pas les emissions regulieres, prouve
l'intensite du travail qui a ete fourni dans ce

domaine. II nous faut aussi signaler les emissions

sur ondes courtes de Prangins organisees

par la SSR ä l'intention des Suisses ä l'etranger.
Pour annoncer la devaluation, nous avons
fait passer des textes en anglais sur certains
emetteurs etrangers. En Hollande, nous avons

pu donner quatre emissions ä Radio-catholique
sur les sports d'hiver. Nous avons encore

fourni des textes pour emissions aux stations
suivantes : Calcutta, Le Cap. Sydney. Au
debut de l'ete nous disposions des microphones
suisses en fin de programme, et donnions des

emissions communes en frangais, anglais et
hollandais, tandis que l'emission franchise de

Berne etait retransmise par Sottens. Yoici un
apergu des sujets traites :

A Berne, en frangais : « La Suisse pays de

beaute, de tradition et de travail» ; « Notre
Tessin, nos Oberlands, notre Gruyere et notre
Lcman» ; « Au cceur de la Suisse, les chants
de la patrie» ; « Des Alpes au Jura suisse, la

poesie de nos petites villes, notre folklore» ;

«Lucerne, Brigue, Lausanne, simple course,
en chansons» ; « Nos festivals, notre passe,
nos espoirs».

A Zurich, en anglais : « The flowers of the
Alps» ; «At World of glaciers» ; «Picturesque
lakes » ; « The Alpine Lakes » ; « Costumes and
Customs ».

A Bale, en hollandais : « Autour du lac des

Quatre-Cantons» ; « La Jungfrau, le Mcench

et l'Eiger» ; « Le Pays des 150 vallees» ;

« Au Valais, pays du soleil» ; « Du Jura au
Tessin ».

Comme d'habitude, la presse de la Radio a

illustre les causeries de photos et de commen-
taires. Grace ä un bureau de presse radiopho-
nique etranger, nous avons pu faire paraitre
une serie d'annonces de nos principales emissions

suisses dans des journaux de radio du
dehors. Nos agences de Bruxelles et d'Ams-
terdam ont pris soin d'annoncer nos emissions
liollandaises par des expositions appropriees
dans leurs devantures.

VII. Conferences

Cette annee, nous avons attache une grande
importance ä la propagande parlee. Tout nous

prouve que des conferences bien congues et
bien illustrees, colportees par des Conferenciers

choisis, constituent un excellent moyen de

reclame. Nous avons mobilise pour notre
propagande en France, Belgique, Hollande et
Scandinavie, des Conferenciers pourvus d'ex-
cellentes suites de cliches. Pendant l'hiver
nous avons organise des tournees de conferences

avec projections dans divers Automobile-Clubs
de France. Nous avons jusqu'ä ce jour fait
donner 194 conferences.

VIII. Propagande aerienne

L'Office national suisse du Tourisme a

consacre durant Pete 1936 une serie de publications

ä la propagande aerienne, ä savoir :

1. L,Horaire officiel de l'aviation suisse, 62

pages, 2000 exemplaires, ä l'usage des compa-
gnies d'aviation et des agences de voyages.
2. Horaire de poche, 35.000 exemplaires, distri-
bue gratuitement ä toutes les personnes inte-
ressees. 3. Poste aerienne suisse, affiche publiee
avec la direction generale des PTT ä 1050

exemplaires. 4. Horaire local des lignes aerien-
nes, panonceaux apposes ä Zurich, Bale,
Geneve et Berne, 1050 exemplaires. Du stock
de l'annee derniere il nous est reste l'affiche
en helio de Matter et la carte du parcours
Paris-Londres.

A l'instigation de la Swissair nous avons au
milieu de mai institue un service de presse
aerien. II comprend 4 pages et 500 exemplaires
en frangais et allemand. Jusqu'ä la fin de l'annee

il en a paru 12 numeros ordinaires et un
numero special, comprenant 15 articles de
fond et 132 communiques. A 25 grands
journaux nous avons remis ä quatre reprises des

illustrations (cliches Cellon). Notre service a
trouve un fort bon accueil aupres de l'Associa-
tion de la Presse suisse, de nombreux justifi-
catifs en font foi.

Notre stock d'articles et de diapositifs s'est
fortement enrichi. La Centrale des diapositifs
a regu par nos soins une collection de 50 dias

concernant le trafic aerien, accompagnee d'un
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texte de conferences. Nous avons egalement
enrichi notre stock de photos, et sommes ä

meme de repondre ä tous les desirs. Pour l'avia-
tion civile suisse (Office du tourisme aerien,
Aero-Club, topographie) nous avons monte un
stand special a l'Exposition internationale
d'aviation de Stockholm. Nous avons livre du
materiel pour la fete aerienne de Noordwijk
(Hollande).

Nous avons pris part ä la reception des chefs
d'agences de voyages anglaises et scandinaves
ä Dübendorf ainsi qu'ä la visite des journa-
listes hongrois et hollandais, qui etaient venus
par la voie de l'air. La Swissair, l'Alpar et
plusieurs societes aeriennes etrangeres ont
droit ä nos remerciements pour les permis
qu'elles nous ont accordes.

Pour la propagande du trafic aerien pendant
l'hiver, auquel la Swissair a pris une part
active, nous avons publie ä 15.000 exemplaires
un horaire officiel de 16 pages. Le panonceau
que nous avons fait distribuer par la poste a

ete envoye ä 3000 exemplaires. Notre affiche
aerienne a ete apposee avec surimpression de

la mention : Trafic aerien d'hiver. Nous avons
fait tirer en outre des agrandissements 40 X 60
de cinq sujets ä 60 exemplaires, que nous avons
distribues ä nos agences de l'etranger. Au
debut de 1937 toutes nos agences recevront
un modele reduit du Douglas ä exposer dans
leurs devantures.

XIV. Activite de la
«

succursale de Lausanne

Notre bureau de Lausanne a continue ä

remplir ses fonctions de poste de liaison entre
l'ONST et le domaine touristique romand,
d'office de renseignements et de poste de

redaction frangaise. En fait de reclame
collective, il a contribue ä preparer les campa-
gnes du printemps, de l'ete et de l'hiver, et
mis en mouvement une campagne d'annonces

pour les stations de sports d'hiver romandes
dans les journaux suisses. Cette campagne
de l'ordre de 10 000 fr. destinee ä assurer aux
stations le soutien des redactions a groupe
30 souscripteurs.

Presse

II a regulierement alimente la presse romande
d articles et de photos, et collabore avec
suite ä la redaction de la revue Suisse, au
Service de presse et aux Informations de
l'ONST. II a pourvu ä une bonne partie de nos
besoins en traductions, notamment en redi-
geant les textes frangais de nos brochures :

Suisse centrale, Sports en Suisse, Suisse bal-
neaire, Peche, Suisse educative (sous presse),
et Sejours ä forfait. L'organisation du service
de presse aerien, la Coupe des Alpes, l'ouver-
ture de la route des Mosses ont eu egalement
recours ä ses services ä des titres divers.

Expositions et conferences

Charge de presider la commission d'organi-
sation de la section Sports-Hygiene-Tourisme
au Comptoir de Lausanne, il a inspire la
creation d'une piste de ski sur neige artificielle,
contribue ä la realisation de divers stands, ins-
talle un bureau de renseignements, et pourvu
ä l'affichage touristique. II a ete appele inci-
demment ä s'interesser ä la realisation d'un
Pare d'attractions suisse ä l'Exposition de

Paris, et ä etudier les conditions d'une
participation de l'ONST ä la Foire gastronomique
de Dijon. II a prete son aide au lancement des

Foires de Fribourg et de Sion.
Notre representant a fait diverses

conferences, soit pour l'orientation des milieux
touristiques (ä Montreux, Lausanne, Morat)
soit ä l'etranger (Dijon, Lyon) pour la propagande

des voyages en auto, des sports d'hiver
et des sejours ä forfait.

Radio
Le bureau de Lausanne a regulierement

fourni ä l'emetteur romand une chronique
hebdomadaire le vendredi et des communiques

pour le samedi, ainsi que des slogans. II
a collabore ä la realisation de plusieurs series
d'emissions et de reportages (5 causeries pour
la campagne d'ete, reportages de Frague sur
les itineraires d'hiver inconnus, reportages
Gascard dans les Alpes vaudoises et le Jura
et reportages Moreillon sur le Valais, les Gri-
sons et la region de la Jungfrau). Notre
representant a partieipe en personne ä des reporta-
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ges ä Chäteau-d'Oex et ä Finhaut. Ses relations
avec les directions des deux studios romands,
non moins qu'avec la direction du journal Le
Radio ont ete constamment des plus etroites et
cordiales.

Film et Photo

Le bureau de Lausanne s'est regulierement
entremis pour assurer les prets de films. Notre
representant a pilote ä travers le pays romand
l'equipe des cineastes des Actualites Fox-
Movietone (St-Bernard, Ste-Croix, Gruyere,
Lausanne), et documente egalement la tournee
de prises de vues de la G.P.O. de Londres. Par
des articles envoyes ä 51 journaux il a soutenu
la campagne entreprise par l'ONST pour
introduire sur nos ecrans les actualites suisses.

II a compose le scenario d'un film sur la Suisse

romande, dont la prise de vues doit s'effectuer
en 1937.

Congres et manifestations d'art

Notre representant a pris part ä la propa-
gande et aux travaux du Congres international
de l'Histoire de l'Art, fourni des articles ori-
ginaux au numero special de la revue, la
matiere d'une causerie radiophonique, et organise

un voyage de journalistes parisiens. Par
son entremise, la Radio de l'Etat francjais n'a
pas consacre moins de cinq annonces et cau-
series ä ce Congres. II a rassemble egalement
un interessant ensemble de photos sur la Suisse,

pays d'art, ä distribuer aux illustres de

l'etranger.
Apres avoir assiste aux receptions auxquelles

l'exposition Courbet donna lieu ä Zurich,

notre representant a convoye un groupe de

representants de la critique d'art et des musees
fran^ais dans l'Engadine. II a participe ä une
partie des deplacements du Congres international

de la Presse et ä l'excursion des journalistes

de la S. d. N.

Relations avec les associations
touristiques

Le chef de notre succursale romande se fait
un devoir d'assister aux assemblees des
associations tourtistiques qui veulent bien le convo-
quer. C'est ainsi qu'il a pris part ä Celles de

Fribourg, du Jura bernois, du Valais, de

Montreux, de l'AVIT, ainsi qu'ä diverses
reunions de l'Automobile-Club, tant ä Lausanne
qu'ä Lyon et Dijon. Les questions de materiel
et d'information le mettent en relations sui-
vies avec les agences de voyages.

Actions speciales

Plusieurs actions d'ordre divers ont requis
l'attention de notre bureau de Lausanne :

gratuite de l'affichage touristique, amelioration
du service d'informations meteorologiques,
participation de l'ASCOOP au financement de la

propagande touristique, creation d'une loterie
vaudoise, exoneration des etrangers de l'impot
de crise, reconnaissance officielle du tourisme

par la Chambre de Commerce vaudoise,
amelioration des relations ferroviaires entre Evian
et le Valais, normalisation des rapports entre
les stations d'hiver et la presse, creation d'un
service d'informations sportives pour la presse
parisienne, formation d'un groupement
international du Circuit du Mont-Blanc, etc.
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