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F. FINANCES.

En 1928, les recettes totales de I’Office du Tourisme se sont élevées a Fr. 637,385.48 (bud-
get 535,825.—) en regard d’'un total de dépenses de Fr. 622,561.83 (budget 540,100.—), auxquel-
les il faut ajouter le déficit de 1926 de Fr. 1,442.08, au total Fr. 624,003.91.

En laissant de coté le poste des cartes d’entrée provisoire pour automobilistes qui est ba-
lancé aux recettes, les dépenses peuvent étre groupées comme suit :

Autorités ; Assemblée générale, Conseil du tou-

risme, Comité de direction (jetons de présence Fr. T

et frais de voyages) . . . . . : 14,434 27
Traitements du personnel a Zurich et Lausqnne 97,930 18.3
Location et matériel de bureau . . . . . . 23,8756 4,3
Frais de voyages: Inspections en Suisse el a

Iétranger . . . i e e F e i 7,907 1,5
Ports, télégrammes, telephone hisrE T e S 7,902 1,5
Propagande, publicité, publications, agences a

I’étranger, etc. . . . . . 369,408 69,1
Commissions de propagande, des hor‘ures et de

balnéologie e =S 2,662 0,5
Trafic, Economie publlque et Statlsthue e 2,444 0,5
Assurnn(es etodivers ot e SR et 8,451 1,6

Fr. .)3.)()13 10()‘7

On constatera que les dépenses de propagande et de publicité forment le plus gros poste des
comptes. On pourrait y ajouter le poste relatif aux traitements du personnel, la principale acti-
vité de celui-ci ayant trait a la propagande touristique.

Les comptes de I’exercice bouclent avec un excédent de Fr. 13,381.57, au lieu d’un déficit
présumé de Fr. 5717.—. La plus-value des recettes provient de la comptabilisation de la vente
des cartes d’entrée provisoire pour automobilistes (90,829.75), alors qu'aux dépenses figurent les
primes payées 4 la Compagnie d’Assurances, la quote-part versée au Touring-Club suisse et a
I'Automobile-Club de Suisse, ainsi que les frais d’impression du prospectus « Avis importants
aux automobilistes » (87,549.57).

Certains postes du budget, surtout en matiére de publications de propagande ont di étre dé-
passés ; mais ces dépassements sont compensés par des économies réalisées dans le domaine des
représentants de I’Office & I'étranger ensuite de vacances intervenues en Espagne et en Scan-
dinavie.

D’autres taches treés importantes pour le développement du tourisme suisse, de maniére a
pouvoir mieux soutenir la concurrence des autres pays, attendent encore une solution. Leur exécu-

tion est subordonnée & I'augmentation de nos ressources financiéres. Nous avons en vue surtout
les travaux suivants :

Publication et diffusion d’ ouvrages illustrés consacrés aux beaux-arts, aux monuments histo-
riques, aux bourgs, aux chateaux, aux passages alpestres de notre pays.

Organisation d’expositions suisses i I'étranger (tourisme et trafic, sports, stations balnéaires
et climatiques, ete.) ; participation plus active a des expositions de ce genre.
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: Développement de la propagande par l’iniage: prise et diffusion de films, publicité lumi-
neuse, édition d’albums illustrés, tableaux, affiches, agrandissements photographiques.

Publicité plus intensive dans la presse étrangere et développement paralléle de la propagande
rédactionnelle.

Organisation de cycles de conférences avec projections lumineuses.

Edition et diffusion de cartes murales avec fort relief de la Suisse, a 'usage des agences de
voyages.

Organisation de voyages d’études pour journalistes, écrivains, médecins, fonctionnaires des
agences de voyages, en vue de mieux faire connaitre la Suisse, ses beautés naturelles, ses voies
de communication, les vertus curatives de ses stations balnéaires et climatiques.

Encouragement a l’aviation touristique, au tourisme automobile et aux sports en plein air.

Les études préparatoires concernant les questions qui précédent sont faites et leur réalisation
dépend de la réunion des moyens financiers.

A D’étranger, dans les anciens pays de tourisme, comme chez ceux qui ont compris plus ré-
cemment la valeur économique du tourisme (Grande Bretagne, Espagne, Tchécoslovaquie, etc.),
des crédits considérables sont mis a la disposition des Offices nationaux de tourisme. Nous vou-
lons croire que la Suisse, comblée par la nature et en possession d’une organisation hoteliere
admirable, comprendra toujours davantage la nécessité d’'une propagande touristique énergique
et saura faire les sacrifices financiers voulus.

C’est dans cet espoir que 1'Office du Tourisme s’adressera au cours de Pexercice 1929 aux
subventionnants et aux membres de I’Association nationale pour le développement du tourisme
dans le but d’en obtenir le renouvellement — si possible une élévation — de leurs contributions.

En terminant, nous remplissons l’agréable devoir de remercier les autorités fédérales, can-
tonales et communales, ainsi que les entreprises officielles et privées, de leur appui bienveillant.
Nous les prions de nous continuer leur précieuse sympathie et leur collaboration.

OFFICE NATIONAL SUISSE DU TOURISME

Le Président du Comité de Direction : Le Directeur :

TOBLER. JUNOD.

Le Conseil du tourisme a, dans sa séance du 22 avril 1929, approuvé le présent rapport, ainsi
que les comptes qui y sont annexés et propose a I’Assemblée générale de les adopter.

AU NOM DU CONSEIL DU TOURISME :

Le secrétaire : Le President :

JATON. ‘ KUNZ.
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