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«Unsere Geschichte
i1st unsere Marke»

Interview mit Jurgen Hofer,
Direktor Solothurn Tourismus

Wie stebt ein Touristiker zum Kulturerbe?

Im Interview erklirt Jiirgen Hofer, Direktor
von Solothurn Tourismus, dass das Kulturerbe
einen grossen Stellenwert bhat 1m Tourismus-
konzept der Ambassadorenstadt. Die Geschichte
hat einen zentralen Platz bei der touristischen
Vermarktung der Stadt. Man spricht ein Pub-
likum an, das von der «schonsten Barockstadt
der Schweiz» angezogen wird und ist gleich-
zeitig bemiibt, die Qualititen der Stadt fiir deren
Bewobnerinnen und Bewobner zu erbalten.
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Wie hat sich die Covid-19-Pandemie
auf den Tourismus in Solothurn ausge-
wirkt?

JURGEN HOFER: Im Gegensatz zu den grossen
Stédten, die bei den Logiernichten Riick-
ginge von 70 bis 80 Prozent in Kauf neh-
men mussten, stehen wir mit einem Riick-
gang von rund 30 Prozent relativ gut da. Ich
gehe dennoch davon aus, dass einige touris-
tische Betriebe nicht mehr 6ffnen werden;
wobei es auch Unternehmen treffen konnte,
die in der Vergangenheit gut arbeiteten. Bei
Solothurn Tourismus konzentrierten wir uns
im letzten Sommer darauf, die Angebote
vor unserer Haustiir zu bewerben. Im Rah-
men der Aktion SommerSpass haben wir
ca. 530 Leistungstrigern aus den Kantonen
Solothurn, Baselland und dem Aargau eine
Webplattform fiir die Prisentation ihrer An-
gebote zur Verfiigung gestellt.

| Was verbinden Sie mit dem Begriff

Kulturerbe?
Heimat, Identitit, Stolz, Verpflichtung.



Welchen Stellenwert hat das Kultur-
erbe fiir Solothurn Tourismus?

Einen grossen. Solothurn wurde vor 2000
Jahren von den Romern auf der Suche nach
einem Aareiibergang fiir die Strasse von
Aventicum (Avenches VD) nach Vindo-
nissa (Windisch AG) und Augusta Raurica
(Augst BL / Kaiseraugst AG) als Salodurum
gegriindet und ist seither dauernd besiedelt.
Im 16. Jahrhundert liess sich der Botschaf-
ter des franzosischen Konigs in Solothurn
nieder und brachte franzosische Lebensart
und Raffinesse mit. Durch das Solddienst-
biindnis der Eidgenossenschaft mit der
franzosischen Krone liessen sich viele Solo-
thurner Biirgerfamilien fiir den Kriegsdienst
verpflichten und wurden sehr reich. Das ba-
rocke Stadtbild zeugt von diesem Reichtum.

Wie entwickeln Sie lhre touristischen
Produkte?

Wenn wir neue Stadtfiihrungen entwickeln,
arbeiten wir mit den kantonalen Fachstel-
len der Archidologie und Denkmalpflege
zusammen. Dadurch konnen wir unsere
Fiihrerinnen und Fiihrer inhaltlich sehr gut
ausbilden. Neben archéologischen und ar-
chitekturhistorischen Fiihrungen bieten wir
auch szenische Rundgénge an, in denen das
historische Alltagsleben angesprochen wird.

Wie bewerben Sie Solothurn?

Wir vermarkten Solothurn als schonste
Schweizer Barockstadt und als Ambassa-
dorenstadt, denn unsere Geschichte ist auch
unsere Marketing-DNA. Aber wir wol-
len keinen Massentourismus; wir nehmen
Riicksicht auf die Bediirfnisse der Einhei-
mischen. Beliebte lokale Treffpunkte wie
den Samstagsmarkt bewerben wir zuriick-
haltend.

Nachhaltigkeit ist ein Schlagwort im

Tourismus. Was verbinden Sie damit?

Wie gesagt: Wir wollen nicht zu viele Tou-
risten in der Stadt, damit sich die Einheimi-
schen in ihrer Stadt wohl fiihlen. Es gilt, fiir
unsere Kulturgiiter und die wertvollen Na-
turlandschaften in der Region das Gleich-
gewicht von schiitzen und nutzen zu finden,

ohne die Wertschopfung ausser Acht zu las- |
sen. Zu viel des Guten ist, wenn wir auf der |

Aare keine Stand Up-Paddeltouren anbie-
ten diirfen, weil angeblich der Vogelschutz
wichtiger ist, Motorboote aber erlaubt sind!

Schweiz Tourismus bewirbt die Schweiz
nach wie vor als Natur(berg)paradies; das
hat historische Griinde. Wiinschen sie sich
einen Imagewechsel hin zu einer urbaneren
und kulturorientierteren Werbung?
Nachdem in den aktuellen Kampagnen von
Schweiz Tourismus den Stddten deutlich
mehr Aufmerksamkeit geschenkt wird, gehe
ich davon aus, dass die Werbung — zurecht —
urbaner und kulturaffiner wird. Die Schweiz
ist Natur und Kultur. m

Weitere Informationen bei Solothurn Tourismus,
www.solothurn-city.ch

JURGEN HOFER

Résumé

Que pense un professionnel du tourisme du

| patrimoine culturel ? Dans cet entretien,

Jiirgen Hofer, directeur de Soleure Tou-
risme, explique que le patrimoine cultu-
rel joue un role majeur dans la stratégie
touristique de Soleure, connue comme la
« Cité des ambassadeurs ». L’histoire oc-
cupe une place centrale dans la mise en
valeur touristique de la ville. Il s’agit d’at-
tirer un public désireux d’admirer la « plus
belle ville baroque de Suisse » tout en fai-
sant les efforts nécessaires pour préserver
les qualités de la cité pour ses habitants.
L’objectif est ici de trouver un équilibre
entre la protection de la ville et sa mise en
valeur a des fins touristiques.
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