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BA propos

Apropos JEP 2001

Als sich vor ungefihr zwei Jahren ein klei-
ner Arbeitskreis Gedanken zu moglichen
Themen fiir zukiinftige JEP’s oder ETD’s
machte, glaubte ein mir bekannter Kollege,
eine besonders ziindende Idee zu haben
und etwas besonders Attraktives vorzu-
schlagen: die Nutzung und ihre allfilligen
Einschrinkungen fiir die Bewohner eines
Baudenkmals sollte aufgegriffen werden.
Die Idee l6ste tatsichlich ein Feuer aus,
denn die NIKE nahm sie auf und ver-
brannte sich in der Folge nicht nur die Fin-
ger, sondern gleich die ganzen Hinde. Sie
erklirte vorerst den unverfinglichen Titel
«Wohnen im Baudenkmal» zum Thema
des Tages fiir das Jahr 2001. Minniglich
war, wenn nicht durchwegs begeistert, so
doch einverstanden, liess sich damit ein un-
mittelbarer Bezug zu einem Grundthema
der Denkmalpflege herstellen: Anspriiche
der Eigentiimer und Benutzer mit denjeni-
gen der Kulturguterhalter unter einen Hut
zu bringen. So weit so gut.

Die NIKE machte sich also mit grossem
Enthusiasmus an die Arbeit und erinnerte
sich an die verschiedensten Weiterbil-
dungsanlisse unterschiedlicher Anbieter in
jlingerer Zeit. Da waren die grossten Kory-
phien der Medien- und Kommunikations-
welt — vom Kulturchef des Fernsehens bis
hin zu den bedeutendsten PR-Beratern —
in farbigsten Schilderungen bemiiht, uns
Banausen beizubringen, wie die Mechanis-
men der Medien und der Kommunikation
funktionieren. Der Tenor lautete durch-
wegs: Geschichten und Konflikte sind ge-
fragt, Personen miissen her. Sonntagszei-
tung und Sonntagsblick, Coop-Zeitung
und der Briickenbauer, Fernsehen und Ra-
dio sind die Medien, die etwas bewirken.
Die Sonntagspresse muss motiviert wer-
den... Wo kommen wir da hin mit unseren
hehren Anliegen, unseren Daten und Zah-
len, unseren Problemen mit glastrennenden
Fenstersprossen, mineralischem Verputz
und nichrt haftenden Kalkanstrichen...

Das hat sich die NIKE anscheinend zu
Herzen genommen und sich fiir die Ver-
mittlung des diesjihrigen Themas der JEP
einen Kommunikationsfachmann ange-
schnallt. Aber oha litz. Da formuliert doch
dieser Experte unser schones Thema zu ei-
nem reisserischen Slogan um: der biedere
Titel «Wohnen im Baudenkmal» wird
schnurstracks zu «Wer wohnt denn da?»
umformuliert. Ganz im Sinn von dem, was
uns in all den Weiterbildungsveranstaltun-
gen beigebracht worden ist. Aber oha litz.
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Da hat der Kommunikationsbeauftragte
der NIKE die Rechnung ohne den Wirt ge-
macht. An der offiziellen Informationsver-
anstaltung, an der sich die eigentlich Ver-
antwortlichen fast durchwegs vertreten lies-
sen, hielten sich die Reaktionen in Gren-
zen. Um so heftiger wurden anschliessend
aus der ganzen Schweiz brennende Pfeile
gegen den Breitenrain in Bern geschossen.
Die Botschaft war klar: Der seichte Slogan
stelle eine nicht erwiinschte Personifizie-
rung des Themas dar und sei der Sache ab-
triiglich. Es reisse die edlen Absichten der
Denkmalpflege, der es ausschliesslich um
das Bauwerk geht, in die Niederungen des
minderen Tagesjournalismus, Voyeurismus
sei dies, die Besitzer und Besitzerinnen von
Baudenkmiilern seien vor den Kopf gestos-
sen und wollten nicht mehr mitmachen...
Kleinlaut blies die NIKE den Riickmarsch
an.

Nach dem Thema «Wohnen im Bau-
denkmal» kénnte ich mir auch einen Tag
des Denkmals zur Problematik des Erhalts
originaler Substanz eines Baudenkmals un-
ter dem Titel «Erhalt unserer Baudenk-
miler» vorstellen. Von einem Kommunika-
tionsexperten in die Sprache der wirkungs-
vollen Sonntagspresse und des Fernschens
iibersetzt, wiirden wir dann wohl mit dem
Motto konfrontiert «Wer pflegt denn da?».
Mit welchem Pfeilregen hitte die NIKE in
diesem Fall wohl zu rechnen?

Apropos Kommunikation: Medienarbeit
scheint mir dhnlich wie Weihnachten oder
Geburtstag zu sein. Unter dem Tannen-
baum oder auf dem Geburtstagstisch sticht
doch das Pickli mit dem besonders bunten
Papier, dem kunstreich geschniirten Binde-
li und der angesteckten Blume oder Feder
ins Auge. Es weckt unser besonderes Inte-
resse. Was ist wohl drin? Wer bekommt es
wohl? Der Empfinger oder die Empfinge-
rin sind gespannt, 6ffnen es vorsichtig und
mit besonderer Sorgfalt. Der Inhalt wird
aus dem Papier geschilt, das Geheimnis ist
geliiftet: was zum Vorschein kommt gefillt,
oder es gefillt auch nicht, es wird herumge-
reicht, bestaunt, begutachtet, besprochen...
Und das Papier und das Bindeli? Im besten
Fall werden sie zusammengelegt und aufge-
rollt, beiseite gelegt, um irgendwo zwi-
schengelagert zu werden, bevor sie schliess-
lich doch im Altpapier oder im Abfalleimer
enden. Beide haben ihre Pflicht erfiill, ihre
Wirkung gezeitigt und sind dann rasch in
Vergessenheit geraten. Geblieben ist hof-
fentlich der Inhalt. Und apropos Ge-
schenkpickli und Bindeli: Wenn ich als
junger Student mein Feriengeld in einer

Buchhandlung verdiente, stellte ich an der
Kasse jeweils die stereotype Frage «git’s es
Gschink?» Mancheine und mancheiner
schauten mich dann eher skeptisch an und
fragten sich wohl, ob denn der junge Mann
fihig dazu sei, einem gewichtigen oder we-
niger gewichtigen Inhalt ein ansprechendes
dusseres Erscheinungsbild zu geben. Die
Kunden waren dann oft erstaunt, als es mir
nicht selten und immer besser gelang, ein
Buch in ein Papier einzuwickeln, ohne die-
ses zu zerknittern, und das Bindeli erst
noch mit einem schénen Litsch zu verse-
hen.

Nur gut, dass ich keine Teddybiren ein-
packen musste; dies ist wesentlich kompli-
zierter als Biicher und von wegen — Bau-
denkmiilern.

der Pflegi
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