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BSchwerpunkt

Résumeé

Act local, think local oder
act global, think local: In-
ternet est parfaitement
adapté pour traiter locale-
ment des thémes qui n’in-
téressent qu'un petit
groupe de personnes et
les rendre accessibles a
d’autres groupes qui sont
dispersés localement dans
le monde entier. Cest
ainsi que naissent des
groupes d’intérét disper-
sés localement mais qui
ont une communauté de
pensée globale. Par
ailleurs on peut imaginer
que les informations qui
intéressent un grand
nombre de personnes
soient mises a disposition
de maniére centralisée et
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Perspektiven

Die aktuelle Entwicklung ldsst vermuten,
dass der Begriff einer informationellen
Revolution nicht zu hoch gegriffen ist.
Das Wachstum der Internet-Nutzung
wird sich zwar etwas verlangsamen, in et-
wa 5 Jahren wird jedoch die Hilfte der
Schweizer Bevélkerung zu den Internet-
Nutzern zihlen. Alle Bereiche unseres Le-
bens — Beruf, Familie, Freizeit — werden
bis zu einem gewissen Ausmass vom In-
ternet durchdrungen sein. Kommunikati-
on und Kooperation werden nicht mehr
durch ortliche Nihe, sondern durch ge-
meinsame Interessen bestimmt. Und wir
werden iiber die Anfinge des Internet
und seine Schwichen — lange Wartezei-
ten aufgrund nicht ausreichender Lei-
tungskapazititen, Sicherheitsbedenken —
zu licheln lernen.
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Act local, think global oder
act global, think local

Immer wieder Internet. Ein weiterer
Artikel tiber das Internet? Muss das
sein, es wurde doch schon so viel
dariiber geschrieben - entweder
man interessiert sich fir die Sache
und weiss darum auch Uiber dieses
globale Phanomen Bescheid, oder
man interessiert sich nicht, aus was
far Griinden auch immer. Ignorieren
wird das Internet mittelfristig aber
niemand mehr kdnnen.

Fest steht: Das Internet wird weiter
wachsen und aus dem Alltag kaum mehr
wegzudenken sein, wenn auch nicht
zwingend in der heute bekannten Form.
Sicher werden Sie in Zukunft das Inter-
net auch verwenden, ohne dass Sie dies
realisieren, denn die dem Internet zu-
grunde liegenden Verfahren werden viel-
faltig eingesetzt: in der Kommunikation,
in der Prisentation von Inhalten oder
immer dann, wenn es darum geht, vielen
Benutzern Zugriff auf zentral oder de-
zentral gelagerte Daten zu erméglichen.

Der schleichende Standard

Wie war es moglich, dass sich auf einmal
auf der ganzen Welt ein Standard durch-
setzt, ohne dass ein langjihriger Krieg,
welches System nun das beste sei, voraus-
gegangen wire? Man erinnere sich an die
leidige Videorekorder-Geschichte (VHS
versus Beta oder Video 2000). Der Kon-
sument wurde nur verunsichert und
wusste nicht, auf welche Technologie er
setzten sollte. Beim Internet ist es anders;
fast unbemerkt haben sich verschiedene
Dienste etabliert (e-mail, World Wide
Web, ftp usw.). Interessanterweise sind
die Protokolle, welche zur Kommunika-
tion eingesetzt werden, relativ einfach
aufgebaut und weltweit ohne grossen
Aufwand einsetzbar. Das Phinomen er-
klirt sich aus der einfachen technischen
Basis, auf der ein Weltstandard aufgebaut
werden konnte, ohne dass komplizierte
und teure Anschaffungen gemacht wer-
den mussten. Ein wichtiges Ziel war von
Anfang an, dass verschiedenartige Com-
putersysteme mit Hilfe des gleichen



Standards miteinander iiber verschieden-
ste Datentriger kommunizieren kénnen
sollten.

Der «achte Kontinent» umspannt un-
terdessen alle anderen Kontinente und
ist vollig korperlos. Das Einzigartige an
ihm ist nicht die in den Hintergrund tre-
tende Technik, sondern vielmehr wer ihn
«bewohnt». Im Internet interagieren die
verschiedensten Kulturen, politischen
Ideologien, Philosophien und Religio-
nen miteinander — Konflikte sind den-
noch die Ausnahme.

Das Medium eignet sich bestens dazu,
Themen, welche nur eine kleine Interes-
sengruppe ansprechen, lokal zu behan-
deln, um sie dann fiir andere Gruppen,
welche auf der ganzen Welt
ebenfalls lokal verstreut
sind, zuginglich zu ma-
chen. So entstehen Interes-
sengruppen, welche zwar
global verstreut sind, aber
dennoch dusserst lokal den-
ken. Andererseits ist es ge-
nauso gut denkbar, dass In-
formationen, welche grosse
Menschenmengen  bewe-
gen (News, Politik, Wirt-
schaft, Religion etc.) zentral
zur Verfiigung stehen und
so ein breit interessiertes
Publikum tiberregional an-
sprechen kénnen.

Die Konzeption eines

Internetauftritts

Es gibt zwei Maéglichkeiten, im Internet
prisent zu sein: Uber eine Plattform-
struktur — die Amerikaner sprechen von
einer Internet-Mall oder von einem Fo-
rum — oder iiber den hochspezialisierten
Auftritt, welcher in sich geschlossen ist
und eher in die Tiefe als in die Breite in-
formiert. Es entstehen natiirlich Misch-
formen: auf Internet-Malls sind verschie-
dene hnlich gelagerte Informations-Sites
vorhanden, welche sich jedoch durch eine
ausserordentliche Informationstiefe aus-
zeichnen. In eine erstklassige Mall-Struk-
tur lassen sich nachtriglich ohne Weite-
res verwandte Themen, welche im
Moment noch als eigenstindiger Auftritt
aufgebaut sind, einbinden. Dabei spielt
es keine Rolle, ob die Auftritte physisch
am selben Ort sind oder nur per Link
miteinander verkniipft werden. Im Ideal-
fall finden sich die interessierten Perso-

konzipiert, dass
sie eine Plattform-
Funktion bieten
kann und den
Benutzern als
Absprungbrett zu
den Sites der
Mitglieder dient.

nen iiber eine intelligente Navigations-
strukur sehr schnell in der Site zurecht,
auch wenn die Site tidglich an Informati-
onsgehalt zunimmt und aktuell bleibt.

Wie wurde der Internetauftritt flir die
NIKE angegangen?

Die NIKE Site wurde so konzipiert, dass
sie eine Plattform-Funktion bieten kann
und den Benutzern als Absprungbrett zu
den Sites der Mitglieder dient. Jede Mit-
gliederorganisation wird auf der NIKE-
Site in einem einheitlich gestalteten, kur-
zen Portrait vorgestellt. Wichtig schien es
uns, dass auch die Mitglieder des Triger-
vereins der NIKE mittelfristig einen ei-
genstindigen Auftritt bekommen und so
dem interessierten Besucher weiterge-
hende Informationen vermitteln werden

kénnen.

Die NIKE Site
wurde so

Beim Internet handelt es
sich um ein globales Medi-
um, welches ganz unter-
schiedliche Interessengrup-
pen  ansprechen  und
ungeahnte Synergien ent-
wickeln kann. Ziel ist es,
auch Interessengruppen zu
involvieren, die sich nur am
Rande mit der Kulturgiiter-
Erhaltung auseinanderset-
zen, aber dennoch kulturell
engagiert sind. Dies sind
die eigentlichen Vorteile
vom Internet. Dass iiber
vorerst nicht offenkundige
Gemeinsamkeiten ein neu-
er, grosserer Zusammenhang gefunden
werden kann, um so beispielsweise den
Interessierten an das Thema Kulturgii-
tererhaltung heranzufiihren.

Metacom Partners Inc.

Postfach 140
5432 Neuenhof
T 056 406 63 46

www.metacom.ch

Regardsi

touchent ainsi un public
largement intéressé au-
dela des frontieres régio-
nales. Clest 4 tout cela
qu’il faut penser quand
on prévoit de se présenter
sur Internet. Il existe en
fait deux solutions qui
peuvent également étre
combinées: la structure
en largeur — les améri-
cains parlent d’Internet-
Mall ou Forum — et la
structure en profondeur,
hautement spécialisée et
repliée sur elle-méme. Le
Site NIKE est une struc-
ture en largeur et sert aux
utilisateurs de base pour
accéder aux sites des asso-
ciations membres de 'As-
sociation de soutien au
NIKE. Le site NIKE pro-
pose en outre pour
chaque membre de 'As-
sociation un bref portrait
congu & partir d’un sché-
ma homogene.
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