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Kolumne aus der Welt der Medien

Betrug

Boris Jelzin hat immerhin einige Tage
vor dem Davoser Weltwirtschaftsforum
mitteilen lassen, dass er Wichtigeres zu tun
habe, als dort der angekiindigte Star zu
sein. Von Edith Cresson fanden die Teil-
nehmenden des Forums Engelberg iiber
Zusammenarbeit Europa — Asien in Wis-
senschaft, Technologie und Wirtschaft erst
am Ort die Mitteilung vor, dass sie ihr
Préasidium der Veranstaltung wegen drin-
gender Europaminister-Sitzungen erst in
der zweiten Hilfte des Kongresses ausiiben
konne. Dann blieb sie ganz aus. Vor einem
Jahr hatte man ohne verldssliche Meldun-
gen bis zum Schluss vergeblich auf Um-
berto Eco gewartet. Am Zermatter Sympo-
sium iiber Kreativitdat in Wirtschaft, Kunst
und Wissenschaft hatte 1995 der mexikani-
sche Schriftsteller Carlos Fuentes an erster
Stelle auf dem Programm gestanden, aber
nie auf dem Podium. Dafiir war Joseph
Brodsky gekommen, der ein Jahr zuvor er-
wartet wurde. Sein Nobelpreis-Kollege
Wole Soyinka hatte zundchst zugesagt,
nachdem das Programm gedruckt war, wie-
der abgesagt, dann sich bewegen lassen,
wenn irgend moglich doch zu kommen,
und als niemand mehr daran glaubte, ist er
erschienen.

Kongressjournalismus

Betrug? Ein grosser Betrug, ja. Aber
nicht im Einzelfall. Joseph Brodsky zum
Beispiel konnte wegen des Herzleidens
nicht nach Zermatt reisen, dem er schliess-
lich erlegen ist. Die andern ausbleibenden
Stars hatten weniger dramatische, aber
nicht weniger valable Griinde zumindest
vorgebracht, auch wenn man sie konkret
selten erfuhr. Aber der Betrug liegt im Prin-
zip: Kongresse werden mit Namen gross
gemacht, die nur als Namen wirken, oft
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sogar auch dann, wenn sie ihren Auftritt
absolvieren, so zum Beispiel Helmut
Schmidt am Kongress eines grossen Ver-
bandes in Montreux, wo er einen seiner
bekannten historischen Abrisse lieferte, der
weder mit dem Kongressthema noch mit
dem Verband spezifisch irgendwie zu tun
hatte.

Boris Jelzin kam mit seiner Absage an
Davos in die Schlagzeilen von Presse, Ra-
dio und Fernsehen. Das Wirtschaftsforum
hatte seine PR ohne irgendeine substantiel-
le Leistung. Die Presseleute, die wegen
Edith Cresson nach Engelberg gereist wa-
ren und dann auf sie gewartet hatten, wur-
den zwar enttduscht und verérgert, aber sie
waren da und wendeten sich der (prestige-
massig) zweiten Garnitur zu. Das Ritselra-
ten, ob Umberto Eco kommen wiirde, war
vielleicht spannender als sein Referat ge-
wesen wire, und der Auftritt von Wole
Soyinka hatte sich zweifellos durch die
lange Ungewissheit tiefer eingepragt.

Das ist der grosse Betrug: Es wird nicht
Stoff geliefert, nicht Gehalt, nicht Gedan-
ken, Inhalte, Informationen, Anregung,
sondern Emotion, Thrill, ob positiv oder
negativ,ob Euphorie oder Frustration, spielt
zunichst keine Rolle. Ob der Star kommt
oder nicht kommt, ist unerheblich; wichtig
ist, dass ein Star im Spiel ist. Wenn er
kommt, umso besser, wenn er nicht kommt,
sorgt auch das fiir Wirbel, und ob er kommt
oder nicht, das ist auf alle Fille spannend.

Wer aber betriigt da wen? Die Veranstal-
ter das Publikum und die Medien? Die
Stars die Veranstalter? Beides ist, mehr
oder weniger bewusst und ausgeprégt, der
Fall. Vor allem aber interessiert uns hier der
Betrug der Medienleute gegeniiber ihrem
Publikum. Sie sind die entscheidenden
Mitspieler.

Man wird nicht Star, ohne irgendeinmal



irgend etwas Ausserordentliches geleistet
zu haben. Wer aber einmal Star ist, profi-
tiert von einer Publizitdtsdynamik. Mit In-
puts, die mit der urspriinglichen Leistung
wenig zu tun haben, kann er sie in Bewe-
gung halten — Kapriolen und Kapricen statt
Bravour. Doch die Publizitdtsdynamik ist
keine Eigendynamik. Es sind die Medien-
leute, die sie steuern; an vorderster Front
sind es die Journalisten, unter denen einige
sich gierig,andere auch nur zynisch auf den
Stoff werfen, den erst sie entziinden, den
sie oft auch erst zum journalistischen
Ziindstoff machen.

Jagd nach dem Aufhinger

Nicht nur Boulevardjournalisten spielen
dieses Spiel mit. Der Journalist, der die
Themen aufnehmen mochte, um die es auf
einem Davoser, einem Engelberger oder
Zermatter Kongress geht —Themen, die das
gesellschaftliche und wirtschaftliche Uber-
leben der Menschheit betreffen —, der am
Kongressthema interessierte Journalist
weiss, dass in der Regel die substantiellsten
Beitrdge nicht von den Stars, sondern von
vereinzelten Referenten kommen, die ab-
seits der weiteren Offentlichkeit etwas
Neues erarbeitet haben. Trotzdem wird er
ein gut Teil seiner Zeit darauf verwenden,
ein Exklusivinterview mit mindestens ei-
nem Star zu ergattern. Wenn er geschickt
ist, mit dem Pressechef gute Beziehungen
aufgebaut hat und weiss, wie man dem Star
das Gefiihl gibt, sein Bestes vorteilhaft an-
zubringen, kann auch etwas Gutes dabei
herauskommen.

Vielleicht ist das Ergebnis von drei Ta-
gen Herumrennen zwischen Kaffeefoyers,
Pressezentren und Hotellobbys aber auch
nur ein nichtssagendes Statement, wenn
der Star iliberhaupt zu sprechen ist. Dieses
Statement aber ist der Rettungsanker fiir
den Journalisten, wenn er in die Redaktion
telefoniert. Denn in der Kommerzmiihle
des heutigen Journalismus wollen es sich
nur noch ganz wenige Redaktionen leisten,
eine NZZ manchmal, manchmal eine
ZEIT, aber auch die immer weniger, viel-
leicht noch die eine oder andere Fachzeit-

schrift, jemanden fiir einige Tage an einen
Kongress zu schicken, ohne dass es dafiir
einen sensationellen Aufhénger gibt. Der
Aufhédnger aber ist selten das Thema des
Kongresses, mag es dabei auch noch so
zentral ans Mark des Lebens gehen.
Kongressjournalismus zeigt gewisser-
massen in der Retorte die Degeneration des
Journalismus iberhaupt. Vorausgesetzt,
dass es gelingt, mit hochgeputschten Lock-
mitteln Aufmerksamkeit zu erregen, ver-
wendet der Journalist den grossten Teil der
Energie darauf, den Lockstoff (wenn er
denn effektiv geliefert wird) so aufzuberei-
ten, dass er auch die Leser, Horer oder
Zuschauer lockt. Lockt wozu? Lockt, sagt
der Journalist, der das Thema fiir wichtig
hilt, lockt, sich auf das Thema einzulassen.
Mit diesem Trick aber betriigt er nicht nur
das Publikum, sondern auch sich selber.

Radio DRS und der Blick

Radio DRS hat mit dem neuen Chefre-
daktor des Blick, noch bevor dieser seine
Funktion aufgenommen hat (auch das ge-
hort zum journalistischen «must»), ein ein-
stiindiges Gesprach («Personlich») ge-
fiihrt. Der Moderator, gut vorbereitet, hat
den zukiinftigen Blick-Chef mit konkreten
Beispielen der Schaumschlidgerei seines
Blattes konfrontiert. Muster: Der 7itel sug-
geriert eine Sensation, die der Artikel viel-
leicht noch teilweise und die Fakten iiber-
haupt nicht einldsen. «Haben Sie den Arti-
kel gelesen?» fragt der Chefredaktor, und
triumphiert dann: Blick gelinge es, auf die-
se Weise ein Millionenpublikum auf Dinge
aufmerksam zu machen, die es sonst beisei-
te lassen wiirde.

Faktisch heisst das: Bildung durch Fru-
stration. Wer auf Sensation anspringt, will
Sensation, und wenn er sie nicht erhdlt, ist
er frustriert. Der Journalist aber, der glaubt,
auf diese Weise noch irgendwelche Reste
von Aufklirung oder Bildung mitzu-
schmuggeln, hat seine Zeit fiir sich selber
verloren: die Zeit, die er gebraucht hitte,
sich um das Thema statt um den Aufhénger
zu kiimmern.

Hanspeter Gschwend
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