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Willy Spieler

Zeichen der Zeit

Zwillingsinitiativen gegen Alkohol- und Tabakwerbung

Am kommenden 28. November stimmt
die Schweiz {iber zwei Volksinitiativen ab,
die der Werbung fiir Tabakwaren und al-
koholische Getrinke einen Riegel schieben
wollen. Millionenschwer ist die Gegen-
kampagne, die zu dem einzigen Zweck lan-
ciert wird, aus Tabak und Alkohol und na-
tiirlich auch aus der Werbung fiir diese
Produkte den grosstmoglichen Profit zu
schlagen: Einmal mehr ist die Werbefrei-
heit bedroht. Einmal mehr miissen Herr
und Frau Schweizer auch um ihre Frei-
heitsrechte fiirchten. Einmal mehr soll die-
ser Katastrophenalarm die Sorgen um die
Gesundheit der Menschen, um die mani-
pulative Verharmlosung schiadlicher Kon-
sumgewohnheiten iibertbnen. Die sozial-
ethische Bedeutung der Vorlagen hat dem
Kampf um Kommerz und (sinnlose) Ar-
beitsplitze zu weichen — wenn es nach dem
Willen der «geheimen Verfiihrer» geht.

Ziel der Initiativen

Die beiden Initiativen «zur Verminde-
rung der Alkoholprobleme» und «zur Ver-
minderung der Tabakprobleme» fordern
den konsequenten Verzicht auf «die Wer-
bung fiir alkoholische Getrinke und deren
Marken» sowie «fiir Tabakwaren und de-
ren Marken», «ebenso fiir Dienstleistungen
und Giiter, die in Wort, Bild oder Ton ihnen
gleichen oder an sie erinnern». Die «Initia-
tive zur Verminderung der Tabakproble-
me» verlangt zusétzlich — und in Analogie
zum «Alkoholzehntel» — einen Tabak-
steueranteil von mindestens einem Prozent
zugunsten der Pravention.

Die Initiativen wollen den Widerspruch
auflosen, in dem eine Gesellschaft steckt,
die einerseits aus gesundheitspolitischen

300

Griinden iiberméssigen Tabak- und Alko-
holkonsum bekdmpft, anderseits eine Wer-
bung toleriert, die diesen Konsum zur
Norm erklart und seine moglichen Kon-
sequenzen verdriangt, ithn gar mit dem
Traum des erfolgreichen Lebens verbindet
oder zum mystischen Erlebnis hochstili-
siert.

Ein weiterer Widerspruch liegt in der
willkiirlichen Unterscheidung zwischen
legalen und illegalen Drogen. Legal sind
Drogen nicht etwa, weil sie weniger schid-
lich wiren, sondern weil sich mit ihnen die
hirteren ©konomischen Interessen ver-
binden. Gerade umgekehrt ist es bei den
illegalen Drogen. Sie sind nicht schidli-
cher als die legalen. Aber zweifellos profi-
tiert die Mafia mehr von der Illegalitit als
von einer Freigabe, die den Zusammen-
bruch des Marktes bedeuten wiirde. Im-
merhin: Fiir illegale Drogen darf nicht ge-
worben werden. Was jedoch auf reine Will-
kiir hinauslauft, da Legalitit und Illegalitét
von Drogen nicht einem gesundheitspoli-
tischen Kriterium folgen.

Die Zahlen sprechen fiir sich: In der
Schweiz gibt es 150 000 Alkoholkranke;
mehr als 700 000 Personen trinken in
einem Ausmass, das ihre Gesundheit ge-
fahrdet; jahrlich sterben 3000, weil sie oder
weil andere zuviel getrunken haben. Keine
Droge verursacht soviel Leid und so hohe
soziale Kosten wie der Alkohol. Aber auch
das Rauchen hat zur Folge, dass jedes Jahr
mindestens 10 000 Personen vorzeitig ster-
ben, ein Viertel vor dem 65. Altersjahr
(in eéinem Durchschnittsalter von 57 Jah-
ren). Rauchen ist die wichtigste Ursache
von Lungenkrebs, chronischer Bronchitis
und Lungenemphysemen, ferner eine der
Hauptursachen von Herz- und Kreislauf-



krankheiten. Gewiss fordert auch der Kon-
sum illegaler Drogen seine Toten: 300 bis
400 im Jahr. Ginge es aber nur um diese
Zahlen, miissten die legalen Drogen zu ille-
galen und die illegalen Drogen zu legalen
erkldrt werden. Denn Alkohol und Tabak
fordern dreissigmal mehr Todesopfer als
die illegalen Drogen. — Wenn denn diese
Abgrenzung liberhaupt einen Sinn hitte.

Schliisselerlebnisse des
Erstinitianten

Den Anstoss zu den Initiativen hat unser
St. Galler Freund Peter Oberholzer gege-
ben. Als Theologe und Seelsorger liberkam
ihn die grosse Wut, wenn er sah, wieviele
Jugendliche gedankenlos mit Rauchen be-
ginnen und wie menschenverachtend die
Werbung den kiinftigen Raucherinnen und
Rauchern das Terrain bereitet. Zwei
Schliisselerlebnisse standen am Anfang.
Ich gebe dazu dem Erstinitianten selbst das
Wort:

«Eine meiner grundlegenden Erfahrun-
gen war eine Schulstunde. Die Hilfte in
einer Klasse von Vierzehnjihrigen legte
mit grosser Selbstverstindlichkeit An-
zlinder und Zigaretten auf die Schulbank,
als ich mich anschickte, aufs Rauchen und
sein Umfeld einzugehen. Am erstaunlich-
sten war die konstant wiederkehrende Ant-
wort der Schiiler: Man raucht, weil es
schon ist. Das lehrte mich verstehen, wie
tief die Faszination des Zigarettenkultes
geht. Rauchen ist mit dem Traum des
schonen, uneingeschrinkten, genussvollen
und erfolgreichen Lebens verbunden. Je
kritischer ich die Kinospots und Anzeigen
betrachtete, umso deutlicher erkannte ich,
dass die Bilder der Tabakwerbung das
(notabene hochgiftige) Rauchen zu einem
mystischen Erlebnis hinaufstilisieren und
mit dieser Suggestion den krankheits-
erregenden Qualm im Bewusstsein gleich-
zeitig entgiften.

Meine zweite erschiitternde Erfahrung
waren die Zigarettenstummel, die nach den
Discos den Platz vor dem Pfarreiheim tiber-
sdten. An den Unmengen von Zigaretten-
stummeln war die Geringschitzung der ei-

genen Gesundheit und die leichte Ver-
fiihrbarkeit der Jugendlichen mit Handen
zu greifen. Es erschiitterte mich, ich konnte
<meine> Jungen mit dem besten Willen
nicht mehr verstehen. Ich habe meine Be-
troffenheit an einem Plakat angeschlagen.
Ich habe anhand von Statistiken ausgerech-
net, dass 30 bis 50 Jugendliche unserer
Gemeinde friihzeitig an Tabakkrankheiten
sterben werden, wenn sich nichts dndere,
und fiigte bei, ich konnte nicht mehr langer
mitansehen, wie viele Jugendliche vor der
Kirchentiire nikotinsiichtig werden. Da ich
die Verantwortung dafiir nicht iibernehmen
konne, wiirde ich jeden nach Hause
schicken, den ich mit einer Zigarette auf
dem Kirchenareal antreffen werde. Und
das Erstaunliche an dieser riiden Manier:
Die Jugendgruppe und 90 Prozent der
Schiiler hiessen sie gut. Mit einem Schlag
bildeten sich nur noch wenige Raucher-
gruppen ausserhalb des Kirchenareals. Die
tiberwiegende Mehrheit bevorzugte die
Nichtraucherzone. Fiir mich war diese Re-
aktion die Bestitigung, dass Junge be-
griindete Schutzmassnahmen befiirworten
und dass das offentliche Klima weitgehend
mitbestimmt, wie Jugendliche ihre Sehn-
stichte ausleben.»

Soweit Peter Oberholzer. Er suchte und
fand Verbiindete fiir eine Volksinitiative.
Von allem Anfang war den Initiantinnen
und Initianten klar, dass ein Werbeverbot
nicht auf Tabakwaren beschrinkt werden
sollte, sondern auch alkoholische Getrianke
einbeziehen miisste. Die Tabakindustrie
hat Werbung allerdings ganz besonders
notig, weil das Rauchen seine Akzeptanz
immer mehr verliert. Auf der andern Seite
bedeutet der Alkoholmissbrauch noch im-
mer die grosste Gefahr fiir die Volksge-
sundheit. Die Idee der Zwillingsinitiativen
war geboren. Peter Oberholzer leistete ei-
nen unermiidlichen Einsatz fiir die Bildung
der Triagerschaft, die Geldbeschaffung, die
Sensibilisierung der Redaktionen, die
Sammlung der notwendigen Unterschrif-
ten. Ein erster Erfolg ist den Initiantinnen
und Initianten bereits sicher: Unter dem
Eindruck der Zwillingsinitiativen wurde
im Radio- und Fernsehgesetz das Werbe-
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verbot fiir Tabak und Alkohol beibehalten —
entgegen der urspriinglichen Absicht...

Was soll, was kann ein Werbeverbot?

Ein Werbeverbot liegt «natiirlich» quer
in der politischen Landschaft. «Deregu-
lierung » ist angesagt, damit sich die Han-
dels- und Gewerbefreiheit ohne Riicksicht
auf Verluste breitmachen, widerstreitende
moralische Werte niederwalzen, sich selbst
an deren Stelle setzen und zum einzigen
verbleibenden Wert erkldren kann. «Dere-
gulierung» ist der Euphemismus fiir eine
ausser Rand und Band geratende Okono-
mie, fiir eine neue Ellenbogen-Gesell-
schaft, fiir den Willen zur ungehinderten
Ausbeutung und Unterdriickung von
Mensch und Natur. «Deregulierung» ist
insofern auch ein Suchtphinomen, Aus-
druck eines kranken Wirtschaftssystems,
das von den Siichten seiner Akteure in Pro-
duktion und Konsumtion lebt, indem es mit
einer immer raffinierteren Werbung immer
weitere Wiinsche erzeugt, um den Wunsch
aller Wiinsche: die Gier nach Profit, zu
befriedigen. ~

Erlaubt ist, was diese Okonomie in Gang
hilt, auch wenn es die Sucht nach immer
mehr und immer neuen Drogen ist. Der
Drogenmissbrauch — der «illegale» wie der
«legale» — steht fiir die Unmoglichkeit, die-
se Sucht zu erfiillen, fiir die Selbstzer-
storung der Siichtigen. Er ist von der kran-
ken und krankmachenden Gesellschaft an
seinem Ursprung nicht zu trennen.

Hier kommt ein weiteres Problem hinzu:
die Gesellschaft, die siichtig ist und siichtig
macht, sucht ihren Siindenbock in den
Stichtigen selbst. Natiirlich nicht in allen
Stichtigen, sondern in jenen, die sich dazu
eignen, jenen, die ausserhalb der Legalitit
Drogen konsumieren. Die Unterscheidung
zwischen legalem und illegalem Drogen-
konsum ist die Unterscheidung zwischen
jenen, die zu ihrer Entlastung einen Siin-
denbock haben, und den andern, die das
Pech haben, selbst in die Rolle des Siinden-
bocks zu geraten. Ein Verbot der Werbung
fiir legale Drogen wie Tabak und Alko-
hol verletzt das Tabu dieser Unterschei-
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dung. Gerade darum ist dieses Verbot so
wichtig; denn das Tabu muss verletzt wer-
den, damit diese Gesellschaft zur Besin-
nung kommt. Nur so erfihrt sie sich als
selber siichtig und gewinnt sie Verstindnis
fiir die «illegalen» Drogenabhéngigen, de-
nen sie bis heute die Rolle des Siinden-
bocks, die Marginalisierung und Krimina-
lisierung zugedacht hat.

Erst das Werbeverbot setzt das Signal,
das deutlich macht, dass Tabak und alkoho-
lische Getrinke die Volksgesundheit ge-
fahrden. Zumindest ldsst es dieses Verbot
nicht mehr zu, dass der Ubergang vom
Genuss zur Sucht verwischt und verharm-
lost wird: Als ob der unbeschrinkte Kon-
sum von blauem Dunst und Stimmungs-
tropfen mehr als problemlos, nidmlich
problemlosend, oder gar der unbeschrankte
Ausdruck von Vitalitdt und Gesundheit
wire. Hinzu kommt, dass die Zigarette den
Einstieg in andere Drogen, ins Hasch- und
Folienrauchen, erleichtern und insofern
selbst wieder zur «Einstiegsdroge» werden
kann. Erst das Werbeverbot zeigt einem
jugendlichen Publikum, dessen Konsum-
gewohnheiten noch nicht gefestigt sind,
dass es unsere Gesellschaft mit der Priven-
tion wirklich ernst meint. Heute kommt
jedoch eine ganz andere Botschaft daher.
Sie lautet: «Was die Werbung so aufdring-
lich anpreisen darf, kann doch nicht wirk-
lich schidlich sein.»

Dass ein Werbeverbot praventiv wirkt,
beweist die Erfahrung in einer Reihe von
Staaten. Norwegen zum Beispiel hat 1975
ein Werbeverbot fiir Tabakwaren einge-
fiihrt. Seither ist der Anteil der tiglich rau-
chenden 16- bis 24jdhrigen von iiber 40 auf
unter 30 Prozent gesunken. In Kanada
hat sich seit den 1989 erlassenen Werbe-
einschrankungen der jéhrliche Riickgang
der Raucherinnen und Raucher verdoppelt.
Neuseeland hat die Tabakwerbung 1991
untersagt und damit den Verkauf von Ziga-
retten in sechs Monaten um 15 Prozent
reduziert. Ein konsequentes Verbot der Al-
koholwerbung kennen Norwegen, Schwe-
den, Finnland und Island. Selbst in Frank-
reich ist Alkoholwerbung fast vollig ver-
boten.



Es geht nicht um ein Verbot des Kon-
sums dieser Drogen. Es geht um ein Verbot
ihrer Verharmlosung und insofern um ein
Gebot der Prdvention. Der Drogenkonsum
lasst sich nicht verbieten, nur schon des-
halb nicht, weil ein solches Verbot nicht
durchsetzbar ist. Es hilft auch den Siich-
tigen nicht, da es sie liber ihre Abhéingigkeit
hinaus einer nur noch grosseren Ver-
elendung aussetzt. Ein Verbot der Werbung
ldsst sich jedoch kontrollieren und durch-
setzen. Indem es die legalen Drogen trifft,
tridgt es erst noch zur Uberwindung der
doppelten Moral im Umgang mit den il-
legalen Drogen bei.

Die Widerspriiche in unserer Gesell-
schaft werden sich in der politischen Dis-
kussion um die Zwillingsinitiativen nieder-
schlagen: Dieselben Parteien, die gegen die
Freigabe des Konsums illegaler Drogen
polemisieren, werden ebenso vehement
die Freigabe der Werbung fiir die legalen
Drogen verlangen. Gemiss dem Siinden-
bocksyndrom bedingt die eine Haltung die
andere. Das ist der bose Mechanismus, als
dessen «gutes Gewissen» die Werbung auf
den Plan tritt. Selbst die «Erhaltung der
Arbeitspliitze» ist in einer Zeit der Massen-
arbeitslosigkeit als Argument willkom-
men. Womit wir einmal mehr bei der Frage
nach dem Sinn menschlicher Arbeit ange-
langt wiren. Der Sinn der Arbeit kann sich
ebensowenig in sinnlosen Arbeitsplitzen
verwirklichen wie die Sehnsucht nach Sinn
und Sinnerfiillung durch Drogen und an-
dere Surrogate des Gliicks jemals gestillt
sein wird.

Ethik gegen Kommerz

Die Freiheitsrechte seien bedroht, wenn
man Tabak- und Alkoholkonsum nicht
mehr anpreisen diirfe, will uns die Wer-
bung in eigener Sache beliebt machen. Wie
aber ist es mit der personlichen Freiheit
jener Menschen bestellt, die durch diese
Werbung manipuliert, denen unter der Vor-
spiegelung von Gliick ein risikoreicher
Konsumentscheid aufgedridngt wird? Die
Giiterabwigung zwischen einer exzessiven
Handels- und Gewerbefreiheit einerseits

und den Rechtsgiitern von Gesundheit und
Leben anderseits fillt eindeutig aus. Daran
konnen auch grossformatige Inserate in
den Tageszeitungen und auf Plakatwénden
nichts dndern.

Bedroht sei auch die AHV... Daran ist
richtig, dass in ithre Kasse jdhrlich eine
Milliarde aus der Tabaksteuer fliesst. Je
weniger geraucht wird, um so schlechter
geht es der AHV. Zumal sie durch lidnger
lebende Menschen noch zusitzlich «be-
lastet» wird. Zynischer geht’s nicht mehr.
Was uns bevorsteht, ist eine Angstkampa-
gne, die sich auf die Tatsache stiitzt, dass
ein nicht ganz unerheblicher Teil der AHV-
Einnahmen durch eine Gefdhrdung der
Volksgesundheit erkauft wird. Der gute
Zweck der «gesunden» AHV rechtfertigt
bald jedes Mittel ihrer Finanzierung.

«Ethische Uberlegungen waren ent-
scheidend fiir die Lancierung der Initia-
tiven», schrieb Peter Oberholzer dem Bun-
desrat. Es sind ebenso einfache wie ein-
driickliche Uberlegungen, die der Erst-
initiant der Landesregierung zu bedenken
gibt. Sie enthalten zwei Rechte und ein
Nicht-Recht:

«Jede Person hat ein Recht auf Gesund-
heit.

Jede Person hat ein Recht, iiber ge-
sundheitsschiddigende  Verhaltensweisen
aufgeklart zu werden. Diesem Recht
entspricht die Informationspflicht ihrer
Umwelt.

Niemand hat das Recht, gesundheits-
schiadigendes Verhalten bei andern zu
fordern.»

P.S. Hier noch die Adresse des Erst-
initianten, der fiir jede Mitarbeit und Unter-
stiitzung dankbar ist:

Peter Oberholzer-Schwitter, Rorschacher-
strasse 105, 9000 St. Gallen, Telefon 071
24 91 87 (G), 071 25 22 89 (P).
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