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Texte: Robert Daster

Am Fernsehen immer wieder zu beobachten: Die Sieger
der Skirennen drehen die Markennamen ihrer Latten
instinktiv der Kamera zu! Dieser Reflex ist von allen Re-

flexen, die ein Weltklassefahrer haben muB, der wichtigste.

Ohne ihn bekommt er keine Gratisskis und seine ubrigen,
renntechnischen Reflexe miissen in Bargeldlosigkeit
verkiimmern ...

MOSER
8riLLE

gegen

Reklame auf Startnummern ist nichts Neues, sie kann

aber noch bedeutend ausgebaut werden. Der kluge und |
von der werbenden Firma gut unterstiitzte Pistenchef wird
iibrigens seinen Parcours so anlegen, daB die Rennfahrer |
sich tiberall dort aufrichten miissen, wo Fernsehkameras |
aufgestellt sind ! 4




Die Schnallenschuhe werden jedes Jahr
gréBer — bald weisen sie fiir eine wirksame,
weil gut sichtbare Werbung die nétige
Flache auf. Schnallenschuhe sollten tibrigens
nicht nur fiir Schuh-, sondern auch fiir
Woundheilmittel-Reklame verwendet werden.
Dann wiiBten ihre Trager gleich, was sie
gegen die von ihnen verursachten Blasen
tun missen ...

>ﬁ';CHNUPF
gegen

Grippe
Schmerzen

Ein hervorragender Werbetrédger, der
Rettungsschlitten! Nichts lenkt die Blicke

der Menschen so sehr auf sich wie das Un-
heil, das den Mitmenschen widerfahrt!

Eine geniale Werbung, die so recht dokumentiert, was die Werbeagenturen meinen, wenn sie in ihren Stelleninserat-Romanen
superkreative Gehirne suchen: Von der Pistenwalze direkt in den Neuschnee geprigte Werbeslogans!
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