Zeitschrift: Nebelspalter : das Humor- und Satire-Magazin

Band: 142 (2016)

Heft: 12-1

[llustration: Paris lasst sich nicht unterkriegen
Autor: Schneider, Carlo

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 21.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

ACHTUNG!
&lE HABEN "\
P5 Y CHOLOGISCHE

WAFFEN!

ET PoUR LES
BANLIEVES
7€ PARIS, oN
FAIT quol?

-.AND AFTER

+++ LETZTE MELDUNGEN +++

b 224

Neue Brennweite

Globus Model 2015

Neue Klimafaktoren

Kapitalismuskritik

ANDREAS THIEL

er Mensch strebt nach Gliick.

Wege zum Gliick
Deswegen mag er Dinge, die

D Gliick verheissen. Darum lieben

wir Schokolade. Die Konkurrenzsituation
des freien Marktes fithrt dazu, dass die
Schokoladehersteller ihre Schokolade im-
mer weiter verbessern, um uns noch ho-
here Gliicksgefiihle anzubieten. Und das
kann ja nicht gut gehen. Zu viel Schokola-
de ist nun mal ungesund.

Deswegen hat der Kapitalismus ein Ge-
gengewicht. Es ist allerdings nicht der So-
zialismus. Ich weiss, das ist eine schlechte
Nachrichtfiir alle Sozialdemokraten. Aber
der Sozialismus propagiert ja bloss Gratis-
schokolade fiir alle. Gratisschokolade fiihrt
aber dazu, dass alle zu viel Schokolade es-
sen. Abgesehen davon, dass das ungesund
ist, gibt es dann auch plétzlich zu wenig
Schokolade. Der Staat muss die Schoko-
ladeproduktion ankurbeln. Wegen einer
fehlenden Konkurrenzsituation wird die
Schokolade aber schlechter, worauf keiner
mehr Schokolade will. Am Ende muss der
Staat die Schokolade zwangsverabreichen.

Das natiirliche Gegengewicht zum Kapi-
talismus ist die Religion. Auch die Religi-
on will den Menschen gliicklich machen,
aber nicht, indem sie die Schokolade ver-
bessert oder umverteilt, sondern indem sie
den Menschen verbessert, damit er garkei-
ne Schokolade mehr braucht, um gliick-
lich zu werden. Ich weiss, das ist nun eine
schlechte Nachricht fiir alle Marketing-
fachleute.

Jede Religion zeigt uns Wege auf, wie wir
ohne Konsumgiiter gliicklich werden.
Denn der Mensch ist eigentlich von Natur
aus zufrieden. Wenn er nicht gerade psy-
chisch krank ist, befindet er sich in einem
Zustand der Zufriedenheit. Nur wenn er
unter dieses natiirliche Level fallt, wird er
unzufrieden. Und um diese Unzufrieden-
heit hervorzurufen, wurde das Marketing
erfunden. Wenn der Mensch zum Beispiel
eine Jaguar-Werbung sieht, dann ist das
noch nicht so schlimm. Aber spitestens
nach der zehnten Jaguarwerbung denkt
sich der Mensch: «Ich habe keinen Jagu-
ar.» Erwird unzufrieden. Er entwickelt den
‘Wunsch, einen Jaguar zu besitzen. Dann
siehter, dass der Nachbar einen Jaguar be-
sitzt, und zur Begierde gesellt sich Neid.

Da Unzufriedenheit beim Menschen im-
mer eine Handlung auslost, beginnt er zu
sparen, arbeitet hérter oder fingt an zu
stehlen, er vernachldssigt seine Familie
oder betriigt, um sich am Ende einen Ja-
guar kaufen zu konnen. Der Besitz des Ja-
guars verschafft ihm jedoch kein Gliick,
sondern bloss eine Befriedigung. Und ob-
wohl sich sein Gefiihl mit dieser Befriedi-
gung wieder etwas anhebt, wird er damit
nicht zu seiner natiirlichen Zufriedenheit
zuriickfinden, sondern sich ihr bloss von
unten her wieder etwas annihern und
zwar bis er sieht, dass sein Nachbar jetzt
einen Lamborghini fdhrt. (Ich nehme den
Jaguar hier als Beispiel, weil ich selber Ja-
guar fahre. Dies tueich aber bloss, weil der
Jaguar buddhistisch gesehen das einzige
Auto ist, das man mitnehmen darf, wenn
man stirbt. Weil es so schon ist. Aus dem
gleichen Grund darf man den Jaguar aber
nur ins Paradies mitnehmen. Wer ins Fe-
gefeuer kommt, muss seinen Mercedes
mitnehmen.)

Raucher sind das beste Beispiel fiir die
Funktionsweise einer freien Marktwirt-
schaft. Je langer es her ist, dass sie eine Zi-
garette gerauchthaben, desto unzufriede-
ner werden sie. Irgendwann 16st die Unzu-
friedenheit eine Handlung aus, sie rau-
chen eine Zigarette. Sie denken zwar, das
sei ihr kleines Gliick, aber es ist bloss eine
Befriedigung, die sie auf ihren norma-
len Zufriedenheitszustand zuriickhebt,
in dem sie sowieso schon wiren, wenn sie
nicht rauchen wiirden.

Was aber ist Gliick? Gliick ist alles, was
oberhalb der Zufriedenheitliegt. Und was
machtgliicklich? Sonnenunterginge. Blii-
hende Kirschbliitenalleen. Regenbdgen.
Alles, was gliicklich macht, ist gratis. Das
istjetzt nicht nur eine schlechte Nachricht
fitlr Marketingfachleute, sondern auch fiir
Sozialdemokraten. Da der liebe Gott uns
alles, was gliicklich macht, geschenkt hat,
brauchtes ersteinmal jemanden, der Gier,
Neid und Stolz in uns weckt, um uns un-
zufrieden zu machen. Und wer weckt die-
se Gefiihle in uns? Marketingfachleute und
Sozialdemokraten. Neid, Gier und Stolz
aber sind in jeder Religion Todsiinden.
Das ist auch in Bezug auf ihr Karma eine
schlechte Nachricht fiir Marketingfachleu-
te und Sozialdemokraten.
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