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Orientierung

Unsere Klatschspalte

Navi iiber alles

Vom Publikum zum Claqueur

MANFRED WEISE

er Mensch macht sich immer
D mehr von der Technik abhéngig.

Noch vor kurzem konnte jeder
einige Telefonnummern auswendig, heu-
te geniigt die Repeat-Taste oder der An-
fangsbuchstabe der gesuchten Person.
Beim Autofahren sind die geheimen Ori-
entierungszeichen wie Kirchtiirme,
Schornsteine, Coop-Filialen und Berg-
spitzen nicht mehr nétig - heute schaut
der moderne Mensch auf sein Navi. Er
vertraut sich ihm voll und ganz an. Eshat
sogar recht, wenn im Gotthardtunnel das
Kommando «Bitte wenden» ertont. Es
wird gewendet, auch wenn jeder nach-
vollziehen kdnnte, dass nun kein GPS-
Signal méglich sein kann und das Gerat
wie ein Kiiken seine Mutter sucht.

Findige Japaner haben nun das Non-
plusultra der technischen Steuerung des
Menschen erfunden: das Home-Navi.
Das Gerdt wird am Handgelenk getragen
und auch nachts nicht abgelegt. Hier ei-
nige Beispiele aus der Werbung. Der We-
cker schrillt. Das Navi: «25 cm nach links
greifen und die weisse Stopptaste drii-
cken.» B Sie miissen aufs WC: «2. Tiir
links, 3,45 m geradeaus, dann links. Vor-
sicht! Deckel ist noch geschlossen.» B Sie
wollen friihstiicken: «Kaffeemaschine 1.
Tiir rechts, seit gestern nicht entleert, al-
so entleeren und ausspiilen, dann Kapsel
auswahlen und vorne rechts einschieben,
Einschalter seitlich links.» B Sie suchen
den Autoschliissel: «Zuriick in den Flur,
an der Garderobe 3. Kleidungsstiick von
rechts, linke Tasche.» B Sie wissen nicht,
wann Sie im Betrieb sein miissen: «Sie
sind jetzt schon 7 Minuten zu spét, das
Meeting endet in 23 Minuten. Schreiben
Sie eine Entschuldigungs-Mail, dass Sie
den Autoschliissel noch nicht gefunden
haben. Laptop auf der Couch im Wohn-
zimmer, Achtung Batteriezustand zu
schwach, muss zwingend ans Stromnetz,
Steckdose 1,20 m links, hinter den leeren
Bierflaschen.»

Nichtnur der rdumliche Bedarfist ab-
gedeckt, auch Zwischenmenschliches
wird geleistet: Sie miissen weinen, weil
Thr Fussballclub verloren hat: «Nastiicher
befinden sich neben Thnen unter dem
TV-Programm. Achtung! Es sind nur noch
drei Stiick vorhanden. So, wie Thr Club
spielt, wird das nicht reichen. Soll ich sie
in die Einkaufsliste schreiben?» Am Ein-
fithlungsvermogen wird noch gearbeitet,
das Prinzip aber ist schon perfekt.

WOLF BUCHINGER

«Das Publikum beklatscht ein Feuerwerk,
aber keinen Sonnenaufgangy, stellte einst
der Dichter Friedrich Hebbel (1813 -1863)
fest. 150 Jahre spater beklatscht das Publi-
kum immer noch keinen Sonnenaufgang.
In Feuerwerken aber spielt es mittlerweile
die Rolle des Claqueurs vorziiglich.
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Beispiele gefillig? In den Fussballstadien
wurden die Fankurven langst vom Medien-
regiment und Fussballbusiness zur Cla-
queur-Staffage reduziert. Ein gefiihltes Vier-
tel von Sportsendungen wie <Aktuelles
Sportstudio> und Sportpanorama> besteht
aus Klatschen: Beim Erscheinen des Mode-
rators, des Studiogastes, ja fast bei jedem
Bericht klatscht das Publikum. Bei Sende-
formaten wie RTL-Chartshow, «grdsste
Schweizer Hits> und Musikantenstadl> sind
Klatschende langst dramaturgisches Ele-
ment: Das Studiopublikum befindet sich im
Dauerklatschen - auch wenn jede Pose,
Geste und jeder Gag der Bithnendarsteller
bis ins Detail einstudiert ist.
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Selbst wenn sich Akteure gegenseitig an-
preisen und fiir sich selber werben, ist sich
das Publikum fiirs Klatschen nicht zu scha-
de. Ein Erfolgs-Prominenter setzt spasses-
halber eine damliche Brille auf, alle klat-
schen. Noch der verlogenste Superlativ
(Kultsong, Kracher, vom Feinsten) erhélt to-
senden Applaus. Und auch das Hinauszo-
gern von Entscheidungen («Wer gewinnt,
erfahren Sie nach der Werbung») wird fre-
netisch bejubelt.
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Je nach Perspektive wird das Klatschen als
Partizipation (Eventveranstalter) oder als
Inszenierung und Konstruktion eines Ereig-
nisses (Kommunikationstheorie) oder als
Leistungsbeurteilung (Publikumskritik) ge-

sehen. Oder ist das Klatschen eine angebo-
rene Geste, um Rangho6heren zu schmei-

cheln? Wohl eher ist Klatschen heute Teil
des Erlebniskonsums, Klatschen ist ganz
einfach der zwingende Klangteppich derin-
szenierten guten Stimmung, guten Laune.
Unentwirrbar werden Personen und Wer-
bung beklatscht - langst nicht mehr Leis-
tung. Man applaudiert dem eigenen Nicht-
zuhoren und dem Untergang als Publikum.

Langst ist auch anderswo das klatsch-kon-
ditionierte Publikum eingekehrt. Auf Ta-
gungen und Veranstaltungen klatscht das
Publikum héufig, ohne zu wissen, um was
es geht. Ja, selbstwenn der Vortrag eine rei-
ne Werbe- oder Beweihrducherungsrede
war, wird geklatscht. Und wenn der Profes-
sor seinen Vortrag fiir die drei im Publikum
anwesenden Professorenkollegen halt,
spendet das gesamte Publikum Beifall. In
der Elternsitzung nennt die Lehrerin drei
Termine - und wird fiir diese Leistung zum
Schluss beklatscht. Das Klatschen als Biih-
nenelement des Alltags.

Sind wir ehrlich, das Publikum ist heute fiir
Sendungen, Tagungen und Fussballspiele
da, weil diese ein Publikum brauchen -
nicht aber die Sendungen, Tagungen, Fuss-
ballspiele fiir das Publikum. Das Publikum
ist nirgendwo kritisches Publikum mehr,
das Leistungen nuancenreich beklatscht
oder gar schweigt. Das Publikum ist Unter-
tan und es weiss, was in Eventzeiten von
ihm als Staffage-Akteur verlangt wird.

Dagegen waren die Claqueure von frither
schlaue Leute: Sie nahmen Geld. Im Jahre
1820 griindete M. Sauton mit der «Assu-
rance des succes dramatiques» erstmals ei-
ne Beifalls-Agentur gegen Bezahlung. Fein
abgestuft mussten die Kunden, meist The-
aterschauspieler, Sdnger oder Stiickeschrei-
ber fiir die unterschiedlichsten Beifallsarten
feste Gebiihrensétze entrichten.
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