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Jurg Kuhni

UND WAS MAGHEN
WIQ JETT?

Schweizer Humor (Forts.)

Trojanische Pferde

Emotionen wie Schadenfreude, Uberle-
genheitsgefiihl, Ridikiilisierung, Wut, Ra-
che oder Furcht. Satire ist das Verfahren,
die menschliche Lust am Lachen fiir be-
stimmte, meist politische Zwecke einzu-
spannen. Es ist das Prinzip des Troja-
nischen Pferdes, das dabei zur Anwendung
kommt: Wiahrend sich der Satirekonsu-
ment von der Form der Darbietung unter-
halten lésst, versucht der Satiriker seinen
Adressaten fiir den eigentlichen Inhalt
empfanglich zu stimmen - ein Verfahren,
das auch die Werbung gerne aufgreift. Ob
Satire oder Werbung: Beides setzt zwin-
gend das Vorhandensein einer Botschaft,
eines personlichen Standpunktes voraus.

Es ist kein Zufall, dass die Bliitezeiten von
Satire aufs Engste mit der politischen Ge-
schichte verkniipft sind, mit dem Prozess
der Demokratisierung, mit dem Kampfum
Rechte und Freiheiten. Dabei dienen sati-
rische Verfahren der Verfremdung und der
Uneigentlichkeit nicht allein der Unterhal-
tung, sondern schiitzen, da die eigentliche
Botschaft erstim Kopf des Empfangers de-
kodiert wird, bis zu einem gewissen Grad
vor Zensur und Repression. Wer sich die-
se Gesetzmassigkeit vor Augen fiihrt, kann
nachvollziehen, dass der oft zu verneh-
mende Ruf nach einer schérferen, provo-
kanteren Satirekultur am Kern der Sache
vorbeizielt. Eine brachiale Sprache und
drastische Bilder sind nicht per se Ga-
ranten fiir eine wirkungsvollere Satire,
beides verweist hochstens auf einen brei-
ten, ungefdhrdeten Konsens in einer Sa-
che. Viel mehr als mit gottstréflicher
Dummbheit und diabolischer Gefdhrlich-
keit gleichsetzen kann man einen poli-
tischen Gegner gar nicht, und das tun Sa-
tiriker heute nicht weniger als ihre Berufs-
kollegen im 19. Jahrhundert oder wéhrend
der Zeit der roten und braunen Totalitaris-
men. Vermeintliche Schirfe oder Harte
sind keine Gradmesser wirkungsvoller Sa-
tire, denn satirische Stilmittel beruhen auf
Konventionen zwischen Sendern und
Empfiangern im jeweiligen gesellschaft-
lichen, politischen und historischen Kon-
text. Die starke Wirkung der notgedrungen
dusserst subtil-verklausulierten Satire im
antifaschistischen Widerstand illustriert
das zum Beispiel eindriicklich.
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