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Fallbeispiel

Kurzexpertisen

interaktiv

Zauberhaftes Pink

Sie mochten richtig Geld ver-
dienen? Kein Problem:
Werden Sie Experte!

lhr Eignungstest: Kreuzen Sie wahrheits-
gemdss an! Ein Kreuz gentigt, um Berater
70 sein. Drucken Sie sofort Visitenkarte, mel-
den Sie sich als Firma an und eroffnen Sie
mehrere Konten (in Nachbarkantonen).

Regierungsberater:

m Ich kann zu allen politischen Vorgangen
meinen Senf dazu abgeben.

m |ch habe eine lederne Aktentasche.

m |ch kaufe mir einen Montblanc-Filli.

Kommunikationsberater:

m Ich kann eine SMS schreiben.

m VOIP-Telefonie finde ich qut, obwohl ich
nicht weiss, wie es funktioniert.

m Neben jedem Computer sollte eine Blu-
menvase stehen.

Wellnessberater:

m Ich trdume oft von der Sidsee.

m Ich bade gerne die Schwiegermutter.
m Moschusparfum erregt mich.

Finanzberater:

m In der Schule habe ich es bis zum Bruch-
rechnen gebracht.

m Klar: Plus mal plus = weniger Steuern.

m Ich bin gern in Schwarz gekleidet.

Managementberater:

m Es gibt humane Typen unter ihnen.

m Ich weiss, wie man ohne schlechtes Ge-
wissen 10000 Mitarbeiter entlasst.

m Ich kann zwei Stunden iber nix reden.

96 Y% aller Experten sind Manner. Falls Sie
als Frau in diese Domane eindringen wol-
len, missen Sie drei Mal ankreuzen:

m Ich kann denken wie ein Mann.

m Ich verkleide mich gerne als Mann.

m Ich kann mich an weiblichen Bristen

und Hintern begeistern.
Wolf Buchinger

In den grossen Modefirmen galt Norma
M. als fithrende Beraterin und Farbexper-
tin. Sie bestimmte, was «in» oder «out» war
und bertihmte Designer horten auf ihren
Rat. Norma konnte nur eine einzige Far-
be nicht leiden — das war Pink. Doch ge-
rade diese sollte ihr zu ihrem grossten Er-
folg verhelfen. «Wir haben einen Uber-
schuss an pinkfarbener Ware», sagte ihr
ein Boss am Telefon. «Sorgen Sie dafiir,
dass die mit Gewinn abgesetzt wird.»

Bevor Norma antworten konnte, wur-
de der Horer aufgelegt. Also gehorchte sie,
berief eine Sitzung der Designer ein und
erklarte: «Das zauberhafte Pink ist dr, bit-
te entwerfen Sie dementsprechend.» Die
Designer schnitten zwar Grimassen des
Abscheus, doch sie schwiegen und ent-
warfen verspielte Modelle mit Litzen,
Schleifen, Schals und anderen Acces-
soires. Norma aber hielt Seminare, schrieb
Kolumnen und verkiindete aller Welt die
Wichtigkeit von Pink. «Es ist die Farbe des
Aufbruchs, des Optimismus und der Weib-
lichkeit», sagte sie. Die Frauen nickten be-
geistert und als die Mode in die Bou-
tiquen kam, kauften sie pinkfarbene
Wische, pinkfarbene Leggings, pinkfar-
bene Rocke, Blusen, Hosen. Alle liefen in
Pink umbher. Teenies steckten sich pink-
farbene Stoffblumen ans Top, Omas ban-
den sich pinkfarbene Halstiicher um, und
selbst Manner mit weiblichen Genen tru-
gen Schlipse oder Schlafanziige in Pink. Ja
sogar die Frauen ganz oben auf der Karri-
ereleiter wie Hilary Clinton, Angela Mer-
kel, Micheline Calmy-Rey und Ségolene
Royal trugen die Modefarbe und sahen
optimistisch in die Welt.

Der Boom dauerte lange an, und die
Firmen und Stoffkonzerne jubelten und
verdienten. Eines Tages fand eine Gross-
veranstaltung statt, auf der Norma M. zur
Frau des Jahres ernannt wurde. Der
hochste Boss lobte sie und sagte: «Die von
unserer Expertin vorgeschlagene Farbe
Pink hat unsere Umwelt freundlicher ge-
macht und unsere Frauen schoner.» Er
tiberreichte Norma einen Preis und hefte-
te ihr einen Orden an. Sie lachelte und
wurde fotografiert. Ihr Kleid war dunkel-
braun und von ausgesuchter Schlichtheit.

Irene Busch

Der Fachmann

Ein Fachmann sass in seinem Fach
jahrzehntelang gefangen.

Und aller Spass daran war, ach,
seit Jahren ihm vergangen.

Drum trdumte er zu spater Stund
wohl hie und da verschwommen,
die Lade aufzustossen und
daraus hervorzukommen.

Doch andern Morgens sah er klar,
dass dieses ihm von seiner
Fachrichtung her nie moglich war.
Von innen schafft das keiner!

Dieter Hoss

Experten

Es hat schon seinen Sinn, dass die Verlei-
hung von Doktortiteln und Diplomen jeder
Art an den Universitaten mit all den schwar-
zen Talaren fast wie eine Trauerzeremonie
wirkt: Denn wie kann man die Heerscha-
ren von unschuldigen Opfern ausser Acht
lassen, die diesen frisch gekirten «Exper-
ten» von nun an in die Hande fallen?

Mark Twain hatte das gesicherte medizini-
sche «Expertenwissen» seiner Epoche so
zusammengefasst: «Wasser, in kleinen Men-
gen getrunken, ist vermutlich unschadlich
...» = Ist dem, mehr als hundert Jahre spa-
ter, wirklich etwas Neues hinzuzufigen?

Harald Eckert

Experten-Expertise

Als Experte sitze ich oft herum
in einem Experten-Gremium.

Einig ist man sich im grossen Ganzen,
nur einige sich im Detail verschanzen!

So muss man sich dann oft vertagen,
um bei anderen Experten nachzufragen.

Schliesslich trifft man sich erneut:
Diesmal mehr zum Kompromiss bereit!

Hauptsache ist: Es stimmen die Spesen,
und das Honorar ist schwarzes Geld gewe-
sen!

Gerhard Uhlenbruck

Experten
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