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«Gefechtsmassiges Einkaufen».

Jan Peters

Es war einmal eine alte Zeit, da glaub-
ten die Menschen an gute und bose
Geister, den Klapperstorch als Geburts-
helfer und an sonstiges krauses Zeug.
Dann brach die industrielle Revolution
herein. Neue Mirchen wurden erzihlt.
Zum Beispiel das vom Schlaraffenland
fir alle. Und auch jene Mir, dass die
Wirtschaft nicht zuletzt, sondern gera-
dezu vorsitzlich, deshalb so herumwirt-
schaftete, damit Arbeitsplitze geschaf-
fen wiirden. Frithen Miesmachern und
Zweiflern, die als Ausléser fir das ge-
schiftige Treiben des Schlotbaronats von
Manchester und Pittsburgh ganz andere
Griinde als die Verbesserung der allge-
meinen Wohlfahrt am profitmaximie-
renden Werke wihnten, wurde kein Glau-
ben geschenkt; das einfiltige Volk be-
vorzugte deliziose Legenden wie die von
Cinderella oder vom Tellerwiascher, der
Millionér wird. Zwar ist eine der Kon-
sequenzen der terrestrischen Gravitati-
on diejenige, dass die umgekehrte Rei-
henfolge die tiblichere ist, aber wer will
denn so etwas schon héren?

Gott sei Dank, diese mirchenhaft irra-
tionalen Zeitliufe sind passé, und an
Fantasiegeschichten glauben noch nicht
mal mehr echt volltotal die Nintendo-
Kids.

Ironie des Schicksals: Was Karl Marx,
Friedrich Engels und Dagobert Duck
immer schon gepredigt haben — die
handzahme und lammfromme Arbei-
terklasse ihnen aber nie geglaubt hat,
summa summarum: «Geld regiert die
Welt!>» — das hat schliesslich die Wirt-
schaft selbst vollbracht.

Zu schlechter Letzt erkannte jeder Orts-
depp, was mit so hiibsch verhiillenden
Formulierungen a la «shareholder value>,
«just on time» usw. wirklich gemeint
ist, und der Volksmund, der’s gern
deutlich hat, nennt das Kind frank und
frei bei seinem Namen: «Selber fressen
macht fett)> oder: «Vom Nehmen ist
noch keiner arm geworden!» Geboren
war somit die neue Raffzahn-Gesell-
schaft, in der Bescheidenheit als das ge-
handelt wird, was sie nach progressi-
vem Verstindnis ist: Einfiltigkeit! Die
Welt, besonders die 3., ist ein Selbstbe-
dienungsladen: «Man nehmes.

Hopp hopp Herbst

Roggwil bewegt ... Sanggalle macht
forschi... (Werbung) Wichtig ist, nicht
stehen bleiben! Bewegen! Bereits das
Forschi suggeriert Bewegung, muss
doch der Link von f6rschi auf vorwirts
gemacht werden. Ob Nordic Walking
oder Synergien nutzen: alles, nur nicht
stehen bleiben. Offen sein fiir Neues,
am liebsten tiglich. Nur Verbleiben ist
falsch. Bleiben ist suspekt und bedeutet
alt. Und alt ist nicht zeitgemiss. Blei-
ben, so wird kommuniziert, verheisst
nichts Gutes. Es schmeckt gar nach
Riickschritt. Also nichts fiirs richtige
Leben. Selbst die grossen Supermirkte

wissen darum und gebieten Bewegung,
indem sie alle paar Wochen ihre Pro-
dukte-Ausstellung verindern. Bewe-
gung auch in der Sprache, als Zeitba-
rometer oder Mantel. Anpassung an
den Moment. So wird jetzt nicht mehr
das Zusammensein gepflegt, sondern
Sozialkompetenz geiibt.

Und plotzlich kommen Winde auf, es
wird Herbst — Wahlherbst. Und plétz-
lich gibt es wieder Eingemachtes. Her-
aufbeschworen werden die alten Werte
von Lebens- und Arbeitsqualitit, be-
tont wird das Miteinander. Man redet

Bislang sassen beim zunehmend gras-
sierenden Absahnen die Konsumenten
am kiirzeren Kochléffel, und bei uns in
der Schweiz hatte nur der grenznah
wohnende Konsument eine kleine Chan-
ce, den vampirischen Unarten der fli-
chendeckend Kohle abgreifenden eid-
genossischen Kartelle zu entgehen, in-
dem er ins Ausland retirierte und bei
franzosischen und deutschen Discoun-
tern billige Lebensmittel «satt> bun-
kerte. Kam er dann mit auf der Strasse
schleifenden Stossstangen zum helvet-
schen Zoll, konnte es durchaus kritisch
und gebiihrenintensiv werden.

Aber dieses Lohntiitenempfangermar-
tyrium wird demnéchst ein Ende haben,
denn die Erlosung naht von Norden.
In deutschen Gauen tummelt sich seit
Jahren ein preisbrecherischer Hecht na-
mens ALDI im Karpfenteich des eta-
blierten Lebensmitteleinzelhandels.

Sah man anfinglich in ALDIs als Ramsch-
und Plunderlidden verachteten ehemali-
gen Garagen und Lagerhallen Minner
(zum Zwecke der perfekten Tarnung
die Schiebermiitze tief ins Gesicht
gezogen) und Frauen (in islamistische

von handeln, vergessen der Handlungs-
bedarf. Der Kandidat steht Red und
Antwort, er will nicht kommunizieren.
Nein, Red und Antwort! Am niichsten
Samstag, im Schulhaus.

Im Schulhaus! Wie zu alten Zyten!
Und auf den bunten Wahlzetteln ste-
hen wieder all die Dinge, die immer
schon ein Anliegen der Bevolkerung
waren. Liebevoll hat man sie wieder
von den letzten Wahlzetteln tibertragen.
Alle sind noch da. Wie friiher. Bleiben-
de Werte. Bleiben — das hat doch so
etwas wunderbar Beruhigendes.

Wahlen sind so schén — beruhigend.
Warum wird nicht viel, viel ofter ge-
wihle?

Annette Salzmann
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der neue Mega-Trend

Kopftiicher und lange Mintel unkennt-
lich verhiillt), wie sie heftig niesend
durch den Pulverdampf aus zerfetzten
Waschmittelkartons hasteten, die dem
Schnippchen-Mob in die Klauen gera-
ten waren, erbarmungslos in den Bo-
den gestampften breiigen Siilzwiirsten
auswichen und die Minenfelder sich
blihender, versprengter Jogurtbecher-
einheiten zu ihren Fiissen unbeschadet
zu durchqueren suchten — dabei haupt-
siachlich darauf achtend, von nieman-
dem erkannt zu werden — so hat sich
dies mittlerweile vollig gedndert: ALDI
ist zum Kult-Discounter avanciert, auf
dessen Parkplitzen Mercedes und 4-
wheel-drive-Jeeps eintrichtig neben den
rostigen Drahteseln von Sozialhilfe-
empfingern stehen! Im Gefecht um die
Sonderangebote fallen alle Klassen-
schranken — und jede Zuriickhaltung;
beim erbarmungslosen Kampf der Ma-
nagergemahlin mit der Langzeitarbeits-
losen um die letzte Dose Katzenfutter
sind alle Mittel erlaubt. Bei ALDI gilt
das Gesetz der Schlacht von Stalingrad:
Es werden keine Gefangenen gemacht.
Auf diese amiisante Art von «combat

Prost

Heute ist ein schoner Tag um sich tot-
zulachen. Am Bahnhof in Ziirich, das
wo’s passiert, da kleben auch die tiber-
dimensionalen Werbeplakate, die ganz
Grossen. Sieht wirklich gut aus. Da
hingt doch seit jiingster Zeit ein riesiges
Plakat einer grossen Schweizer Bier-
marke, die dinisch ist. Slogan: «Ein Bier
wie in alten Zeiten, als es in Ziirich
noch keine Aargauer hatte». Davor lie-
gen ein paar Leichen von Totgelachten.
Werbung soll schliesslich Eindruck hin-
terlassen, oder. Vielleicht habe ich auch
den Witz des Werbespruchs nicht ver-
standen (hoffentlich ist Humorlosigkeit

shopping> darf sich nun auch der Schwei-
zer Endverbraucher freuen: ALDI ante
portas! — der grosse Marsch nach Si-
den ist selbst durch unsere Milizarmee
nicht mehr aufzuhalten. Die Einflug-
schneise verlauft ab 2005 tiber Romans-
horn und Weinfelden (T'G), Altenrhein
(SG), Pfiffikon (ZH) und Gebenstorf
(AG); unmittelbar nordlich der Grenze,
in Weil am Rhein, wird der schon be-
stehende teutonische Discounter-Brii-
ckenkopf verdoppelt werden.

Aber wieso ist bei ALDI alles so un-
heimlich billig? Natiirlich sind%s die Rie-
seneinkaufsmengen; aber dahinter kénn-
te noch etwas anderes stecken, woriiber
www.aldi selbst sich eher kryptisch dus-
sert: «Es werden Verhandlungen ge-
fiihrt, die iiber den iiblichen Rahmen
von Einkaufsgesprichen hinausgehen.
Dabei gibt es vielfiltige Moglichkeiten
und Wege, auch Nebeneffekte in Ein-
kaufsvorteile umzumiinzen.»

Man sollte einmal auskundschaften, wie
viele von ALDIs Einkiufern in Corleo-
ne und Palermo rekrutiert werden:
«Wir machen ihnen ein Angebot, das
sie nicht ausschlagen kénnen.»

heilbar). Aus rein geografischer Sicht
ist der Slogan eher unfreiwillig lustig:
Der Sitz der besagten Schweizer Braue-
rei liegt in Rheinfelden. Und Rheinfel-
den liegt — hicks! — genau im Aargau.

Na ja. Es soll ja noch andere Brauerei-
en geben, die gutes Bier machen. Selbst
aus dieser Geschichte ldsst sich eine
weise Lehre ziehen: Im Wein liegt die
Wahrheit. Im Bier nicht. Hochstens
ein ausgeleiertes Klischee. Also, stossen
wir an auf die guten, alten Zeiten ... als
es in Rheinfelden noch keine einfallslo-
sen Werbestrategen gab. Prost!
/-\4 N
,__/i1

Fiirg Ritzmann

Ein normaler
Morgen

Erwin und Anna erwachten morgens,
als der Radiowecker erklang. Das Licht
wurde angemacht und Anna ging
sogleich unter die Dusche, wihrend
Erwin die Espressomaschine betitigte.
Die Brotbackmaschine hatte ihren
Dienst bereits getan, sodass der junge
Mann das fertige «Pfiinderli» mit
der Brotschneidemaschine in Stiicke
schneiden konnte, die er dann mithilfe
des Toasters nochmals kurz erwirmte.
Auch die Milch war bereits auf dem
Herd und kochte schon fast iiber,
da Erwin sich fiir ein paar Minuten
dem Rasierapparat zuwenden musste.
Schliesslich wurden noch die Eier
warm gemacht, sodass alles fertig war,
als der Eierwecker klingelte und Anna
den Fon ausschaltete. So friihstiickten
die beiden nun, wihrend Erwin be-
reits mit dem Laptop und seiner elek-
tronischen Agenda den Tag vorberei-
tete. Da bemerkte Anna, dass auch sie
noch bei ihrer Videokamera den Akku
aufladen musste — Anna war nimlich
Lehrerin und sie wollte ja heute die
Kinder filmen. Als die Gerite am
Strom waren, beendete man das Friih-
stiick, und Erwin fiillte das Geschirr in
die Spiilmaschine und schaltete diese
ein. Anna nahm sogleich noch die
Fischfilets fiir den Abend aus der Tief-
kithltruhe und stellte den Mikrowel-
lenherd, die Saftpresse und den Stab-
mixer bereit. Dies wiederum nahm
Erwin zum Anlass, fiir seinen Feier-
abend den Rasenmiher und die Bohr-
maschine hervorzukramen. Daraufhin
packte Anna ihre Gerite zusammen,
rief ein hastiges «Erwin?!» in den Flur
und schaute leicht nervos auf ihre
Funkuhr. Und nachdem dann noch
der Anrufbeantworter, der Wasch-
kiichen-Ventilator und die Alarmanla-
ge eingeschaltet wurden, trat man —
kurz auf das Handy blickend — aus
dem Haus. Die beiden gaben sich
einen Abschiedskuss, wiinschten sich
einen schonen Tag und freuten sich
auf ihre Lieblingssendung «Leben wie
zu Gotthelfs Zeiten».

Andreas Froblich
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