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:f Seit etwa gwei Jahten febt das TKollekti i
der Schweiger Poyche in einem giomlich |

traumatischen Bustand.
A0 jene netten, kuscheligen Dinger, auf die sich ein guter Sidgenosse mehr odet
weniger seit den fiin{zigen Jahien hatte berufen kinnen, verflichtigten sich |
aug der heimatlichen Gegenwart wie die Namen der Klassenkollegen aus dem |
Hitn oines Alzheimer-Patienton. |

— N

Die wirtschaftliche Starke ging ebenso bachab wie
i das hohe Ansehen in der diplomatischen Welt, die |
innere Sicherheit machte sich ebenso aus dem Staub/
wie das vermeintliche Wissen, dass hier alles besser ist.
Der rote Pass ist eben nicht mehr das, was er einmal war.
Diese Verdanderungen sind fiir die Schweizer Seele nichts
anderes als verheerend gewesen: Das Schweizer Selbst-
bewusstsein ist am Boden oder begehrt trotzelnd mit natio-
nalistisch angehauchtem Schmollen auf. Dass da auch die !
Touristen ausbleiben und so auch unsere Fremdenverkehrs
industrie in den Abgrund ziehen, ist kein Wunder. Oder
wiirden Sie ein Land besuchen, das vor allem eine weltweit
zur Schau gestellte Neurose zum besten gibt? Eben.

Ok 7en svmn s 1

Text: Patrik Etschma

llustrationen:
Christoph Biederma
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Dieses Dilemma verlangt
nach einer grundlegenden
Imagekorrektur, einer Neu-
definition der Schweiz im
Ausland. Zuerst wollte das
EDA eine Task-Force ein-
setzen, weil das immer so
gut tont, aber da Resultate
gefragt waren, wurde darauf
verzichtet und einer Werbe-
agentur der Auftrag gege-
ben, mit einem 50 Millionen-
Budget, das aus nachrichten-
losen Sparbiichern gespeist
wird, das Ansehen der
Schweiz im Rest der Welt
aufzupeppen.

René Fischer (Atack, Spass & Old):

| Die Schweig ist kein iiberdimensio-
i niontes Heimatbundemuseum, sondern ein
t Ont, wo echt der Biin abgeht!”

Den begehrten Auftrag be-
kam die Ziircher Agentur
Atack, Spass & Old, und wir
sprachen mit René Fischer,
dem Mann, der dieses
Account betreut, dartiber, wie
er der Schweiz in der Welt
wieder zu Ansehen verhelfen
will.

«Als erstes miissen wir
nattirlich wissen, dass das
Image der Schweiz bei villig
verschiedenen Gruppen

mit unterschiedlichen Tools
korrigiert werden muss.

Als erstes hdtten wir da die
Jungen bis 23 Jahren. Diesen
muss beigebracht werden,
dass die Schweiz kein tiber-
dimensioniertes Heimat-
kundemuseum ist, sondern
ein Ort, wo echt der Bdir
abgeht!»

Zu diesem Zweck werden

in internationalen Szene- und
Jugendzeitschriften Anzei-
gen mit dem Slogan <Schweiz
- echt geil> (auf Englisch:
«Switz - fucking cool>) mit
Bildern von Techno-Parties
abgedruckt, auf denen,

wo erlaubt, Gratismuster mit
Herbal Extasy aufgeklebt
sind.

Wer aufgepasst hat, merkte
auch, dass mit dem eng-
lischen Namen der Schweiz
etwas passiert ist: Er lautet
fortan nur noch Switz — nicht
mehr altehrwiirdig Switzer-
land.

René Fischer erklart, warum:
«Sagen Sie doch nur einmal
«Switzerland>. Bis Sie mit
diesem Wort durch sind,

hat die Hdlfte der Fernseh-
zuschauer umgeschaltet und
die andere Hidilfte ist ein-
geschlafen. Bei Jugendlichen
sowieso. Wir haben festge-
stellt, dass Worte mit mehr

als 8 Buchstaben und zwei
Silben von einem durch-
schnittlichen 14jdhrigen nicht
mehr verarbeitet werden
kénnen. Und da erwarten Sie
von einem amerikanischen
Teenager, dass er in ein Land
kommt, bei dem er schon

bei der Erwdhnung des
Namens einschldft oder sich
bei der letzten Silbe nicht
mehr an die erste erinnern
kann? <Switz> ist da ideal.
Es tont zum einen prdg-
nant und jung. Es ldsst sich
super als Markenzeichen
gestalten und es ist einfach
besser! Ausserdem tont es fast
so wie das Schwyzerdiitsche
Schwiitz>, und das Franzo-
sische <Suisses>.»

Die Jugendkampagne um-
fasst nattirlich nicht nur
Printmedien, sondern auch
Sponsoring bei Musik-
veranstaltungen wie dem
dritten Woodstock-Festival,
das fiirs Jahr 1999 geplant

<Die Schweiz - fiir Ihr Geld
immer eine Reise Wert>
(auf Englisch: «<Switz - the
Place your Money wants to
be!>) sollen alle, die dicke
Konten haben, darauf auf-
merksam gemacht werden,
dass die Aussicht von einem
Schweizer Konto viel besser
als die von einem luxem-
burgischen ist.

Eine Offensive im politischen
Bereich hingegen ist wesent-
lich schwieriger, da wir ja
nirgends dabei sind. Und
weil die Schweiz ja auch in
Zukunft nirgends mitmachen
will, miissen Anrainer dazu
motiviert werden, bei der
Schweiz mitzumachen. In
den an die Schweiz grenzen-
den Regionen wird eine
Kampagne unter dem Schlag-
wort: «<Schweiz - es gibt
Schlimmeres, als ein
Kanton zu sein!> («Switz -
you can do worse than
being a Canton!>) lanciert.

malen, ausldndischen Biirger,
die momentan das Gefiihl
bekommen haben miissen,
bei der Schweiz handle es
sich um ein geldgieriges,
egoistisches, eigenbrotleri-
sches, arrogantes und durch
und durch korrumpierbares
Land, das nur an Geld
interessiert ist. Um diesen
schrecklich falschen Ein-
druck zu korrigieren, wird
eine bisher in dieser Form
nicht gekannte Medienoffen-
sive gestartet. Und das an
einer Front, wo ein Staat
bisher keine Imagewerbung
machte: Im Abendprogramm.
Es werden vier Serien lan-
ciert, die eine breite Masse
im Ausland ansprechen und
fiir die Schweiz gewinnen sol-
len: Die Arztserie <Dr. Feusi,
der Chirurg vom Uetliberg>
mit Walter Andreas Miiller in
einer Rolle als Grippevirus,
die Vorabendkrimiserie
Wachtmeisterin Walser>, die
den aufregenden Berufsall-

Die Imagekorrektur

ist, oder die Spice Girls
<Fucking Cool>-World Tour.
Ausserdem wird auf MTV fiir
ein Jahr pro Woche eine
Sendung mit je einer Stunde
Schweizer Pop-, Techno-,
Rock- und Dancefloormusik
geschaltet. Dass in der
Schweiz das praktisch nie-
mand sehen wird, da MTV
hier ja nicht auf den Kabel-
netzen ist, ist unwichtig:

Es sollen ja auslandische
Kids hierher gelockt werden.
Zu diesem Zweck werden
auch Beavis and Butthead in
diesem Sender eine Schweiz-
Reise machen...

Wéhrend die Jugend so
abgedeckt wird, werden die
Opinion-Leaders der Welt
ganz andere neue Seiten der
Schweiz vorgestellt bekom-
men. Mit dem Slogan:

Wobei wir uns natiirlich in
der heutigen informations-
technisch gepragten Zeit
nicht darauf beschrdanken
missen, nur angrenzende
Regionen wie zum Beispiel
das Vorarlberg zu umwer-
ben. Es sind bereits vielver-
sprechende Verhandlungen
flir eine Fusion mit Island,
Malta, Jersey und Swaziland
im Gange - Lander, deren
Regierungen schon letztes
Jahr eine von Atack, Spass &
Old gestaltete Broschiire
erhalten haben. Sollten
diese Verhandlungen Erfolg
haben, hatte die Schweiz
auch endlich den lange er-
sehnten Seehafen, nachdem
es seinerzeit nicht fiir Ant-
werpen gereicht hat.

Am wichtigsten ist schliess-
lich die Bearbeitung der nor-

Das englische Switgerland ist viel 5u lang:
,Suwitg" ist da ideal und tont doch vertraut.

S tont prégnant und jung. Budem liisst es sich
super als Matkengeichen gestalten!”

tag einer Wachtmeisterin im
Berner Oberland schildert
und deren Titelrolle Silvia
Reize oder ein Berner Sen-
nenhund besetzen wird, die
tégliche Soap-Opera <Eichen-
strasse», die in nie vorher
gesehener Authentizitdt das
Leben und Leiden von Be-
wohnern einer Strasse in
einem Luzerner Villenviertel
zeigt (in der ersten Folge
machen spielende Kinder
einen Kratzer in einen Rolls
Royce...) und zu guter Letzt
die Gebirgs-Telenovela
<Heidi — Tochter der Berge>,
die, lose basierend auf dem
Charakter Johanna Spyris,
das Schicksal der erwachse-
nen Heidi im Zircher Rot-
lichtmilieu zeigt, erstmals
auf 500 Folgen angesetzt ist
und mit Laetitia Zappa als
Hauptdarstellerin aufwarten
wird.

Alle Rechte dieser Serien
sind bereits weltweit ver-
kauft worden und werden
dafiir sorgen, dass das Image
der Schweiz nachhaltig eine
Korrektur erfahren wird.

Oder wie René Fischer uns
sagte: «In einem Jahr wer-
den Sie die Schweiz nicht
wiedererkennen!»
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