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senalp-Team», mochte man weiter-
fahren, «behaltet eure Inserate und
Sonderangebote fiir euch und redet
nicht jedem Pimpf ein, er sei ein Au-
tor, nicht jedem herzkranken Madel,
es sei eine Dichterin. IThr tut ihnen
keinen Gefallen.» Und wenn Alois,
25, Student, sagt: «Wer keinen Mut
zum Triumen hat, hat keine Kraft
zum Kimpfen», dann mochte man
ihm antworten: «Und wer kein Talent
zum Denken hat, sollte wenigstens
genug Bescheidenheit zum Schwei-
gen haben.» Und wenn Susan, 19,
HP-Schiilerin, schreibt: «Ich hitte
nie gedacht, dass ich einmal einen
Menschen so lieben werde wie
Dich!» oder Doris, 17, Betriebs-
assistentin: «Deine Augen faszinier-
ten mich, Dein Licheln beriihrte
mich, aber ich liebe meinen
Freund», dann sei ihnen erwidert:
«Mich meint Thr ja wohl nicht. Was
geht es mich also an?» Und ja, Nico-
le, 18, Gymnasiastin: «Alle reden von
Liebe — und keiner kennt sie!» Wie
wahr. Warum schweigen wir dann
nicht einfach zusammen? Denn, Pep-
si, Erfrischungsgetrink, «here co-
mes» nicht «maximum taste». Hier
comes ziemlich viel Geschmacklo-
sigkeit.

Es mag ja manches ehrlich emp-
funden sein, in diesem Musenalp-
Express, und mit viel Eifer verfasst.
Aber das reicht eben nicht. Gefiihle
haben wir alle irgendwann gehabt.
Und vermutlich ist Gedichteschrei-
ben nicht weniger verbreitet als
Fusspilz. Man muss sich nicht schi-
men, wenn man Reime zwischen den
Zhnen, wenn man vor lauter siissen
Worten eine belegte Zunge hat. Aber
man muss sich auch nicht damit brii-
sten. Es miissen’s ja nicht gleich alle
wissen. Und wenn man nichts
Schlaueres zu sagen hat, als: «Freun-
de sind Kuschelkissen fiir die Seele»,
dann sollte man sich eben besser ku-
scheln und den Mund halten. Denn
wie Simon, 20, Student, weiss: «Wir
miissen nicht miteinander reden, wir
verstehen uns auch ohne Worte.» 0O

Musenalp Express — Das Magazin von Le-
sern fiir Leser. Erscheint 6x im Jahr im Ver-
lag Color Media AG in einer Auflage von
273700 Exemplaren.

DIE TA-MEDIA VERMARKTET FACTS

M SUPERKOMBI

VON IWAN RASCHLE

Super: Facts ist jetzt im Kombi er-
hiltlich. Je nach Gusto des Lesers
kann der neue Faktenkatalog aus
dem Hause Tages-Anzeiger in
Kombination mit einem trendigen
Produkt oder aber mit einer rich-
tigen Zeitung bezogen werden.
Damit sich das Facts-Abo lohnt.
Damit der Abonnent nicht nur
erstklassigen Journalismus vorge-
setzt bekommt, sondern noch et-
was dazu. Eine kleine Entschadi-
gung dafiir, aufgesprungen zu sein
auf den knalligbunten Nachrich-
tenzug.

Wie die grossen Vorbilder in
Deutschland sind die Facts-Mar-
ketingleute dabei nicht knausrig.
Wer sich fiir ein Abo entscheidet,
braucht sich inzwischen nicht
mehr mit einem Handy fiir Haus
und Herd zu begniigen, sondern
kann aus einer reichen Produkte-
palette auswihlen: Fiir 950 Fran-
ken ist Facts im Kombi mit einem
tollen Kaffeevollautomaten erhilt-
lich, fiir 2300 Franken gibt’s
Facts im Kombi mit einem Multi-
media-PC (Windows 95 und In-
ternet-Abo fiir drei Monate in-
begriffen) und fiir sagenhafte
32000 Franken gibt's Facts zu-
sammen mit einem schnittigen
Golf GTI Facts Cabriolet, wobei
das Benzin fiir die ersten 100000
Kilometer erst noch im supergiin-
stigen Abopreis inbegriffen ist.

Wie die TA-Media betont, kann
von diesen Angeboten auch Ge-
brauch machen, wer das Abo be-
reits bezahlt und sich mit einem
Handy begniigt hat. Gegen eine
bescheidene Umtauschgebiihr

oder aber eine Aboverlidngerung um
zwei Jahre konnen auch Sie sich ein
hiibsches Cabriolet reinziehen.

Etwas zu holen gibt es freilich
auch fiir weniger anspruchsvolle
Leserinnen und Leser. Wer gerne
wissen will, wie sich die Schweizer
Politpromis wirklich gedussert ha-
ben im Facts-Ferieninterview, kann
kiinftig eine vom Chefredaktor
handsignierte Abschrift der Ton-
bandkassette beziehen — auch
wenn sich die abweichenden Zitate
nicht unterscheiden von den laut
Facts abweichenden gedruckten
Antworten. «Die von uns enthiillten
Originalzitate von Anton Cottier»,
sagt dazu Facts-Chef Zimmermann,
«haben bei der Leserschaft ein rie-
siges Echo ausgelost, obwohl sie
nicht wirklich abwichen von den
gedruckten Zitaten. Weil unser
Kampfgeist allgemein begriisst
wurde, iiberlegen wir uns, diesen
Stil beizubehalten.»

Um Kontinuitdt in Sachen Stil
sind die Facts-Macher auch sonst
bemiiht: Geschiftsleiter Kurt W.
Zimmermann garantiert selbst
dann fiir ein gescheites Geleitwort
mit hiibschem Foto von Redak-
tionsmodel und Chefredaktor Jiirg
Wildberger, wenn sich dieser aus-
ser Haus von den Strapazen des
Nachrichtenjournalismus erholt.
Auch hier heisst die Strategie
Kombi: Mit Wildberger holt sich die
Leserschaft auch Zimmermann ins
Haus — als graue Eminenz hinter
dem stets in Konfirmandenuniform
den modernen Nachrichtenjourna-
lismus reprisentierenden Chef.

Offensiver zeigt sich Zimmer-
mann bei der Lancierung des neu-
sten Kombiangebotes: Facts wird

neu zusammen mit der Sonntags-
Zeitung vermarktet. Das Angebot
im Wortlaut des SonntagsZei-
tung-Verlagsleiters: «Ich freue
mich, Thnen Facts, das neue
Nachrichtenmagazin unseres ehe-
maligen SonntagsZeitung-Chef-
redaktors Kurt W. Zimmermann
ankiindigen zu diirfen. Als klei-
nes Dankeschon an Ihre Leser-
treue offeriert Herr Zimmermann
den Abonnentinnen und Abon-
nenten der SonntagsZeitung sei-
ne neue Zeitschrift wahrend zwei
Monaten gratis. Ohne Ihren Ge-
genbericht finden Sie Facts ab
dem 17. August kostenlos und un-
verbindlich in Ihrem Briefka-
sten.» Auch dann, wenn Facts be-
reits dort liegt. Kombi muss of-
fenbar sein, so will es das Marke-
tinglehrbuch.

Uberhaupt, das Marketing: Ein
halbes Jahr nach der ersten
millionenschweren Ankiindigung
wird Facts neu angekiindigt. Tm
Kombi. Obwohl einmal Sonn-
tagsZeitung eigentlich genug
SonntagsZeitung ist, erhalten die
informationshungrigen Leserin-
nen und Leser weitere Ratings
und Stimmungsberichte aus dem
Bundeshaus zugestellt. Obwohl
sie am Sonntag schon reichlich
bedient werden mit News und
Enthiillungen, werden sie am
Donnerstag nochmals beschenkt.
Im Kleinformat, aber gratis und
unverbindlich. Als Dank.

Sollte sich Facts auch so nicht
durchsetzen, wird es wohl dem-
nichst dem 7Tages-Anzeiger und
der Berner Zeitung beiliegen. Als
Bonus. Oder dem Focus. Das
aber wire wohl Kombi zuviel. O
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