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Produkte im Trend.
Diese Woche: Heftli

JUNGE TEXTE UND PRODUKTE

IN DIE WELT DRUCKEN

VON PETER STAMM

Mit Poesie kann man kein Geld ver-
dienen? Unsinn. Mit Gedichten
reich zu werden ist «so einfach wie
Radfahren» (0.b.). Der Musenalp
Express macht’s seit neunzehn Jah-
ren vor. In einer Auflage von iiber
einer Viertelmillion. Gratis. Da diir-
fen alle. Mit «absoluter kiinstleri-
scher Freiheit». Und was Sandra,
14, Schiilerin, zum Traumen ein-
fillt, und was Sarah, 17, Arztgehil-
fin in Aushildung, iiber die
Liebe weiss, und Sylvie,
27, Sachbearbeiterin, iiber
«griine Wilder, Wiesen,
Blumen», wird mit nochmal
soviel Werbung angerei-
chert, sechsmal im Jahr in
die Welt hinaus gedruckt.
Fiir «Junge Texte» gibt’s nur
den Ruhm der Publikation,
fiir grossere Sachen gibt das
Musenalp-Team von seinem
fetten Gewinn ein «ange-
messenes Honorar» ab.
Grossere Sachen sind Rei-
seberichte, zum Beispiel ge-
bucht beim Musenalp-Part-
ner Vogele-Reisen. Oder Fo-
tos, eventuell entwickelt
vom Musenalp-Fotoservice.
Oder Kurzgeschichten, viel-
leicht inspiriert von Bii-
chern des Musenalp-Buchservice.
Cool man? T-Shirts «Cool man»
konnen zu Fr. 25.- bezogen werden
beim Musenalp-Versand. Mikro-
skope iibrigens auch. Radios ibri-
gens auch.

Geld verdienen ist keine Siinde.
Viel Geld verdienen auch nicht. Und
wenn man gleichzeitig dazu beitra-
gen kann, dass Swissair und Bank-
verein neues, knackiges Kunden-
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fleisch bekommen und ein techni-
scher Angestellter in Biilach «Foto-
und Videomodelle ab achtzehn fiir
stil- und fantasievolle Aufnahmen»
und «junge Litauerinnen (18 — 50
J.)» im Angebot von Intersingles
«seriose Schweizer Manner zwecks
Freundschaft, Partnerschaft oder
Liebe» oder vielleicht auch alles zu-
sammen, dann darf man schon
stolz sein. «Das Musenalp-Team
freut sich, zum Bau von Briicken
des Verstdndnisses beizutragen».

Gemeinsam trdaumen, dichten,
kaufen. Oder in den Worten von
Sandra, 14, Schiilerin:
«Wenn einer alleine traumt,
S0 ist es nur ein Traum,
der wie eine Seifenblase
zerplatzen kann.
Wenn aber viele gemeinsam
traumen,
so ist dies der Beginn einer
neuen Wirklichkeit. »

Was aber bleibt von der neuen
Wirklichkeit, wenn von allen Son-
derangeboten profitiert, das Mu-
senalpPlus-Leistungspaket voll aus-
gekostet ist? Wenn allen Kinder-
melk-Clubs beigetreten und vom
Schweizerischen Bankverein ein
«Stlick Unabhingigkeit» empfangen
worden ist? Dann schleichen sich
die Gymnasiasten und Arztgehilfin-
nen, die Automechaniker und Se-
minaristinnen dieses Landes hinter
ihre traurigen Tagebiicher und

traufeln ihr Herzblut in die Biitten-
seiten, ergiessen ihre Mondnacht-
fantasien und Weltverbesserungs-
visionen auf musenalpkonforme
Manuskriptseiten, bereit, ihren tief-
sten Seelenschmerz einem Anzei-
genheftchen anzuvertrauen, das
nicht davor zuriickschreckt, junge
Litauerinnen und knapp schutzal-
terentwachsene Madchenkorper je-
dem technischen Sachbearbeiter in

Biilach oder anderswo anzubieten.

Die Amateurpoetinnen und -poe-
ten sind bereit, fiir ein bisschen
Offentlichkeit sich einem Herausge-
ber anzuvertrauen, der bei einem
Inserateanteil von tiber fiinfzig Pro-
zent behaupten kann, sein Grundge-
danke sei die «Forderung der Kom-
munikation zwischen Jugendlichen
und den Generationen», der von den
«Botschaften» der «Autorinnen und
Autoren» spricht, wenn ihn nur
Werbebotschaften interessieren. Da
werden Perlen vor Siue ge-
worfen, mochte man mah-
nen. Wiirde man nicht
rechtzeitig von Nadine, 16,
Studentin, belehrt: «Trdnen
sind wie Perlen. Man weiss
nie, ob sie echt sind.»

Und sie hat schon
recht, diese Nadine von
vielen: Die Perlen, die da
aus allen Landesteilen vor
den Musenalp-Express
geschiittet werden, sind
nur zu oft nicht echt, nur
zu selten nicht schlecht.
Schon die Titel verspre-
chen, was die Gedichte
halten: «Kleiner Freund»
und «Ich mochte Dir et-
was sagen», «Die Liebe»,
«Der Tod», «Allein, doch
nicht einsam» und immer
wieder unsdgliche Aphorismen:
«Der Mensch in der Nacht, ein
Wandler zwischen Wahn und Sinn»,
«Auch weisse Menschen haben dun-
kle Schatten», «Wenn ich nicht ich
wire, wiirde ich so sein wollen, wie
ich bin».

«Kinder», mochte man sagen,
«behaltet das Zeug in euren Schub-
laden und wartet ein paar Jahrchen,
bis ihr’s besser konnt. Und Mu-
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senalp-Team», mochte man weiter-
fahren, «behaltet eure Inserate und
Sonderangebote fiir euch und redet
nicht jedem Pimpf ein, er sei ein Au-
tor, nicht jedem herzkranken Madel,
es sei eine Dichterin. IThr tut ihnen
keinen Gefallen.» Und wenn Alois,
25, Student, sagt: «Wer keinen Mut
zum Triumen hat, hat keine Kraft
zum Kimpfen», dann mochte man
ihm antworten: «Und wer kein Talent
zum Denken hat, sollte wenigstens
genug Bescheidenheit zum Schwei-
gen haben.» Und wenn Susan, 19,
HP-Schiilerin, schreibt: «Ich hitte
nie gedacht, dass ich einmal einen
Menschen so lieben werde wie
Dich!» oder Doris, 17, Betriebs-
assistentin: «Deine Augen faszinier-
ten mich, Dein Licheln beriihrte
mich, aber ich liebe meinen
Freund», dann sei ihnen erwidert:
«Mich meint Thr ja wohl nicht. Was
geht es mich also an?» Und ja, Nico-
le, 18, Gymnasiastin: «Alle reden von
Liebe — und keiner kennt sie!» Wie
wahr. Warum schweigen wir dann
nicht einfach zusammen? Denn, Pep-
si, Erfrischungsgetrink, «here co-
mes» nicht «maximum taste». Hier
comes ziemlich viel Geschmacklo-
sigkeit.

Es mag ja manches ehrlich emp-
funden sein, in diesem Musenalp-
Express, und mit viel Eifer verfasst.
Aber das reicht eben nicht. Gefiihle
haben wir alle irgendwann gehabt.
Und vermutlich ist Gedichteschrei-
ben nicht weniger verbreitet als
Fusspilz. Man muss sich nicht schi-
men, wenn man Reime zwischen den
Zhnen, wenn man vor lauter siissen
Worten eine belegte Zunge hat. Aber
man muss sich auch nicht damit brii-
sten. Es miissen’s ja nicht gleich alle
wissen. Und wenn man nichts
Schlaueres zu sagen hat, als: «Freun-
de sind Kuschelkissen fiir die Seele»,
dann sollte man sich eben besser ku-
scheln und den Mund halten. Denn
wie Simon, 20, Student, weiss: «Wir
miissen nicht miteinander reden, wir
verstehen uns auch ohne Worte.» 0O

Musenalp Express — Das Magazin von Le-
sern fiir Leser. Erscheint 6x im Jahr im Ver-
lag Color Media AG in einer Auflage von
273700 Exemplaren.

DIE TA-MEDIA VERMARKTET FACTS

M SUPERKOMBI

VON IWAN RASCHLE

Super: Facts ist jetzt im Kombi er-
hiltlich. Je nach Gusto des Lesers
kann der neue Faktenkatalog aus
dem Hause Tages-Anzeiger in
Kombination mit einem trendigen
Produkt oder aber mit einer rich-
tigen Zeitung bezogen werden.
Damit sich das Facts-Abo lohnt.
Damit der Abonnent nicht nur
erstklassigen Journalismus vorge-
setzt bekommt, sondern noch et-
was dazu. Eine kleine Entschadi-
gung dafiir, aufgesprungen zu sein
auf den knalligbunten Nachrich-
tenzug.

Wie die grossen Vorbilder in
Deutschland sind die Facts-Mar-
ketingleute dabei nicht knausrig.
Wer sich fiir ein Abo entscheidet,
braucht sich inzwischen nicht
mehr mit einem Handy fiir Haus
und Herd zu begniigen, sondern
kann aus einer reichen Produkte-
palette auswihlen: Fiir 950 Fran-
ken ist Facts im Kombi mit einem
tollen Kaffeevollautomaten erhilt-
lich, fiir 2300 Franken gibt’s
Facts im Kombi mit einem Multi-
media-PC (Windows 95 und In-
ternet-Abo fiir drei Monate in-
begriffen) und fiir sagenhafte
32000 Franken gibt's Facts zu-
sammen mit einem schnittigen
Golf GTI Facts Cabriolet, wobei
das Benzin fiir die ersten 100000
Kilometer erst noch im supergiin-
stigen Abopreis inbegriffen ist.

Wie die TA-Media betont, kann
von diesen Angeboten auch Ge-
brauch machen, wer das Abo be-
reits bezahlt und sich mit einem
Handy begniigt hat. Gegen eine
bescheidene Umtauschgebiihr

oder aber eine Aboverlidngerung um
zwei Jahre konnen auch Sie sich ein
hiibsches Cabriolet reinziehen.

Etwas zu holen gibt es freilich
auch fiir weniger anspruchsvolle
Leserinnen und Leser. Wer gerne
wissen will, wie sich die Schweizer
Politpromis wirklich gedussert ha-
ben im Facts-Ferieninterview, kann
kiinftig eine vom Chefredaktor
handsignierte Abschrift der Ton-
bandkassette beziehen — auch
wenn sich die abweichenden Zitate
nicht unterscheiden von den laut
Facts abweichenden gedruckten
Antworten. «Die von uns enthiillten
Originalzitate von Anton Cottier»,
sagt dazu Facts-Chef Zimmermann,
«haben bei der Leserschaft ein rie-
siges Echo ausgelost, obwohl sie
nicht wirklich abwichen von den
gedruckten Zitaten. Weil unser
Kampfgeist allgemein begriisst
wurde, iiberlegen wir uns, diesen
Stil beizubehalten.»

Um Kontinuitdt in Sachen Stil
sind die Facts-Macher auch sonst
bemiiht: Geschiftsleiter Kurt W.
Zimmermann garantiert selbst
dann fiir ein gescheites Geleitwort
mit hiibschem Foto von Redak-
tionsmodel und Chefredaktor Jiirg
Wildberger, wenn sich dieser aus-
ser Haus von den Strapazen des
Nachrichtenjournalismus erholt.
Auch hier heisst die Strategie
Kombi: Mit Wildberger holt sich die
Leserschaft auch Zimmermann ins
Haus — als graue Eminenz hinter
dem stets in Konfirmandenuniform
den modernen Nachrichtenjourna-
lismus reprisentierenden Chef.

Offensiver zeigt sich Zimmer-
mann bei der Lancierung des neu-
sten Kombiangebotes: Facts wird

neu zusammen mit der Sonntags-
Zeitung vermarktet. Das Angebot
im Wortlaut des SonntagsZei-
tung-Verlagsleiters: «Ich freue
mich, Thnen Facts, das neue
Nachrichtenmagazin unseres ehe-
maligen SonntagsZeitung-Chef-
redaktors Kurt W. Zimmermann
ankiindigen zu diirfen. Als klei-
nes Dankeschon an Ihre Leser-
treue offeriert Herr Zimmermann
den Abonnentinnen und Abon-
nenten der SonntagsZeitung sei-
ne neue Zeitschrift wahrend zwei
Monaten gratis. Ohne Ihren Ge-
genbericht finden Sie Facts ab
dem 17. August kostenlos und un-
verbindlich in Ihrem Briefka-
sten.» Auch dann, wenn Facts be-
reits dort liegt. Kombi muss of-
fenbar sein, so will es das Marke-
tinglehrbuch.

Uberhaupt, das Marketing: Ein
halbes Jahr nach der ersten
millionenschweren Ankiindigung
wird Facts neu angekiindigt. Tm
Kombi. Obwohl einmal Sonn-
tagsZeitung eigentlich genug
SonntagsZeitung ist, erhalten die
informationshungrigen Leserin-
nen und Leser weitere Ratings
und Stimmungsberichte aus dem
Bundeshaus zugestellt. Obwohl
sie am Sonntag schon reichlich
bedient werden mit News und
Enthiillungen, werden sie am
Donnerstag nochmals beschenkt.
Im Kleinformat, aber gratis und
unverbindlich. Als Dank.

Sollte sich Facts auch so nicht
durchsetzen, wird es wohl dem-
nichst dem 7Tages-Anzeiger und
der Berner Zeitung beiliegen. Als
Bonus. Oder dem Focus. Das
aber wire wohl Kombi zuviel. O
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