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SCHWEIZ

nur das Ziel im Auge, nicht den
Absatz. Weiter geht im Sport
nichts. Wer dort Absitze sicht,
macht immer Zweiter.

Aber, wie erwihnt, es waren
nicht die zihen Fonduefahrer,
es war unser Fernsehen, das zu
Kiseehren kam. «Die Berichter-
stattung der Schweizer Fernseh-
leute tiber die Buschbrinde von
Sydney ist schlicht Schweizer
Kise», notierte die Presse in

Nichts Neues vom Schweizer Fernsehen:

Wo der Kasesender aus
seinen Windeln

VoN WERNER FEHLMANN

Jetzt hat sich das Schweizer
Fernsehen im Leutschenbach
zur Kiserei in der Vehfreude
gemausert. Nein, beileibe nicht
wegen der Kiseunion, die unser
Geld auf den Milchbiotopanzii-
gen der Skiasse verbuttert.
Lochriger Emmentaler wird
schliesslich auch in Osterreich
und im Schwarzwald produziert
—deren Kiiser ihren Sponsor von
Ferne herzlich griissen.

Allerdings sind nicht alle
angetan von der gelben Augen-
weide. «Wer meinem Angler
beim Fischen zuschaut, be-
kommt noch lange keinen Ap-
petit auf Fische», sagen sie. «Den
Zuschern vergeht der Appetit
sowieso, denn eine Zigaretten—
marke als Nummernsponsor
wirkt wie ein im Emmentaler
ausgedriickter Glimmstengely,
tont es negativ ennet der
Grenze.

Das Echo aus
Australien

Die Absicht sei, den Kiseabsatz
zu erhthen, antwortete unser
Innenminister auf eine parla-
mentarische Anfrage. Ogi als
Sportler sollte es eigentlich bes-
ser wissen. Ein Skirennfahrer hat

Australien. Die Leutschenba-
cher Kiseverteilzentrale hat es
also wieder einmal geschafft und
das endlose Lehrstiick, wie man
etwas machen muss, dass es
dilettantisch herauskommt, neu
geschrieben.

Aber warum denn die Aufre-
gung? Der Kiseausstoss min-
derer Qualitit aus den Ziircher
Studios ist doch fiir uns Schwei-
zer nichts Neues unter der
Sonne.

Intelligent oder dumm
— oder was

Wir sind alle Verbraucher, und
niemand wird so dumm sein,
dies zu bestreiten. Uneinigkeit
herrscht hochstens dariiber, ob
wir denn nun intelligent oder
dumm sind. An dieser Frage
scheiterten bislang alle Unter-
suchungen riithriger Marktfor-
scher.

Fiir das Schweizer Fernsehen
aber bedeutet das noch keinen
Grund, seine Konsumenten —
wohl von sich selbst auf andere
schliessend — ftir diimmer zu hal-
ten, als sie es in Wirklichkeit
sind. Dabei ist es flir die Her-
steller eines Produkts eine
existentielle Frage, wie sie ihre
Kunden sehen; ist doch der Pro-
duzent von den Verbrauchern

abhingig — und nicht umge-

kehrt.

Des einen Pfrr ist des
andern Sfdrs

Zugegeben, vor den Fernsehap-
paraten tummeln sich ungleiche
Glotzer. Ein Sardinenbiichsen-
schliisselanléter hat nun mal an-
dere Ansichten als ein Teen-
oder Manager. Aber warum
muss das Erscheinungsbild un-

lallt

bedingt auf Kindergartenniveau
zugeschnitten werden, in der
Hoffhung, es werde dann allen
Erwachsenen gefallen?

‘Wir erwarten nicht, dass Herr
Schellenberg an jedem Brat-
wurststand den Geschmack der
Bevolkerung erschnuppert. Wir
hitten nur erwartet, dass nach
dem schwachsinnigen Laser-
strahlkrieg 1m Kristallwirrwarr
etwas noch Dimlicheres ver-
mieden, ja vielleicht sogar tiber
den Namen  nachgedacht
wiirde. Aber wer jetzt den Fern-
seher einschaltet, lisst jede Hoft-
nung fahren.

Naturgemiss  neigt  der
Mensch dazu, an stissen Emp-
findungen Wohlgefallen zu fin-
den, ist doch die Muttermilch
stiss wie auch das Babylallen aus
breilibekleckerten Pfuusbiggli.
Dessenungeachtet wiire es noch
niemandem eingefallen, sein
Kind auf den Namen «Pfir» oder
«Mmmbh zu taufen. Ganz anders
das Schweizer Fernsehen. Es
setzt auf das Zisch- und Spritz-
geriusch «Sfdrs» — und vergisst
dabei, dass das Baby auch mal
zum Kind und zum Erwachse-
nen heranwichst und sich in der
Welt durchsetzen muss. Eine
Welt, die beispielsweise Sat. 1,
ZDF, ORF, RTL heisst.

Streng nach Darwin unterlie-
gen im Leben die Untiichtigen,
denn sie 16sen ihre Probleme
nicht, sondern schieben sie vor
sich her oder finden sich damit
ab.

Was, jetzt, Sfdrs?

«Bin gutes Markenzeichen,
kénnte man sagen, sollte klar
und einfach sein. Es darf Farbe
und Witz haben, ohne albern
zu wirken. Zuriickhaltende Ele-
ganz steht thm besser zu Gesicht
als bemiihte Verfremdungy,
kann man in einschligigen Fach-
biichern lesen.

Aber das schreiben nur Fach-
leute. Die Leutschenbacher, an-
scheinend ein Haufen unbelehr-
barer Selbstdarsteller, sind da
ganz anderer Ansicht. Die Farbe
heisst bei thnen Schwarz, witzig
sind herausgelaubsigelte Senne-

chippi.
Und was, bitte sehr, passtzum
frithkindlichen Lallen? Die

Do-it-yourself-Astheten haben
es nach vielen Sitzungen heraus-
gefunden: Herzige Bildchen —
j66, wie lieb — aus der Folklore
und wirchigi Manne von vor-
gestern. So langweilen uns halt
die ewigen Fahnenschwinger,
Holzhacker, Schwyzerdrgeler,
Holzsiger und Alphombliser
vor dem ewigen Derrick.

Designer-Kase ohne
Kultuhr

Und wer schleicht hinten als
Nebel durchs Bild? Es ist das
Sfrds, das lallende Kind.

Positiv ist, dass nun auch die
Aborigines vom Ayers Rock
tiber das eidgendssische Natio-
nalprodukt Nummer 1 im ki-
sigen Bild sind. Nummer 2 wiire
die Kultuhr. Nun — wir alle wis-
sen, dass der niichste Bericht des
Schweizer Fernsehens nicht
besser werden wird. Hoffen wir
aber, dass die Australier oder
gar unsere Nachbarlinder nicht
auch noch dessen Design kom-
mentieren. Da miisste dann al-
lenfalls Hayeks Uhrologie dran
glauben.

Zum Beispiel mit dem Titel:
«Das Schweizer Fernsehen tickt
nicht richtig.»
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