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Der Trendsetter

ie sind wirklich nicht zu
beneiden, Herr Pfarrer. Ihre
Aufgabe ist doch heutzutage
kaum l6sbar. Sehen Sie: Sie wol-
len dem Menschengeschlecht na-

Was glauben Sie denn, wie
die Jugendbewegungen entstan-
den sind? Wir haben den Jungen
auf Schleichwegen Ideale ein-
getrichtert, fiir welche sie wie

auf do und herd

hebringen, dass seine
in Gottes Hand ruhen. Dem Men-
schen aber st der Gedanke liingst
vollig unertriiglich geworden,
dass er nicht selbst uneinge-
schriinkt iiber sich bestimmt. Wie
leben Sie damit, Herr Pfarrer?
In keinem Lebensbereich
mehr ausser der Religion wird
dem Menschen seine Abhiingig-
keit so unverbliimt deutlich ge-
macht. Selbst die Arbeitgeber
haben sich die Philosophie ange-
eignet: «Mein Wille geschehe so,
dass Du glaubst, es sei der Dei-
nige.» Es ist doch lingst zum Ge-
schift geworden, sich das Gefiihl
Toc " i

Dampf abgelassen haben. Die
haben sogar schon in Scharen
gegen Uniformen gebriillt und
sich zu diesem Zweck als Erken-
nungszeichen so etwas wie eine
eigene Uniform geschaffen. Und
wenn nach drei bis fiinf Jahren
des ideologischen Kampfes keine
Anzeichen auf eine bessere Welt
hindeuten, werden sie dampflos
gefiigig sein und zu einer Kauf-
kraft werden.

Fiir uns war das ein triumpha-
les Erlebnis, wie die uns immer
mit ihren Idealen ahnungslos un-
terstiitzt haben. Es ist einfach ein
befriedigendes Gefiihl zuzuse-

mung zunutze zu machen. Das ist
die erklirte Aufgabe von uns
Trendsettern.

Es ist wohl ungefihr vierzig
Jahre her, dass wir damit begon-
nen haben, den Menschen aus
dem militirischen Diktat zu be-
freien und ihn dem Kommerziel-
len gefiigig zu machen. Gute Im-
pulse haben wir dabei iibrigens
der Bibel entnommen. Jakobus
4.14 sagt: «Denn was ist euer
Leben? Ein Dampf ist’s, der eine
Kleine Zeit wiihrt, darnach aber
verschwindet er.» Wenn Sie das
erkannt haben, so wire es doch
blédsinnig, die Dampfphase dem
unkontrollierbaren  Zufall zu
iiberlassen. Solche Erscheinun-
gen kann man zum eigenen Vor-
teil koordinieren.
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hen, wie der Mensch genau das
tut, was man von ihm will. Sehen
Sie: Jede extreme Ideologie fiihrt
unausweichlich zur Solidarisie-
rung all derer, die ihr nicht an-
hiingen. Dadurch wird jegliche
Bewegung nie so stark, dass
sie tatsichlich etwas zu dndern
vermochte. Die Jugendbewegun-
gen haben wir einzig dazu ins
Leben gerufen, damit wir unter
den solidarischen Gegnern einen
Kalkulierbaren Markt erzeugen
konnen.

ekanntlich hat aber der
Mensch die Gabe, sich an
alles zu gewdhnen und morgen
schon Dinge hinzunehmen, die
heute sein Blut noch erhitzen.
Und die Jugend, solange sie noch

Dampf hat, ist dem Zwang unter-
worfen, all das fiir schrottreif zu
erkliren, was gestern noch als
Ideal gegolten hat. Also liegt es
auf der Hand, etwa alle fiinf Jahre
dem Markt neues Jugendver-
halten einzuflossen. Sie werden
es dankbar annehmen, weil sie
glauben, selbst darauf gekom-
men zu sein.

Vm'sich! ist dabei aber gebo-
ten, Herr Pfarrer. Wir Trend-
setter haben in der Vergangen-
heit schon gravierende Fehler
gemacht, die es inskiinftig zu
vermeiden gilt. Nehmen Sie die
Zeit ab Mitte der sechziger Jahre.
Da hatten wir die Hippies und da-
nach die Achtund-

Verwendung dieses Ausdrucks
war es fiir uns ein Leichtes zu sug-
gerieren, das damalige Gedan-
kengut sei gestorben. Allen aber,
die mit rudimentiiren Riickstin-
den einer Ideologie von Peace
and love den Schauplatz auf-
gesucht haben, fiihrten wir
eine kommerziell durchorgani-
sierte Welt des Etablishments
vor Augen, dass ihnen nur noch
die wehmiitige Erinnerung an
das damalige Lied von Melanie
Safka iibrigblieb: «Look what
they've done to my song, Ma.»
Ich glaube, wir haben sie ausge-
rottet.

Wen stort das? Wahrscheinlich
hochstens die Schweizerische
le. Nachdem niim-

Ver

sechziger lanciert. Unvorsichti-
gerweise haben wir diesen Er-
scheinungsbildern auch ethische
Inhalte mitgegeben, die sich nach
Abschluss der Dampfdruckphase
nicht restlos abbauen liessen.
Wie aber schafft man die letz-
ten Nachwehen von Hippies und
Achtundsechzigern ab? Sugge-
stion ist immer gut. Das war ein
strategisch unschlagbarer Ge-
danke mit dem Woodstock-Revi-
val. Die Damaligen hiitten ja von
Haus aus lieber noch etwas mehr
bleibenden Effekt gehabt als nur
ein Revival. Da aber in ihren Fil-
len doch viel mehr Spuren hiin-
genblieben, als wir damals beab-
sichtigt hatten, sind wir auf die
Idee mit dem Revival gekommen.
Dieser Ausdruck hat fein nuan-
cierte, verschiedene Bedeutun-
gen. Unter anderem heisst er
auch «Wiederbelebung». Mit der

lich die Touristikbranche fach-
kundig vermieden hat, sich iiber
die eigenen Methoden erfolgrei-
cher Gisteabschreckung
Gedanken zu machen,

indem sie be-
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schloss, die SVZ werbe fiir die
Schweiz in inkompetenter und
wenig erfolgversprechender Wei-
se, hat diese gehorsam ihr Kon-
zept geiindert. Das Erfolgsrezept:
Personelle Schrumpfung wegen
der mathematischen Wahrschein-
lichkeit, dass weniger Kopfe we-
niger Mist produzieren. Dafiir
schlagkriftigere Argumente wie
Edelweiss und so. Nun setzen die
also gerade zu dem Zeitpunkt auf
das Edelweiss-Revival, zu dem
wir die letzten Spuren der Flower-
Power beseitigt haben.

Gewiss, auch die kulturelle
Schweiz wurde ins Konzept auf-
genommen. Diese Idee stammt
bestimmt aus der Zeit, als die SVZ
noch damit rechnete, der Artikel
ar Kulturforderung werde an-
genommen. Der letzte nationale
Beitrag zur Kultur diirfte nun
wohl der Fettnipf-
chentanz
der
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SVZ sein, die also mit Kultur
wirbt, an welcher dem Schweizer
wenig liegt, und mit Edelweiss,
nachdem wir den letzten Blu-
menkindern den Garaus gemacht
haben.

abei wiire doch gerade jetzt

die Szene wieder iibersicht-
lich. Jetzt haben wir doch bloss
noch die Techno-Ravers. Diese
Bewegung ist von allen bisheri-
gen die beweglichste, aber aus-
schliesslich vom Hals bis zum
Boden und daher nicht sehr
gefihrlich. Aber auch diese
Bewegung niihert sich dem En-
de ihrer Lebensdauer, so dass
bald als einzige Erinnerung dar-
an die irreparablen Ohrenschi-
den bleiben.

Wiederum sind wir Trend-
setter gefragt, aber wir miissen

erken-

nen, dass diesmal ganz ein-
schneidende Verinderungen ge-
fragt sind. Die Zeit hat die Ur-
sprungsabsicht iiberrollt. Lingst
sind die Jugendlichen selbst sehr
kaufkriftig geworden und stellen
einen Alternativmarkt dar. Jeder
Kaufmann formuliert sich heute
als Faustregel im wahrsten Sinne
des Wortes: «Zwei Mirkte ste-
hen, ach, vor meiner Tiir.»

Nun haben aber auch Kaufleu-
te und Fabrikanten artenspezifi-
sche Merkmale. Sie konnen sich
nicht damit abfinden, nur einen
Teil der Mirkte zu erschliessen,
und in der Befriedigung von zwei
vollig unterschiedlichen Mirkten
liegt fiir sie ein unwirtschaftli-
ches Handicap.

as lernen wir daraus, Herr
Pfarrer? Wir miissen ab so-

fort die Dampfphase in einem
fritheren Alter ansiedeln, in wel-
chem das Kind noch nicht iiber
eine eigene Kaufkraft verfiigt.
Das wird die kurzfristige
Folge haben, dass die

Leute im Alter der heu-

tigen Techno-Ravers

bereits ins Estab-

lishment inte-

griert sein

werden und

Wwir uns

wieder

auf

einen einheitlichen Markt wer-
den konzentrieren kinnen.

G efihrdet sind dabei diejeni-
gen, die nun fiir eine neue
Ideologie an der Reihe gewe-
sen wiren, deren Alter wir nun
aber bewusst unterschreiten. Auf
seiten der Wirtschaft miissen
sich diejenigen Betriebe etwas
einfallen lassen, die bis dahin
mit der Jugendideologie ihr Ge-
schiift gemacht haben. So wird
sich z.B. die Fast-Food-Kette Mc-
Donald’s bemiihen miissen, sich
auf das Establishment auszu-
richten.

Wir miissen auch heute schon
damit rechnen, dass die jiin-
gere Ideologie-Generation noch
schneller eine eigene wirtschaft-
liche Macht darstellen wird als
ihre Vorgiinger, so dass wir schon
zu Beginn des niichsten Jahrtau-
sends die Ideologien im Klein-
kindesalter verbreiten miissen.
Das hat durchaus Vorteile, denn
je enger das Weltbild ist, desto
wirksamer sind die ideologi-
schen Slogans. Bewerkstelligen
lisst sich das leicht iiber Kinder-
biicher und mittels Schmier-
geldern an Kindergirtnerinnen,
Babysitter und Hebammen.

as meinen Sie? Wenn man
das alles zu Ende denket,
so miisste zwangsliufig der Tag
kommen, an welchem sich schon
das Kleinkind den konventionell
kommerziellen Formen der Ge-
sellschaft untergeordnet hat.
Vollig richtig. Aber wo se-
hen Sie da ein Problem?
Dann beginnt das Zeital-
ter der priinatalen Ideo-
logien. Sie konnen ma-
chen, was Sie wollen,
Herr Pfarrer. An der
Gentechnologie fiihrt

kein Weg vorbei.
Kurt Gerber
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