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WERBUNG

sogenannten Zielgruppen-
Verzeichnis anfingt und mit
dem Versand noch lange nicht
beendet ist.

Die Liste der Zielgruppen ist
lang und wird monatlich, tig-
lich, ja stiindlich erginzt. Top-
aktuell sind sie, die Datenban-
ken der Profis. Sollten Sie ab und
zu angeschrieben werden mit
«Herr Andrea Meier-Miiller,
obwohl Sie eine Dame sind, oder
«Frau Werbeagentur Liithy»,
greifen Sie nicht erbost zum
Telefon — Computer sind auch
nur Menschen.

Werbung ist unerwiinscht, tberall heisst es:

Stopp der Werbung

VoN HeErLeENA TILLEIN

Klar, dass da manch einer auf
Know-how, List und Listen pro-
fessioneller Adressenvermittler
zurtickgreift.

Lassen Sie sich also zualler-
erst, licbe werbeunwillige Lese-
rin, lieber Briefkastenverwei-
gerer, belehren, dass laut einer
im Mittelland angesiedelten
Tageszeitungalle sich der lustig-
bunten Direktwerbung Ver-
weigernden ernsthaft und mit
erhobenem Zeigefinger bezich-
tigt werden, mit diesem unko-
operativen Verhalten der so-
wieso schon darniederliegenden
Wirtschaft meuchlings in den
Riicken zu fallen.

Es geht ums Uberleben

Noch ist es nicht zu spat! Ent-
fernen Sie Thren Kleber, das Va-
terland wird es Thnen danken.
Denn, wenn die Wirtschaft ser-
belt, wie soll es (das Vaterland)
dem einig Volk der Briider die
Brust geben? Es geht ums Uber-
leben, will das denn nicht in
Eure Kopfe?

Halten Sie sich bitte ab so-
fort vor Augen, dass optimales
Direct Marketing mit einem
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Und sollten Sie kiirzlich,
Leserin, Leser, arglos einen oder
mehrere Gutscheine (z.B. fir
Wegwerfwindeln,  Kernseife
usw.) eingelost haben, wundern
Sie sich nicht: Aufgrund der im
Gutschein eingedruckten Refe-
renz-Nummer haben Sie ab so-
fort eine direkte, dialogfahige
Bezichung zum Anbieter und
werden in der Folge individuell
und selektiv auf Thre Interessen
angesprochen.

Als Wegwerfwindel-Kaufe-
rin werden Sie unter Umstan-
den in ein Zielgruppen-Ver-
zeichnis Jjunger Miitter geraten
... Thr Pech, wenn Sie, als Senio-
rin und babysittende Grossmut-
ter, den Gutschein gerade dann
einlGsten, als ihr jingstes Enkel-
kind zu Besuch und der Win-
delvorrat ausgegangen war. Ver-
trauen Sie ganz einfach darauf,
dass clevere Experten diesen
Lapsus sehr schnell bemerken
und Sie umgehend in ein ande-
res der tiber 5000 Zielgruppen-
Verzeichnisse eingliedern wer-
den:

926 selbstandige Journalistin-
nen und Journalisten — 619 da-
von in der deutschen Schweiz —
arbeiten z.B. in unserem Land;

wie viele davon fir den Nebel-
spalter, ist nicht ersichdlich. (Soll-
ten Sie mit dieser offensichtli-
chen Informations-Liicke nach-
telang nicht schlafen konnen,
kontaktieren Sie bitte unsere
Redaktion.)

Nur 92 Top-Restaurants

Beworben werden konnten
weiter 15 Abdeckereien und 97
Abbruchunternehmen, 9o Mili-
tarverwaltungen, die. hoffent-
lich komfortabler ausgestattet
sind als gewisse Kasernen fiir
den militarischen Nachwuchs,

60 Film-Regisseure, 193 Thea-
ter- und Opernhiuser, die ange-
sichts der Subventionskiirzun-
gen den eisernen Vorhang
(noch) nicht heruntergelassen
haben, und 15463 Rechtsbera-
ter, die auf allfallige Rechtsbre-
cher oder auf Ihre Werbesen-
dung warten.

92 Top-Restaurants sind ver-
zeichnet (damit steht die Liste
im Widerspruch zur Bestenliste
der Weltwoche, die jeweils 100
kulinarisch ~ erwahnenswerte
Etablissementes der einschlagig
interessierten Leserschaft pra-
sentiert — oder hat etwa Beat
Wiithrich seine Hausaufgaben
nicht gut genug gemacht?), und
in 3840 Kirchen und kirchli-
chen Behorden (inkl. Haas &
Co.) wird christliche Nachsten-
liebe gepredigt. Liebessteigernd
(?) und potenzhebend (!) wirken
34 Sexshops und Ehehygiene-
Einzelhindler (33 davon in der
deutschen Schweiz, nur einer
ennet dem Réschtigraben).

63 Katzenfutter-Hersteller
verkéstigen Schweizers Hund
und Katz mit Mentis vom Fein-
sten. Die solcherart vital und op-
timal erndhrten Miggelis und
Rexlis liefern den Beweis taglich

mitherzigen Bildernin den Me-
dien. Fiir die Katz waren die ein-
schligigen Spots fir die vielzi-
tierten armen Negerkinder, ih-
nen wiirde das Wasser im hung-
rigen Mund zusammenlaufen
angesichts der gluschtig auf
Porzellan servierten Happchen,
Aber Gott sei Dank haben die

armen Negerkinder in den sel- |

tensten Fallen einen Fernseher,
Die Liste liesse sich fortsetzen,
stehen doch — wie gesagt — tiber
5000 Verzeichnisse zur Wahl.

Sollten Sie sich fiir Yachtclub-
mitglieder interessieren, lassen
Sie sich gesagt sein, dass die Ver-
zeichnisse tiber Anzahl und geo-
graphische Verteilung keinerlei
Auskunft geben. Auch iber
«technisch Interessierte» (Spio-
nage?), «<Abonnenten und Inter-
essenten von Wirtschafts-Infor-
mationeny, «exklusive Clubmit-
glieder» und «Top-Adressen
geben Adressen-Vermittler nur
telefonisch Auskunft. Warum
allerdings sozial denkende Per-
sonen, Zweifamilienhausbesit-
zer und SkifahrerInnen als Ge-
heim-Zahlen gehandelt wer-
den, entzieht sich jeder logi-
schen Uberlegung. Auch Bun-
desrite und Parlamentarier sind
verzeichnungsmissig nicht er-
fasst. Vielleicht liegt es daran,
dass der Affenbrotbaum, unter
dem die Palaver gemaiss Aussa-
gen unserer einzigen Bundesra-
tin stattfinden, nicht naher defi-
niert und fiir die PTT also nicht
zu finden ist.

Was wissen
Sachverstindige?

Zu denken gibt, dass 122 Sach-
verstandige aufgelistet sind.
Sachverstandige, die wissen, was
Sache ist. Verstehen diese 122
verstindigen Menschen von al-
len Sachen alles? Oder nur alles
von ihren Sachgebieten? Wenn
ja, von welchen?

Verflixt, ich brauche Rat, ich
brauche einen Sachverstandigen
... am besten einen Profi, denn:
«Optimale Zielgruppen gibt’s
nur beim Experten», versichern
Adressenvermittler unisono.
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