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Peter Peters

Namens-Design für die Katz
«Schnurri» ist gut, das ist gekauft! Unser

Verkaufspsychologe meint auch, dass das

ein guter neuer Name für unser Katzenfutter

sei. Aber damit ist es leider nicht getan.

Nunja, danngibt es natürlich die einzelnen Sorten:

Schnurri mit Fisch, Schnurri mit Huhn, mit
Kalb, mit...

So geht das nicht! Das ist der brave, alte,

treuherzige Tatsachen-Stil, damit können
Sie heute keinen Hund mehr hinter dem
Ofen hervorlocken. Wir brauchen gerade
auch in der Namensgebung ein modernes

Produkt-Design mit Pfiff und besonderer

Note.

Nagut, dann sagen wir eben Ka/is-Häppchen,
•Sc/itm/ts-Töpfchen, Fisch-Schnittchen

Das ist zwar nicht schlecht, aber leider auch

nicht mehr neu. Das macht die Konkurrenz
schon.

DerKatze ist es sowieso egal, was aufdem Dosen-

frass draufsteht!

Dem Katzenbesitzer aber nicht. Mann! Hören

Sie zu, das ist ein knallharter Markt. Wir
müssen dem Käufer durch den Dosen-Aufdruck

das Gefühl geben, dass er seinem

Liebling etwas ganz besonders Leckeres

mitbringen kann.

Dann sagen wir eben «mit erlesenen

Meeresfrüchten» oder «mit delikaten Entenhrüstchen»

oder, jetzt hab' ich's: «Schnurri mit handgebeiztem

Schweden-Lachs auf bretonischem Rahm-

quark-Soujfle».

Stop! Das geht eindeutig zu weit. So etwas
fände der Kunde unangemessen und
lächerlich. Der Unterschied zwischen
Mensch und Tier muss spürbar bleiben.
Herrchen will seinem Kätzchen nicht das

vorsetzen, woraufer selber Appetit hat, son-

Reklame

Warum
lassen Sie überall die Lichter brennen, wo
Ihnen doch sicher selber ein Licht
aufgegangen ist?

Paul Gmür
Albergo Bre Paese
6979 Bres. Lugano
Tel. 091/51 47 61

dern das, wovon er sich vorstellt, dass es für
sein Tier ein sensationeller Leckerbissen ist.

Augenblick, das haben wirgleich ...So, hier sind

zwei Vorschlägefürdas neue Sortiment: «Schnurri

mit ungeleerten Froschmägen und saftigen

Mistchratzerli-Gürgelchen» und «Schnurri mit

pochierten Mäuse- und Rattenlebern in leckerer

Vogelblut-Sulz».

Hervorragend! Das nehmen wir,
obwohl... Doch, wir probieren
es damit. Dieses Risiko müssen

wir eingehen.

Welches Risiko?

Dass wir mit dieser Bezeichnung
zwar Kunden gewinnen, aber

noch mehr verlieren.

Wie meinen Sie das?

Es sind zwar nur ein paar hunderttausend
Franken Monatsumsatz, aber eine Art von
Kunden werden wir mit diesen neuen
Produkt-Namen unter Garantie vom Topf

jagen: Das sind die, die das Zeug selber

fressen.
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