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PRISMA

Grilezi

Wo machen sich nicht Malaise und
Misere breit, heute? Doch da ant-
wortete einer auf den Gruss «Wie
geht's?» tatsachlich: «Danke, noch
zu guth bo
Einig

Die Gesellschaft fiir deutsche Spra-
che hat in Wiesbaden als Wort des
Jahres «Besserwessi» bezeichnet,
weil es die Probleme des Zusammen-

wachsens beider Teile Deutsch-
lands umreisse. Relevant waren

noch «Stasi-Syndrom», «Wohl-
standsmauer», «abwickeln» und
«Kurzarbeit N ull». kS
Apropos Wetter

Emporter Anruf bei der Wettervor-
hersage: «Ich mochte Sie nur dar-
tiber in Kenntnis setzen, dass ich
soeben 40 Zentimeter «teilweise
bedeckt, niederschlagsfreir von
meiner Treppe geschaufelt habel»

Zu neuen Ufern -

Aus dem Vorwort zum Heimatka-
lender «Gorlitz 92»: «lhnen, den
Gorlitzern, sei daher an dieser Stelle
Gesundheit, Kraft, Mut und
Opportunismus fiir das neue Jahr
gewiinscht.» kai

Doppeldeutig

Der Schriftsteller Lutz Rathenow
erzihlte jetzt der Frankfurter Allge-
meinen Zeitung, was ihm 1976 ein
Stasi-Offizier in Jena mitteilte: «Ich
untersage Ihnen, weiter doppeldeu-
tige Gedichte zu verfassen! Auch
keine dreideutigen! Wir haben
Experten, die alles entschliisseln!»

~te
Wasser am Hals

Sportleistungstest fiir Miinchner
Polizisten — 30 Minuten Schwim-
men! Nur: Keiner von ihnen war
auch nur einen Meter geschwom-
men. Die Nicht-Schwimmer hatten
den Hallenmeister tiberredet, den
verstellbaren Beckenboden so weit
anzuheben, dass sie auf Knien
durchs Wasser kriechen konnten ...

Very «High-End» o

Statt mit dem Wort «Rasierapparat»
wird neuerdings so ein Maschin-
chen als «High-End-Gerat im Be-
reich der elektrischen Rasur» ange-
priesen. Dieser Werbe-Wort-Amok
hat allerdings seinen Preis. Der Ra-
sierapparat soll 270 Franken kosten.

ssa

Monolog zu zweit

VON ANDRE BAUR

Es wird viel geredet, im Restaurant,
im Radio, Fernsehen oder daheim in
den eigenen vier Winden. Aber, Hand
aufs Herz, reden wir wirklich mit-
einander? Zwei Damen in einem Tea-
Room, eine Runde Politiker im Fern-
sehen, Kollegen im Betrieb oder ein
Ehepaar am Mittagstisch, iiberall wird
viel gesprochen, jedoch nur selten
zugehort, denn jeder ist mit seinen
eigenen Problemen beschiftigt.

In Wirklichkeit fiihren wir Monologe,
die gelegentlich durch fremde Geriusche
unterbrochen werden, wie ...

... ZUm Beispiel
im Ehebett

Er: Ich hab’ ja immer gesagt, dieser
Holenstein sei ein verfluchter Intrigant.
Niemand in der Firma hat es mir geglaubt.

Sie: Weisst du, wem ich heute begegnet bin? —
Der Hilde, sie hat getan, als sehe sie mich nicht.

Er: Ich habe zu Peterhans gesagt: Der
Holenstein, der geht mit der Sache zum
Chef, darauf kannst du Gift nehmen.

Sie: Ist auch nicht zu verwundern, sie hatte
einen anderen Mann bei sich, dabei tut sie immer,
als konne sie kein Wisserchen triiben.

Er: Ein Fehler kann jedem passieren, habe
ich zu Peterhans gesagt. Wenn ich jedesmal
zum Chef rennen wiirde, wenn Holenstein
einen Fehler macht, ich wire ja stindig un-
terwegs.

Sie: Luise hat schon oft gesagt, sie verstehe Hilde
nicht, sie wire froh, wenn sie einen Mann wie
Georg hatte. Ihr Karl-Heinz ist ja ein richtiges
Schwein, besonders im Bett. Hat mir Luise selbst

gesagt.
Er: Nur wer nichts tut, der macht keine

Fehler, habe ich zu Peterhans gesagt. Das
muss auch der Chef einsehen.

Sie: Dabei hat er eine Freundin, dieser Karl-
Heinz, hat mir Hilde erzihlt. Muss ein schones
Luder sein, wenn die sich mit dem abgibt. Luise
kann einem leid tun.

Er: Natiirlich ist es unangenehm fiir den
Betrieb, dass ich die falschen Bestandteile
bestellt habe. Dass damit die Produktion um
drei Wochen verzogert wird, weissich auch,
da brauche ich keinen Holenstein, um mir
das zu sagen.

Sie: Da hat es die Franziska besser mit ihrem
Mann, obwohl sie schon lange nichts mehr mit-
einander haben. Dafiir hat sie ihren eigenen Wa-
gen. Aber ob sie gliicklicher ist?

Er: Alle haben mit einem himischen Grin-
sen darauf gewartet, dass mich der Chef ruft.
Ich habe getan, als merke ich nichts, diese
Blésse habe ich mir nicht gegeben.

Sie: Eine solche Ehe konnte ich nicht fiihren,

habe ich zu Franziska gesagt, nebeneinander lie-

genwieeinStiick Holz. Nein, da kann ich gut auf
einen eigenen Wagen verzichten.

Informative Werbung

Der Leiter einer Werbeagentur behauptet,
Werbung sei notwendig, weil sie tiber die
Produkte informiere. Kunstmann fragt:
«Gibtes gute und schlechte Werbung?» Sein
Gesprichspartner nickt. «Dann gibt es also»,
sagt Kunstmann, «auch gute Werbung fiir
schlechte Produkte und schlechte Werbung
fiir gute Produkte.» Der Werbeleiter besti-
tigt diese Folgerung. «Damit zeigt sichy,
meint Kunstmann, «dass die Werbung von
dem, wotiir sie wirbt, unabhangig geworden
ist. Sie steht fiir sich selbst und dient haupt-
sachlich ihrem Selbstzweck. Das Produkt,
tiber das die Werbung vorgeblich infor-
miert, hat nur noch die Funktion eines zu-
falligen und beliebig austauschbaren Anlas-
ses fiir diese Selbstinszenierung.» Der Wer-
beleiter meint nachdenklich: «Vielleicht ha-
ben Sie recht. Doch etwas Positives lasst sich
der Werbung nicht absprechen. Sie versorgt
heutzutage die Seele mit jenen Bildern, die
das hektische Konsumzeitalter nicht aus
sich selbst hervorbringen kann.» Steno Graf
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