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Gottlieb Ellenberger

Das Schweizer Fernsehen
entdeckt das «Wettertainment»

Am 3I. August wird im Schweizer Fernsehen DRS die erste «Wet-
tershow» gesendet: Eine gesponserte Wetterprognose mit grossen
Blumenkohlwolken und viel Werbung. Nach RTL plus, SAT-1,
ARD, ZDF und ORF hat auch das Schweizer Fernsehen DRS eine
neue Unterhaltungsform entdeckt: Das «Wettertainment».

Am Anfang war ein Sponsor. Die Elida Cos-
metic, eine Tochterfirma des Unilever-Kon-
zerns, hatte gerade einige hunderttausend
Franken tibrig und wollte damit Fernseh-
werbung machen. Am liebsten gleich nach
der Tagesschau.

Weil die Werbezeit rund um die Haupt-
nachrichtensendung aber schon voll ausge-
lastetist, kam ein findiger Kopfim Fernseh-
studio auf die Idee, den Wetterbericht von
der Tagesschau zu trennen und die damit
entstandene Liicke mit Werbung zu fiillen.
Die Wettershow war geboren.

Konkret wird die Wettershow nach der
Tagesschau mit einem einminttigen Wer-
beblock fiir Waschmittel und Hundefutter
beginnen. Dann kommt das Werbesignet
von Sponsor Elida Cosmetic, gefolgt von ei-
nem kurzen Film z.B. aus einem Open-air-
Festival oder einem tiberschwemmten Kel-
ler. Darauf folgt noch einmal das Werbe-
signet des Sponsors Elida Cosmetic, erginzt
mit einem weiteren einmintitigen Werbe-
block fiir Waschmittel und Hundefutter.

Wetterfrosch bringt

nationale Identitit

Wo denn da das Wetter bleibt? Wie uns
der Projektleiter der DRS-Wettershow ver-
sichert, soll die Wetterprognose dezent zwi-
schen den Werbeblocken versteckt werden.
«Die Wettervorhersage wird die Werbung
nicht storen», erklart Projekdleiter Kurt
Schaad, «die meisten Zuschauer werden gar
nicht merken, dass die Wettershow keine
Werbung ist. Wenn wir vom Ozonloch
reden, konnen wir ja gleich noch ein Son-
nenschutzmittel unseres Sponsors emp-
fehlen .. .»

Damit das wunderschone, kompakte
Werbeumfeld — das jahrlich 2 Millionen
Franken einbringen soll — nicht unnétig
durch Minirécke und tefe Décolletés
gestort wird, einigte sich die Projektgruppe

10 Stesetpatter Nr. 3371992

einstimmig auf Jorg Kachelmann als
Hauptmoderator. Dem 34jahrigen Wetter-
frosch der Nation wurde einmiitig die eroti-
sche Austrahlung cines erloschenen Glith-
wiirmchens attestiert. Sogar die Programm-
zeitschrift TV plus lobte Kachelmann, weil
er «linkisch Muttis Sonnenschein markiert
und somit den breiten Geschmack biederer
Niedlichkeit bedient».

Der schelmisch grinsende Kachelfrosch
soll also die Zuschauer zwischen den Wer-
beblécken als Identifikationsfigur durch die
Wettershow fithren. «Das Fernsehen ist
ein Identifikationsmediumy», erklart Kurt
Schaad, so verstandlich wie eine Prognose
der Schweizerischen Meteorologischen
Anstalt, «die Wettervorhersage des Schwei-
zer Fernsehens DRS soll deshalb personifi-
ziert werden, damit wir eine nationale Iden-
titat erreichen.»

Stort es Schaad nicht, dass seine Identi-
fikationsfigur zusatzlich noch im ARD-
Frithstiicksfernsehen den Wetterfrosch
spielt sowie bei SWE-3 und im norddeut-
schen Klassikradio und Radio 24 als Wetter-
mann zu horen ist? Und dass Kachelmann
mit seiner Meteomedia AG «nebenbei»
noch die Wetterprognosen fiir Blick, Sonn-
tagsBlick, Le Matin und das ostdeutsche
Schmierenblatt Super schreibt? Kurt Schaad
schiittelt den Kopf und meint: «Das Pro-
blem lost sich von alleine. Die Boulevard-
zeitung Superist schon eingegangen .. .»

Gesucht: Das Wettergirl

Projektleiter Kurt Schaad hat mit dem
Kachelfrosch nur ein Problem: Jorg Kachel-
mann kann héchstens jede zweite Woche
die Wettershow des Schweizer Fernsehens
DRS prisentieren, weil er hauptberuflich
im ARD-Frihstticksfernsehen seine Wet-
tershow abzieht. Schaad suchte deshalb ein
weibliches Pendant, ein meteorologisch
unbelastetes Wettergirl.

Und weil im Heimatland der Schweizeri-
schen Meteorologischen Anstaltschliesslich
jedes Kind den Unterschied zwischen der
Gradientkraft und der Corioliskraft kennt
— und nattirlich weiss, dass die Luftmassen
vom Rossbreitenhoch zum Aquatortief
fliessen —, musste Kurt Schaad sein Wetter-
git] ausser Landes suchen.

Miihe mit meteorologischem

Fachjargon

Gefunden hatersie in einem kleinen Land
ohne eigene Landeswetterzentrale, im Fiir-
stentum Liechtenstein. In einer mehrwochi-
gen Ausbildung brachte man dem Wettergirl
die wichtigsten Grundlagen fiir die Prisen-
tation in der Wettershow bei: Mode und
Meteorologie! Schnell lernte sie die diskrete
Lagerfeld-Kollektion von den supersexy Ver-
sace-Kostiimen unterscheiden. Dior, Fendi,
Cerruti und Armani sind ihr keine Fremd-
worter mehr.

Etwas mehr Miihe bekundete sie mit dem
meteorologischen Fachjargon, den sie fiir die
Wettershow in allgemeinverstindliche Aus-
driicke tibersetzen muss: «Dass die Cumulus
congestus eine Blumenkohlwolke ist, habe
ich inzwischen begriffen. Aber was, um
Himmels willen, ist ein trockenadiabatischer
Temperaturgradient?»

«That’s Wettertainment ...»

Bis zur ersten Wettershow wird die junge
Liechtensteinerin den Zuschauern zwischen
Corall und Timotei sicher locker erklaren
konnen, dass mit dem trockenadiabatischen
Temperaturgradienten der Temperaturun-
terschied pro 100 Meter Hoéhenunterschied
bezeichnet wird.

Dann wird sie wie Jorg Kachelmann ka-
lauern, dass «im Tempo andante ein Gewit-
ter-Crescendo iiber den Alpen aufzicho
oder dass es «morgen am Ziirichsee auf die
schénen Schiffe schifft ...». Und wenn das
Wettergir] dann ein Azorenhoch aufmun-
ternd aus dem Armel schiittelt und auf der
Wetterkarte Blumenkohlwolken findet,
dann wissen die Zuschauer: « That’s Wetter-
tainmenth
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