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Ohne Inserate
kostet

lhre Zeitschrif

ab sofort
dreimal mehr.

Die einzigartige Medienvielfalt in der Schweiz  Die fehlenden Werbeeinnahmen missten die
ist nur méglich, weil unsere Zeitschriffen und  Medien vollumfénglich auf Sie, liebe Leserinnen
Zeitungen zu mehr als zwei Dritteln von der  und Leser, abwdlzen. Verbote sind viel teurer als
Werbung leben. Weitere Werbeverbote liegen  es auf den ersten Blick scheint. Sie gehen ans
auch finanziell nicht drin. Portemonnaie. Und ans Lebendige:

Mehr Freiheit. Weniger Verbote.

Vereinigung gegen weitere Werbeverbote.
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