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Markus Rohner

Journalisten haben

schliesslich immer recht

Zwei Wirtschaftsjournalisten haben wir es zu verdanken, dass in
Zukunft im Schweizer Journalismus ganz neue Massstabe in Sachen
Ethik angewendet werden. Geschenke an die schreibende Zunft
sind streng verpont und werden fortan vom Beschenkten konse-
quent reflisiert. Wie aber geht man in Zukunft mit journalisten

um?

Den zwei Chefredaktoren Peter Bohnen-
blust von Finanz und Wirtschaftund Andreas
Z’Graggen vom Wirtschaftsmagazin Bilanz
istdie Schweiz zu grosstem Dank verpflich-
tet. Das unvorsichtige Verhalten der beiden
Journalisten bei der Entgegennahme je
cines geschenkten Aktienpakets hatte zur
Folge, dassin verschiedenen Journalistenor-
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ganisationen bald darauf das grosse Reine-
machen einsetzte. Am rigorosesten hat der
«Club Ziircher Wirtschaftsjournalisten»
durchgegriffen, welcher im vergangenen
Mai in einem Rundschreiben seinen Mit-
gliedern als «ethische Generalklausel» in
Erinnerung gerufen hat, «dass Eigennutz in
jedem Eall hinter die Verantwortung des
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Journalisten fiir eine faire und unabhingige
Berichterstattung zuriickzutreten hat.

Picknick ohne Coco Chanel

Die Folgen dieser journalistischen Selbst-
bescheidung waren sogleich sichtbar. An
Pressekonferenzen sind Medienvertreter
bereits mit der eigenen Thermosflasche
aufgetaucht, um nicht vom Kaffee des Ver-
anstalters trinken zu missen. Finden ganz-
tagige Pressefahrten statt, wird der von zu
Hause mitgebrachte Picknick-Korb zum
standigen Begleiter. Immer weniger von der
schreibenden Zunft wollen sich schliesslich
nur wegen einer Tasse Gratis-Kaffee oder
einem offerierten Lachsbrotchen der Ge-
fahr der Bestechung aussetzen. Tonnenwei-
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se werden an den gleichen Veranstaltungen
gravierte Kugelschreiber liegengelassen und
Notizblocke mit dem Firmenlogo schndde
zuriickgewiesen. Den Lederméppchen der
Grossbank, den Bio-Kartoffeln des Land-
verbands, dem Parfiim Flacon der Mieder-
firma oder dem Salami des Metzgervereins
geht es nicht besser. Von den vergiinstigten
Autos, den Gratis-Ferienreisen in die Kari-
bik und den Einkaufsgutscheinen gar nicht
zu reden: Was frither die Regel und als
kleine Aufmerksambkeit an die Journalisten
gedacht war, wird heute von den gleichen
Leuten voller Entsetzen und Entriistung
zurtickgewiesen. Ein Pfui jedem plumpen
Bestechungsversuch!

Psychologie ist gefragt

Aberaufgepasst! Politiker, PR-Menschen,
Vereinsprasidenten, Unternehmer und all
jene, die auch in Zukunft auf die Zusam-
menarbeit mit den Medien angewiesen
sind, diirfen angesichts der neuen journali-
stischen Ethik nun nichtins grosse Lamento
einstimmen. Will einer weiterhin tiber eine
«gute Presse» verfligen, empfiehlt sich thm
die Aneignung von ein paar journalistisch-
psychologischen Grundkenntnissen. Als
erstes werden die personlichen Werbege-
schenke auf die Millhalde geworfen, und
diese unverblimte Art der Beeinflussung
gilt ein fir allemal als tabu. In Zukunft soll
mit viel subtileren Mitteln vorgegangen
werden, die bei richtiger Anwendung indes
ebenso schnell ans Ziel fiihren dirften.

A und O dieser vom Nebelspalter erstmals
entwickelten Journalisten-Psychologie ist
die korrekte Einstufung eines jeden Journa-
listen unter die in der Federzunft bis heute
bekannten drei Kategorien:

Der unersittlich Neugierige ist unter
den Journalisten auch heute noch am hiu-
figsten anzutreffen. Wenn Sie demnichst
eine Medienorientierung durchfihren
miissen, versaumen Sie es nicht, mit ent-
sprechenden Angaben auf einen moglichst
spannenden Anlass hinzuweisen. Machen
Sie auf einen Uberraschungsgast aufmerk-
sam, selbst wenn sich dieser spater nur als
Kurt Felix entpuppen sollte. Propagieren Sie
das Exklusive und Maximale, das Einzigarti-
ge und Aussergewdhnliche, auch wenn bei
genauerem Betrachten am Schluss nicht
mehr viel tibrigbleibt. Als Politiker verspre-
chen Sie einen aufsehenerregenden parla-
mentarischen Vorstoss, bevor dieser tiber—
haupt eingereicht ist. Zwar hat sich bereits
vor drei Jahren die politische Konkurrenz
zu diesem Thema gedussert, es wird sich
aber mit Bestimmtheit eine Zei tung finden
lassen, die dieser exklusiven Story am flauen

Wochenende viel Platz einraumt. Gut ver-
packt und effektvoll angeboten ist das Pro-
dukt schon halb verkauft. Nach dem Jour-
nalisten muss jetzt nur noch der Kunde oder
der Wahler auf den Trick hereinfallen.

Der eitle Selbstdarsteller istin Journali-
stenkreisen ein Dauergast. Wann immer Sie
die Medien zu einer Orientierung einladen,
vergessen Sie sogleich die urspriingliche
Absicht, tiber etwas Neues informieren zu
wollen. Uberlassen Sie das Feld kampflos
den eingeladenen Journalisten. Diese wis-
sen namlich von vornherein alles viel besser.
Lisst man sie gewahren, bereiten sie Thnen
am wenigsten Kummer. Manchen Politi-
kern und PR-Fritzen diirfte das wohl
schwerfallen. Aber Geduld bitte, irgend-
wann wird der Journalist von seinem Selbst-
auftritt genug haben und schliesslich auch
Thnen den Ball zuspielen. Wer am Schluss
weniger Eigentore geschossen hat, wird
zum Sieger der Pressekonferenz erklart.

Der gefihrliche Heckenschiitze will im
Journalismus zwar kein solcher sein, anzu-
treffenisterallerdings dennoch tiberall. Sei-
ne gelegentlich vergifteten Pfeile, abge-
schossen etwa in Form von Gertichten oder
Pikanterien, treffen die anvisierten Opfer
meistens an einer wunden Stelle. Weil aber
der Gegenangriff bekanntlich die beste At-
tacke ist, kann man sich fortan nur durch
volle Oftenheit vor solch gefahrlichen Hek-
kenschiitzen in Sicherheit bringen. Kein
Geheimnis zu personlich, als dass es an einer
Medienkonferenz nicht an die Offentlich-
keit getragen werden konnte. Spatestens
dann, wenn der Unternchmer coram publi-
codieletzte Steuerhinterzichung gebeichtet
hat, der biirgerliche Politiker sein Verhaltnis
zur linken Politikerin bekanntgibt und der
Prasident des Jodlerclubs seine Liebe zu den
Beatles gestanden hat, spatestens dann wer-
den sich die journalistischen Heckenschiit-
zen zuriickziehen und neue, interessantere
Jagdgriinde aufsuchen. Allerdings nicht be-
vorein lobender Artikel tiber die erfrischen-
de Offenheit des einstigen Opfers erschie-
nen ist.

Wer in den nachsten Jahren als Politiker,
Unternehmer oder PR-Verantwortlicher
den Schweizer Medien gewachsen sein will,
dem werden hohe geistige Fahigkeiten
abverlangt: Die Psychologie ersetzt die
Swatch-Uhr, das Fingerspitzengefiihl tritt
an die Stelle der Leberwtirste, und das Ein-
fihlungsvermogen Iostdie Ledermappe mit
dem vergoldeten Kugelschreiber ab. Und
wenn am Schluss all dies doch nichtzum Er-
folg fithren sollte? Dann kann der Fehler
nur bei Thnen liegen. — Journalisten haben
schliesslich immer recht!
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Tempo

Da heisst esimmer, des Staates Miih-
len und die Politiker mahlten lang-
sam. Und am 20. Juni, einen Tag
vor Sommerbeginn, verkiindeten
Schlagzeilen aus Bern: «Sommer-
session beendet»! bo

Museales

Die Freunde eines Armeemuseums
haben den Standort Thun im Visier.
Sollte die Waffenplatz-Initiative die
Zustimmung des Volkes finden, wire
Mangel an Exponaten und Ausstel-
lungsraum nicht zu befiirchten. hrs

Taufe

Das Aktionskomitee fiir den Frau-
enstreik lud am . Jahrestag in Bern
zu einem «Frouezmorge» auf dem
Barenplatz ein, der bei ihnen jetzt
«Bdrinnenplatz» heisst! -te

Sanierungskonzept

Jetzt sparen alle: Die Mitarbeiter
verzichten auf den Lohn, die Firma
verzichtet auf die Mitarbeiter. lh

Nebengerdusch

Ein Forscher will erlauscht haben,
dass immer mehr Schweizer im Bett
mit den Zahnen klappern. Solange
sie nicht heulen, wird die Nachtruhe
der Nation kaum gestort. mu

Apropos Philosophie

An der Ziircher ETH gibt es Studen-
ten der Umweltnaturwissenschaft,
fiir die Miilldeponien Lehrstiicke der
verschiedenen Abfallphilosophien
bilden. ea

Neue Zeitung?

Wenn im Herbst die Blatter fallen,
werden auch Basler AZ und die Nord-
schweiz dran glauben miissen. Opti-
misten sehen zwar eine Neue
Zeitung — sicher aber ist erst das
Kiirzel NeZ. ba

Frage der Woche

Fiir den Direktor des Bundesamtes
flir Wohnungswesen, Thomas C.
Guggenheim, ist Eigentum ein

menschliches Grundbediirfnis! Sind
zufriedene Mieter demnach ohne
Grundbediirfnisse? kai
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