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Twan Raschle

Schwertfegers Stimme passte nicht
zum Sponsoring von Coca-Cola!

Weil er dem obersten Bankgesellen Robert Studer einige lippische
Fragen gestellt hatte, verlor der langjdhrige Teilzeit-Wirtschafts-
redaktor von Radio DRS, Richard Schwertfeger, seine Stelle. Grund:
Schwertfeger liess sich von der Bankenwelt als Werbetrager miss-
brauchen und kassierte dafiir eine Menge Geld. Uber die Héhe
des Honorars — aber auch liber weitere brisante Einzelheiten —
gibt ein vertraulicher Untersuchungsbericht Auskunft, der gestern
der Schweizer Presse zugespielt worden ist.

Richard Schwertfegers holzerne Beitrige
sind nicht mehr zu horen, und das hat nach
Ansicht der in dieser Sache ermittelnden
Untersuchungskommission nicht nur mit
dem Fehltritt des Teilzeitredaktors zu tun.
Auf der Suche nach einer Nebenbeschafti-
gung, so die Kommission, sei Schwertfeger
gezielt in eine Falle gelockt worden und ha-
be sich in berufliches Offside befordern las-
sen. Einziger Trost fiir den Radiomann ist
die (geschatzte) firstliche Gage von rund
250 000 Franken — viel Geld fiir ein Inter-
view, das dem Wirtschaftsjournalisten auf
dem «freien» Markt im besten Fall ein karg-
liches Honorar von fiinfzig Rappen die Zeile
eingebracht hitte — so es tiberhaupt den
Weg in die Druckerei gefunden hitte.

Schwertfeger hat nach Ansichtder Untersu-
chungskommission aus dem Ather ver-
schwinden miissen, weil seine Beitrige
nicht nur der Bankenwelt, sondern auch
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den Radiomachern ein Dorn im Auge wa-
ren. Aufgrund von Spesenbelegen hat die
Kommission ein Szenario rekonstruiert, das
zum unchrenhaften Abgang des bewihrten
Radiomanns gefiihrt haben soll.

Unerwiinschte Blicke hinter

die Kulissen

Am 5. Januar dieses Jahres haben sich Ver-
treter der Schweizerischen Bankiersver—
einigung mit Exponenten der Radiospitze
getroffen, um sich tber Schwertfeger zu
unterhalten. Die Fihigkeit des Wirtschafts-
redaktors, komplexe Bank- und Wirt-
schaftsgeschifte einfach und verstindlich
darzustellen, war ausschlaggebend fiir die
Banken-Initiative. Richard Schwertfeger
befahige das Volk, hinter die Kulissen der
chrwiirdigen Bankinstitute zu sehen, Hin-
tergriinde von geschiftspolitischen Win-
kelziigen zu durchschauen, kritisierten die
Banken. Das fehlende Verstindnis fiir un-
liebsame Hypothekarzinserhohungen lasse
sich nur mit dieser von Schwertfeger gefor-
derten Transparenz erkliren. Diese vom
Radio vorangetriebene Entglorifizierung
des Bankgeschifts verunmogliche es Ban-
ken, unbegriindete Zinssatzerhohungen
auch nur annihernd glaubwiirdig erklaren
zu konnen.

Die Vertreter des Schweizer Radios, im
allgemeinen nicht unbedingt auf Seite der
Wirtschaft, horten die Kritik der Banken
nicht ungern. Einerseits gilt es — seit Bin-
fihrung des Sponsorings —, mégliche Fi-
nanzquellen sprudelfreudig zu bewahren,
und andererseits galt Schwertfegers Simme
schon lange nicht mehr als Aushingeschild
des Landessenders. Waren urschweizerisch-
bedichtige Prisentationen zu Beromiinsters
Zeiten noch gefragt, so sind heute peppige

Stimmen am Mikrophon gefragt, die zum
Sponsoring von Coca-Cola passen.

PR-Honorar oder Abgangs-

entschadigung?

Weil fiir Schwertfeger auch ein Wechsel
in die Kafichranzli-Redaktion von DRSt
nichtin Frage kam, galt es, den altgedienten
Redaktor moglichst geschickt auszumu-
stern. Am besten, so die einhellige Meinung,
sollte sich der Journalist das Bein gleich
selbst stellen. So erhielt Richard Schwertfe-
ger nur wenige Tage nach dem geheimen
«Gipfeltreffen» von der Bankiersvereini-
gung eine Offerte fiir ein Interview mitdem
helvetischen Starmanager Robert Studer,
das spiter als TV-Spot ausgestrahlt, in Zei-
tungen aber auch als Inserat abgedrucke
werden sollte. Bedingung der Banken:
Schwertfeger miisse seinen Namen fiir den
Spot hergeben und die Urheberrechte fiir
das Interview an die Vereinigung abtreten.
Grossziigige Gegcnleistung: ein einmaligcs
Honorar von 250 000 Franken plus Spesen.
Fiir den Teilzeitredaktor Grund genug, auf
den Vorschlag einzutreten; schliesslich han-
delte es sich nur um ein Interview, das ge-
nausogut dem journalistischen Alltag hatte
entspringen konnen. Dennoch erhielt er
wenig spater die Quittung fiir seinen
Seitensprung: den blauen Brief aus Basel.

Wie weit Radio DRS Schwertfegers Ab-
gang provoziert und/oder unterstiitzt hat,
ist derzeit noch offen. Wie auch die Frage,
ob sich die SRG nicht an Schwertfegers PR-
Honorar beteiligt habe, dieses also vielmehr
eine Art Abgangsentschadigung fiir einen
unliebsamen Redaktor darstelle. Die Un-
tersuchungskommission befiirchtet denn
auch, der Fall Schwertfeger konne Schule
machen. Verlage und Redaktionen konnten
kiinftig unliebsame Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter jenen zum «Kauf» anbieten, die
ein handfestes Interesse am beruflichen Out
kritischer Fragesteller haben. Besonders
gefihrdet von Ubernahmeangeboten sind
Wirtschaftsjournalistinnen  und ~ Wirt-
schaftsjournalisten — ihr Berufsstand konn-
te einer solchen Entwicklung ganzlich zum
Opfer fallen. Wie Schwertfeger aus der Ban-
kenwelt, so berichten sie dereinst vielleicht
direkt aus den frither kritisierten Betrieben.
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