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Die ausgeleierten
Werbesujets sind vorbei

(1]

Pfirsichhaut, Decolletés und Adonisse
haben auf Titelblédttern und im Kioskaus-
hang kein Monopol mehr. Graues Haar
und Falten gehdren ab jetzt ganz selbst-
verstdndlich auch dazu.

Grésseren Veranderungen unterworfen wird auch die Zi-
garettenreklame vom wild umherreitenden Cowboy mit
der Aura vom «Duft der grossen weiten Welt».

Bereits am néchsten Autosalon wird das
abgefeierte Werbesujet mit dem jungen
Mannequin auf der Motorhaube oder im
Téffsattel solideren und seriéseren Moti-
ven Platz machen mdssen.

Auch Yuppies und Dinkies werden
alter. Die Werbebranche hat das
bemerkt und schnell geschaltet.
Die heutige Zeit mit zunehmender
Globalisierung der Markte ver-
langt nach tibergreifenden Typolo-
gien. Die Eurotypen sind gefragt.
Eine Gruppe fiir sich sind dabei die
alteren Mitblrgerinnen und Mit-
biirger. Viele von ihnen sind bis ins
hohe Alter fit und dynamisch.
Wenn sie auch noch konsumfreu-
dig und zahlungskréftig sind, um
so besser ...

Ebenso kehrt in der Reklame die totale Ehrlichkeit ein. Statt einer jungen
Frau, die «Antifaltencréme» auf ihren faltenlosen, frischen Teint streicht,
wird die Créme auf eine Haut mit Falten aufgetragen - wo sie ja auch hin-
gehort!

}

(5]
9 Véllig 8 ist es mit dem aufgestellten jungen Typ mit Dreitagebart, der far
Auch das stereotype Bild fiir Jugendlichkeit, ein strammer Po in enge Jeans Surfen, ken und weiss der Himmel wofir noch schwérmt. Die Difte der
verpackt, wird sich @ndern. Zukunftéissen «Experience» und «Self Confidence» ~ auch wenn das etwas
32 schwerfdd und abgestanden riecht ... Texte und Bilder: Hans Moser
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