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Zu unserem Titelbild

Whas kann es denn noch Schlim-
meres geben, als plotzlich fest-
stellen zu miussen, dass alle
Trends, die mitzumachen sind,
wenn man dazugehoren will, an
einem vorbeilaufen? Dass man
nicht begriffen hat, welche Uh-
ren dieses Jahr von Opinion-
Leaders vorzugsweise getragen
werden. In welchen Lokalen
welche Speisen und Getrinke
fiir andere sichtbar zu bestellen
sind. Welche Destinationen
zum Ferienmachen als chic gel-
ten. Welchem Politiker man
noch die Hand geben darf, ohne
gleich als Komplice betrachtet
zu werden. Welche Alternativen
dortgelten, wo bereits das Alter-
native uniform geworden ist.
Welcher  Designer-Schmuck
auszuftthren ist, um bei der
nachsten Vernissage nicht von
weitem sichtbar als «out» zu gel-
ten. Ob der Mann vom Trend
Boxershorts Tangaslips vorzu-
ziehen hat ...

Dabei miisste viel mehr interes-
sieren, was alles sozeitlos ist, dass
samtliche Trends zur rein inter-
nen Angelegenheitaller Hinter-
waldler werden.

(Titelbild: Kambiz Derambaksh)
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Andreas Bauer:

Auch das Fernsehen
wird alternativ

Radio und Fernsehen werden nun endlich eine gute
Ausrede haben, wenn ihnen vorgeworfen wird, die
Programme seien nicht gerade das Gelbe vom Ei: Wer
so sparen muss wie diese zwei Sffentlich-rechtlichen
Medien, kann gar nicht genug betonen, dass eben auch
hier Qualitit ihren Preis hat. Und die Losung? Fern-
sehdirektor Peter Schellenberg plant nun am «alterna-
tiven Fernsehen» herum. (Seite 6)

Werner Catrina:

Mehr Fleisch auf den Tisch!

Dieser Titel ist eine ernstgemeinte Forderung. Wih-
rend die Schweizer Weltmeister im Schokolade-Essen
sind, ist beim Fleischkonsum mangelnde Esslust fest-
zustellen. Wenn jede Schweizerin und jeder Schwei-
zer pro Jahr um ein Kilo Fleisch weniger essen, fallt
dies als wirtschaftlicher Faktor bereits stark ins Ge-
wicht. Das Steuer muss herumgeworfen werden!
(Seite 14)

Patrik Etschmayer:

«Endlich wieder mehr Power»

Das magische Datum einesjeden 1.1. fordertimmer zu
mindestens zweierlei Handlungen auf: zum Riick-
blick und zur Vorschau. Was geschehen ist, bertihrt
viele nicht mehr, darum ist schnell erklare, dass in spe-
kulierenden Vorausschauen, im Prognostizieren also,
mehr Spannung liegt. In diesem Bericht wird unzwei-
deutig dargestellt, was andere vielleicht erst am

31.12.91 begriffen haben werden. (Seite 32)
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