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Sul

«Na ja, zuerst dachte ich noch, es handle
sich bloss um eine einmalige Sache, um
einen Werbegag vielleicht, mit dem die
Leute von RTL plus auf ihren verriick-
ten TV-Sender aufmerksam machen
und neue Zuschauer gewinnen wollten.
Aber dann musste ich mit Schrecken
feststellen, dass die doch tatsichlich allen
Ernstes vorhaben, aus dieser Idee eine In-
stitution werden zu lassen: Ich meine die
Tatsache, dass man auf diesem Kanal in
letzter Zeit an den Wochenenden prak-
tisch rund um die Uhr, bis morgens in
alle Herrgottsfrithe was Flimmerndes
vorgesetzt bekommt und sich einen
Spielfilm nach dem anderen reinziechen
kann. Was an sich ja eigentlich begriis-
senswert wire. Wenn damit fiir Leute
wie mich nicht ein kaum Iosbares Pro-
blem entstiinde: Denn wann — bitte
schon — soll ich denn um Himmels wil-
len jetzt noch meine Videos schauen?
Bruno Blum
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Geschmacklos,
aber rechtlich abgesichert

VON PETER WEINGARTNER

Dass Anbieter von Alarm- und Uberwa-
chungssystemen in der Werbung fiir ihre
Produkte mit Referenzen operieren, ist ver-
stiandlich: Referenzen sind der Glaubwiir-
digkeit des Inserattextes forderlich. Beson-
ders wichtig, wenn es sich um Sicherheit vor
Einbriichen handelt. Neue Wege geht dabei
die System Trade & Consulting AG mit Do-
mizil in der Luzerner Vorortsgemeinde Ro-
thenburg. «Mehrere beriihmte Einbrecher
haben unser neues Alarmsystem mit Erfolg
getestety, heisst es da.

Was heisst in diesem Fall «Erfolg»? Unklar
ist, ob die beriihmten FEinbrecher beim
Knacken des Alarmsystems erfolgreich wa-
ren (und darum jetzt im Kittchen sitzen?)
oder ob das Alarmsystem den Versuchen der
berithmten Einbrecher widerstand. Hat das
Unternehmen den Einbrechern im Gefing-
nis die Chance geboten, an ihren Geriten
herumzufingern, um nicht aus der Ubung
zu kommen? Ein zynischer Resozialisie-
rungsversuch? Weit gefehlt!

Um die Glaubwiirdigkeit des Erfolgstests
optisch zu unterstreichen, kronen acht be-
rithmte Einbrecher, je mit einer sechsstelli-
gen Aktennummer unter dem Kopf und
einem montierten schwarzen Balken iiber
den Augen, das ganzseitige Inserat im Gra-
tisanzeiger Luzerner Post, der auf der Luzer-
ner Landschaft in die Briefkisten flattert.
Eine Ungenauigkeit fillt auf: Von den acht
berithmten Einbrechern ist einer offensicht-
lich eine Frau. Eine jiingere. Aber darum
geht es hier nicht.

Verbrechertyp mit
fettigem Haar

Worum aber geht es denn? Die Frau in der
illustren Verbrecherschar trigt Dauerwel-
len. Von den Minnern tragen drei einen
Schnurrbart, zwei davon einen sogenannten
Seehundschnauz, des Dritten Schnurrbart
zieht sich, einem Westernbdsewicht gleich,
bis zum Unterkieferknochen hinunter.
Dieser «Dritte Manny hat, ebenso wie ein
Gesichtshaarloser, schulterlange, nicht son-
derlich gepflegte Haare. Wie einst René

Botteron und heute der beim FC Luzern
kickende Niederlinder René van Eck nach
cinem Fussballspiel im Regen. Dass nie-
mand, auch die Frau nicht, lichelt, erstaunt
nicht, schliesslich soll es sich um Verbrecher
handeln. Besonders diister schaut ein
schlechtgekimmter Mann mit dunklem
Teint drein. Und jetzt der Gipfel: Zwei der
acht berithmten Verbrecher sind nicht rein-
rassige Weisse! Da ist doch tatsichlich ein
Schwarzer darunter und ein Mulatte vom
Typ «vorzeitig gealterter chemaliger
Schwergewichtsboxery. (Ich weiss, sie sitzen
tief, die Klischees.)

Handlungstypische

Typen?

Nun, der Bedarf an Feindbildern ist ausge-
wiesen, vor allem jetzt, da die chemals bosen
Russen abgedankt haben. Es ist wieder er-
laubt zu sagen: Es gibt sie einfach, die Ver-
brechervisagen. Man sicht es ihnen einfach
an. Und Auslindertypen sind ohnehin ver-
dichtig. Schnauz, lange Haare, ungepflegt.
Das kennt man ja.

Leider fehlt zur ganzen Wahrheit der
Ausgleich: Wann endlich werben Banken,
Versicherungen,  Treuhandunternehmen
mit ihren Geld waschenden, der Bevolke-
rung geraubtes (Flucht-)Geld transferie-
renden und Steuern hinterziehenden Kun-
den, streng gekimmt in Krawatte und
weissem Hemd? Es ist doch denkbar, dass
derjenige, der den Panzerschrank fiille, der
grossere Verbrecher ist, als der «Handwer-
kery, der ihn knackt. Oder ist auch das ein
Klischee?

Auf Anfrage hin erklirte ein Vertreter je-
ner Firma, die die Alarmsysteme vertreibt,
ein Mann mit Humor, dass es sich um ge-
stellte Aufnahmen handle, die in einer Gen-
fer Werbeagentur entstanden seien. Die ab-
gebildeten Personen, von der Strasse weg
engagiert, hitten sich damit einverstanden
erklart, als Binbrecher nicht nur in Gratis-
anzeigern, sondern auch in Fachzeitschrif-
ten und im Organ des Schweizerischen
Hauseigentiimerverbandes zu erscheinen.

Voila. Die Gedankenlosigkeit um des
Gags willen ist selbstverstindlich rechtlich
abgesichert.
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