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SROT

B Tragbares

Auf einem Plakitchen im Tram

sozialprodukt

lererst miissen Herkunft und produzierte
Stiickzahl untersucht werden. Es versteht
sich von selbst, dass eine auslindische Her-
kunft und eine niedrige Stiickzahl die
Wertschitzung des Corbiilanis positiv be-
einflussen. Ausschlaggebend aber ist der De-
signer des Untersuchungsgegenstandes. Zu
diesem Zweck durchforstet der Corbiilani
Stammbiume angesehener Gestalter (Le
Corbusier, Colani, Botta, ...). Zusitzlich
analysiert er deren Freundeskreis, Nach-

barn und ehemalige Schulkollegen.
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Hauptsache, das Zeug

ist teuer,
e R B ]

Falls nun die finanziellen Mittel zum Er-
werb eines Originalstiickes nicht ausrei-
chen, besteht die wahre Kunst darin, Pro-
duzenten aus dem Umfeld der Berithmt-
heiten zu entdecken. Hat zum Beispiel der
Bruder der Cousine des fritheren Hausab-
warts von Le Corbusier eine Kaffeemaschi-
ne entworfen, so birgt diese einen unvor-
stellbaren Wert in sich. Ganz abgesehen von
der Einzigartigkeit des Kaffeegeschmacks,
der formlich eine «Hommage» an Le Cor-
busier darstellen wiirde.

Durch stindiges Wiederholen dieser
Prozedur sammelt der Corbiilani die Steine
seines Personlichkeitsmosaiks zusammen.
Und mit jedem Steinchen wichst sein An-
schen in den Augen seiner Corbiilani-Ge-
meinde. Ahnlich einem Anlageberater stellt
der Corbiilani ein Charakteren-Portfolio
zusammen, von dem er sich das faszinie-
rendste Psychogramm verspricht. Dabei
gelten gewisse Grundkonstanten als ge-
vyichtige Aurakennzahlen. So hat beispiels-
weise ein Corbiilani mit Parkett in seiner
Behausung (bei der heutigen Wohnungsnot
eine grosse Herausforderung im Corbiilani-
Dasein) extrem mehr Wert als ohne Par-
kett. (Von der Moglichkeit einer Kompen-
sation dieses Personlichkeitsmangels durch
echte Deckenstukkatur wird in diesem Bei-
spiel abgesehen. )

Ubrigens reicht dem nicht ganz so ambi-
tionierten Corbiilani auch schon die japa-
nische Schlaftortur, Fouton genannt, oder
die asymmetrische Avantgardebrille als
(An-)Erkennungszeichen. Hauptsache, das
Zeug ist ungehcuer teuer.
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Doch trotz seiner hochstilisierten «Lebens-
philosophie» stellt der Corbiilani, niichtern
betrachtet, nichts weiter dar als ein bedau-
ernswertes Produkt des erlebnisorientierten
Marketings. Eine emotionenbefriedigende
Verkaufsstrategie («designed by ...»), wel-
cher der Corbiilani voll auf den Leim geht.
Aber abgesehen von dieser «kleineny,
durchaus menschlichen Schwiche, vereinigt
der Corbiilani Heldenattribute von un-
schitzbarer Grosse in sich. Denn seine soge-
nannte Schwiche hat ihn dazu bewogen,
sich unerschrocken zum Samariter unserer
gesittigten Konsummirkte aufzuschwin-
gen. Der Retter der beinahe stagnierenden
Umsatzzahlen frisst heute den elitir gefirb-
ten Werbekampagnen brav aus der Hand.
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Ein bedauernswertes Produkt
des erlebnisorientierten
Marketings.

Die «Lifestylen-Dealer haben ihn fest an
der Nadel: «Der neue Uno hat sich Deinen
Lebensstil zum Vorbild genommen. Fiir
sein neues Design, mit dem er schnittig,
selbstbewusst und wendig auffihrt. Fiir sein
gestyltes Interieur, damit das Fahren noch
komfortabler wird. Und mit den vielen zu-
sitzlichen Extras wie elektrische Fensterhe-
ber, Schiebedach, bekommt Dein neuer
Uno einen ganz besonderen Auftritt. Genau
wie Du. — Der neue Uno, ein Teil von Dir.»

Des Corbiilanis Sucht nach kiuflicher
Abgrenzung kennt also auch bei seinen
«K(')'rperteilen» keine Grenzen. Zu seinem
Ungliick ist er dabei nicht unkonventionell,
sondern héchstens fiirchterlich speziell kon-
ventionell. Der Rede ganz kurzer Sinn: Mit
den Corbiilanis lisst sich zwar keine
schweizerische Revolution gewinnen, dafiir
der Wettbewerb um die hochste Wachs-
tumsrate des Bottasozialprodukts. Was will
man/frau mehr? Ehre dem «self-buy heroy.
Ehre, wem Ehre gebiihrt.

Ubrigens ...

Verstand ist etwas, 1%
das man verlieren kann,
ohne es je besessen zu

haben. am

mit einem Korb als Blickfang steht
zu lesen: «Schon, dass Sie dem Auto
einen Korb geben und einen neuen
mit dem Tram holen!» ea

B Tellengofen

Zur fichenbedingten Weigerung
der Kulturschaffenden, fiir die eid-
gendssische  700-Jahr-Feier den
Geist zu rithren, meinte die Basler
Zeitung: «So sieht das dann aus: Mit
dem falschen Argument auf der
falschen Scheibe einen Zwdlfer ge-
schossen. » oh

B Mannen

Der Kabarettist Werner Schneyder
beklagt: «Wo ist auf dieser Welt
denn noch irgend was verlisslich,
ausser den Mannern in Appenzell?»

oh

B Blei-Fiisse

Uber die Verzerrung von Regie-

- rungs-Systemen sagte Volkswirt-

schaftler Rudolf Hans Strahm:
«Von 46 Stinderatssitzen verblei-
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