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VON PETER WEINGARTNER

Klaus J. nennt wohl jene Fabrik sein
eigen, die am umweltschonendsten produ-
ziert. Er braucht dazu weder Kulturland
mit hisslichen Produktionshallen zu iiber-
bauen noch in seinen Kaminen Rauchgas-
reinigungsanlagen zu installieren: Seine
Werkstatt hat ihren Sitz im Kopf. In seinem
Kopf.

Klaus J. arbeitet grundsitzlich auf Auf-
trag, wobei er seine knapp bemessene Frei-
zeit nutzt und auch mal etwas auf Vorrat
produziert. Produziert und in die Schub-
lade versorgt. Bezichungsweise in die alpha-
betisch  geordneten Hingeregistraturen
hingt. Mit der Zeit haben sich nimlich, so
Klaus J., die wenigen grundlegenden Kun-
denkategorien herauskristallisiert. Inner-
halb der Grobkategorie freilich gibt es ein
fein abgestuftes Netz von Variationen, und
jeder Kunde, jede Kundin wird — Alberts
Werbespruch — individuell behandelt. Das
mache erst den Reiz und die Herausforde-
rung der Arbeit aus.

Eine AG mit 6 Kopfen

Zweifellos ist es Klaus J. gegliickt, eine
Marktliicke zu entdecken und mit seinen
Produkten zu stopfen. Seine Kundschaft
wichst und wichst; ein Ende des Booms ist
nicht abzusehen. Vor kurzem sah er sich ge-

- zwungen zu expandieren: Neben seinem

Haupthaupt arbeiten bereits fiinf weitere
Kopfe in seiner Aktiengesellschaft mit.

An dieser Stelle ist ein Nachtrag zu ma-
chen. Zwar braucht die Produktionsstitte
kaum mehr Platz als eine geballte Faust,
doch die Lager — ich meine nicht die Hin-
geregistraturen, sondern quasi die Rohstof-
flager — fiillen Biichergestelle. Klaus J. ver-
fiigt tiber die gesammelten Werke der ein-
schligigen Philosophen, Sophisten, Dem-
agogen, Zyniker; stets hat er die ganze
Palette der Polito- und Psycholiigen zur
Hand; je nach Kundschaft greift er sich
Schriften — meist Zusammenfassungen, ja
sogar bloss Zitatsammlungen — aus der
rechten oder aus der linken Ecke, bastelt
daraus ein in sich geschlossenes Weltbild,
das keinen Ausweg offenldsst — und die wer-
te Kundschaft bezahlt bereitwillig den ge-

wiss stolzen Preis fiir die zuriickgewonnene
Sicherheit.

[ Rebelipal Nr. 11,1989

Betrieb frisst kein
Kulturland

Zu seinen Hauptkunden zihlt Klaus J.
verunsicherte Gewerkschafter ebenso wie
Grossen aus Finanz und Wirtschaft, deren
Kinder nicht immer so spuren, wie sie es sich
wiinschten, die sich vielleicht sogar anmas-
sen, die Position ihrer Erzeuger in Frage zu
stellen. So brechen sich Skrupel und Selbst-
kritik Bahn, die nicht von gutem sind und
die sich mit Whisky allein nicht niederhal-
ten lassen. Und das Schlimmste ist: Die Si-
cherheit sowohl im Auftreten als auch im
Entscheiden geht vor die Hunde.

Klaus J. bringt sie wieder auf positive

Festgestellt

Auch Glatzképfe konnen eine Gliicksstrihne haben!

DER FABRIKANT IM KOPF

Gedanken, auf den richtigen, in den meisten
Fillen rechten Weg zuriick. Ein Besuch in
seinem Biiro hat schon vielen armen (rein
seclisch, nicht materiell), verunsicherten
Existenzen neuen Halt zu geben vermocht.
Und die Entscheidungsfreudigkeit zuriick.
Ja, es stimmt: Klaus J. nennt einen Produk-
tionsbetrieb sein eigen, der kein Kulturland
frisst und ohne Industrieckamine auskommt;
selbst das Lager findet in einem kleinforma-
tigen Biiro Platz. Die Verantwortung fiir
das Verhalten seiner Klientschaft, das heisst
fiir die direkten Folgen seiner Produktion,
kann Klaus J. selbstverstindlich nicht iiber-
nehmen: Er ist nicht zuletzt auch sein eige-
ner Kunde.
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