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Das Tier als Werbetraiger

VON GERD KARPE AFFE: Wem das Fell juckt
BAR: Schonheit durch Winterschlaf
CHAMALEON: Auf die Farbe kommt’s an!

Werbefachleute aus aller Welt sind iiber-
eingeckommen, dem Tier in der Werbung

mehr Raum zu geben. Sie stellten eine Liste DORSCH: Gesund durch Lebertran
zusammen, aus der zu ersehen ist, mit wel- ELEFANT: Zahnpasta wirkt Wunder
chem Tier fiir welches Produkt bzw. fiir FROSCH: Biotop statt Barometer

welche Produktegruppe geworben werden GIR AFFE: Schone Schals fiir schlanke Hilse

soll. Hier eime Ubersicht: HAHN: Der zuverlassige Wecker

IGEL: Kleine Kakteenkunde
JAGUAR: Du und das Automobil
KUCKUCK: Die schmucke Wanduhr
LACHS: Fisch fiir Feinschmecker
MUSCHEL: Immer in Schale
NATTER: Paradiesischer Apfelgarten
OCHSE: Tore und Tiiren
PINGUIN: Der zeitlose Frack
QUALLE: Vom Salz im Badewasser
REH: Der schéne Riicken
SALMONELLEN: Tips gegen Darmtrigheit
TAUSENDFUSSLER : Der bequeme Schuh
UNGEHEUER: Neue Horrorfilme
VIELFRASS: Die erfolgreiche Diitkur
WAL: Gruppenreisen um die Welt
X-beliebiges Tier fiir ein x-beliebiges Produkt
YAK (asiat. Hochgebirgsrind): Rassige Reisgerichte
ﬁ : ZEBRA: Streifen machen schlank
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Und dann war da noch ...

... die Schnecke, ﬁcriic Schleichwerbung machte.  am
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