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Regierung?

Auch im Innenraum gibt es noch eine
potentielle Displayfliche. Das unzeitgemiss
romantisch angehauchte Riesengemilde
mit der obskuren Seelandschaft konnte
durch einen Grossbildschirm ersetzt wer-
den, der einigen jahrlich zu ermittelnden
Hauptsponsoren zur Verfligung stiinde. Sie
konnten in den Redepausen der Sessionen
da ihre Spots zeigen.

Parlamentarische
Trikotwerbung

Mit einer kleinen Umgestaltung der De-
batten konnte die ganze Sache um vieles
attraktiver gemacht werden. Statt Einzel-
redner zu Wort kommen zu lassen, miissten
jeweils Paarungen aus sich gegeniiberste-
henden Parteien ausgelost werden, welche
wihrend fiinfzehn Minuten Gelegenheit
hitten, sich zu profilieren. Die Rednerpaare
wiirden schon Wochen vorher festgelegt
und — je nach Attraktivitit der Kontrahen-
ten — die Preise fiir die in die Ubertragung
einzuspielenden Werbespots festgesetzt. Es
wire durchaus hilfreich, wenn zwecks
iibersichtlicherer Gestaltung des Werbe-
wertes einzelner Parlamentarier, ihnlich
wie beim Tennis, eine monatlich indernde
Rangliste aufgestellt wiirde. Den Parteien
gesamthaft wire es erlaubt, sich einen
Hauptsponsor auszusuchen.

Die Sponsorengelder fiir derartige Tri-
kotwerbung wiirden natiirlich in direktem
Zusammenhang zur Fraktionsstirke ausbe-
zahlt. Die einzelnen Abgeordneten konnten
natiirlich auch noch Individualwerbever-
trage abschliessen, von deren Erlosen ein be-
stimmter Prozentsatz thnen persdnlich und
der Rest der Parlamentsfinanzierung zugu-
te kime. Es ist ohne weiteres ersichtlich, dass
fiir diese Aufgaben grosses kreatives Talent
und Durchsetzungsvermdgen nétig sind.

Die Stars unter den Volksvertretern hat-
ten des weiteren noch die Méglichkeit, ihre
Popularitit auch in ihrem Privatleben zu
nutzen und dort als Werbetriger aufzutre-
ten. Als dezente Werbeflichen boten sich
Krawatten, Hosentrager und Giirtel an,
wihrend fiir gréssere Summen auch schon
daran gedacht werden konnte, auf dem
Riicken des Anzugs das Firmenemblem des
Geldgebers zu prisentieren, so dass schon
von weitem sichtbar wire, wofiir dieser
Politiker steht.

Selbst die werbetrichtigsten National-
und Stinderite wiren aber gegen die sicben
Werbetriger par excellence trotz allem nur
kleine Fische. Ihre stindige Medienprisenz
macht die sieben Bundesrite zu den idealen
Merchandisern  schlechthin.  Natiirlich
wiirden hier — um des guten Geschmacks
willen — grosse Werbeaufdrucke (grosser als
30x30 cm) verboten, aber die Kombina-
tion der Anwendung bestimmter Artikel
(Kugelschreiber, Diktiergerite, Aktenver-
nichter) liesse auch hier ein enormes Mar-
ketingpotential entstehen. Bundesrite wei-
sen ja eine hohe Medienprisenz auf. Durch
gezielte Grossaufnahmen und entsprechen-
de Kommentierung kime eine enorme
Werbewirkung zustande. Wenn es heissen
wiirde: «Bundesrat V. setzte zum Abschluss
der Verhandlungen mit einem Mont-
Blanc-Fiilli seine schwungvolle Unter-
schrift unter die erzielte Vereinbarungy,
oder: «Bundesritin K. demonstriert in be-
eindruckender Weise, wie der Aktenwolf
BLITZSCHNELL in Sekundenbruchteilen
selbst mit den dicksten Dossiers fertig
wird», miisste daneben jeder erfundene
Werbespot zu Makulatur werden. Sobald
diese Werbekampagne anliuft, kommt die

- Schweiz dem Ziel, die erste selbsttragende

Regierung der Welt zu haben, schon sehr
nahe.
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Wer den Teufel an die Wand malt, spart die Tapeten.  am
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