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Mare Hirlimann,

Die Schokoladenmarke

«POP»

In Nr. 26 vom 26. Juni 1989 forderten wir die Leser des Nebelspalters auf, an
einem Wettbewerb teilzunehmen, bei dem die Aufgabe darin bestand, eine Pak-
kung fiir die (fiktive) neue Schokolade mit dem Markennamen «POP» zu ent-
werfen.

Bis zum Einsendeschluss am 24. Juli trafen bei der Redaktion 726 (!) Entwiirfe
ein. Wir erhielten sogar Zusendungen aus Japan und den USA.

Die Jury, welche alle Vorschlige zu beurteilen und 25 davon zu primieren
hatte, traf sich am 28. Juli im Condirama in Schwyz, um diese Aufgabe zu [6sen.
Der Jury gehorten an: Max Felchlin, Schokoladefabrikant, Schwyz; Dario Ku-
ster, Direktor der Chocosuisse (Verband Schweizerischer Schokoladefabrikan-
ten), Bern; Martin Senn, Cartoonist/Illustrator, Ziirich, und Werner Meier,
Redaktor Nebelspalter, Rorschach.

Nach welchen Kriterien sollten die Vorschlige nun beurteilt werden? Es lagen
Entwiirfe vor von Profis aus der Werbung wie auch von Kindern und Jugend-
lichen, die sich cinfach aus Spass an der Sache am Wettbewerb beteiligten. Die
Jury beurteilte die Schokoladepackungen schliesslich zunichst anhand der Fra-
gestellung: Welche Packungen wiirden uns als Kunden in einem Laden, in dem
sie zum Kauf prisentiert werden, in erster Linie ansprechen? Um nicht die gra-
fisch gekonnte Ausfithrung iiber Ideen an sich siegen zu lassen, wurde den Ideen
grosseres Gewicht beigemessen als der Ausfithrung.

Am Schluss lagen 25 Entwiirfe zur Endausscheidung vor. Die fiinfersten Prei-
se—je Fr. 1000.—, spendiert von der Chocosuisse — gehen an folgende Teilnehmer,
deren Vorschlige hier auch abgebildet sind:

Ueli Baumann, Berlingen; R egina Bolz, Ascona; Vreni Griinig, Schaffhausen;
Marc Hiirlimann, Biiren; Rudolf Zumstein, Olten.

Das Preisgeld wird thnen nach der Ferienzeit direkt von der Chocosuisse in
Bern iiberwiesen.

40

20 weitere Einsender, deren Vorschlage wir hier aus Platzgriinden nicht ver-
offentlichen kénnen, erhalten als Anerkennungs- oder (je nachdem, wie man’s
nimmt) Trostpreise Schokoladeprodukte zugestellt. Diese werden von Mitglie-
derfirmen der Chocosuisse gespendet und den Gewinnern von den einzelnen
Firmen direkt zugesandt. Auch diese Preise werden erst nach der Feriensaison der
Post iibergeben, um zu vermeiden, dass ein Gewinner eine an der Wirme zerlau-
fene Anerkennung seiner Arbeit erhilt.

Die 20 Anerkennungspreise gehen an (alphabetisch nach Orstnamen): Willi
Fissler, Arbon; David Schonhaus, Basel; Silvia Briillhardt, Bern; Andreas Rufer,
Bern; Denise Grandjean, Biel; Martin Miihlegg, Jona; Andreas Wyss, Kappel;
Rudolf Zumstein, Olten; Michael Eggli, Ostermundingen; Hans Truttmann,
Schattdorf; H. U. Baumgartner, Steffisburg; Stephan Gschwind, Therwil; Simo-
ne Kappeler, Weinfelden; André Hangaard, Werthenstein; Salim Miiller, Win-
terthur; Heinz Hugentobler, Wittenbach; T. van Duyvendyk, Zevenhuizen
(Holland); Peter Kancsir, Zuchwil; Ruth Feurer, Ziirich; Rosita Ochsner,
Ziirich.

Die 25 erstpramierten Entwiirfe zirkulieren bei den Mitgliederfirmen der
Chocosuisse zur Ansicht. Die Rechte an den einzelnen Vorschligen verbleiben in
vollem Umfang bei deren Urheber. Alle Teilnehmer, die ihre Entwiirfe zuriick-
haben mochten, sind gebeten, uns einen mit ihrer Adresse versehenen Briefum-
schlag zuzustellen, mit dem wir den Versand vornehmen kénnen (Zustelladres-
se: Redaktion Nebelspalter, Schokowettbewerb, 9400 Rorschach).

Allen Teilnehmerinnen und Teilnehmern danken wir fiirs Mitmachen. Den
Gewinnern gratulieren wir zu ihrem Erfolg. Allen, die nun leider leer ausgegan-
gen sind, wiinschen wir bei der nichsten Chance mehr Gliick.

Rudolf Zumstein

Nebe ‘Ejﬁ Nr. 33.1989




Ueli Baumann

Vreni Griinig

Regina Bolz

[Mebelfpalter  N-.33.1989 |
belipalfer Nr. 33,1989
1



	Die Schokoladenmarke "POP"

