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AUS DES WERBERS

PR -Mann Klaus J. Stahlker, der Elisabeth Kopp und Hermann Burger beraten hat, fiir Kaspar Villigers Produkte (nicht fiir ihn) wirbt,
unter anderm auch Ziircher Gaststitten vom «Le Jardiny bis zur «Trichtenhausermiihle» publizistisch betreut, wurde von einem Inter-
viewer fiirs Badener Tagblatt gefragt: « Was ist mit dem Spruch, Sie kénnten aus jedem Kartoffelsack einen Bundesrat machen?» Stohlker
winkte ab: Mit diesem Satz habe er nichts am Hut; der werde — und auch das zu Unrecht — dem verstorbenen PR -Fachmann Rudolf

Farner zugeschrieben.

Da Werbung fiir Menschen und Waren in den vergangenen Wochen stark in den Vordergrund geriickt ist, erinnerten wir uns eines in
den sechziger Jahren erschienen Bandes « Webers Anekdotenbuchy, mit Kollegenhilfe zusammengetragen von Wiindrich-Meissen, ver-
legt bei Conradi in Fellbach bei Stuttgart. Daraus und aus eigenen Notizen wird hier ein kleiner Werbecocktail gemixt.

Zietentabak

Der «alte Zieten» (1699-1786), der
volkstiimlichste General Friedrichs des
Grossen, kaufte im Ruhestand seinen billi-
gen Pfeifentabak in Berlin bei einem alten
Lideli-Inhaber und ehemaligen Husaren.
Der klagte ihm eines Tages bedriickt, sein
Umsatz und Gewinn reiche nicht aus zur
Abtragung einer Schuld.

Der ehemalige Reitergeneral und Sieger
von Torgau dachte daheim iiber die Sache
nach, kam anderntags ins Tabaklideli,
iiberreichte dem Hindler ein Stiick Papier —
skizziertes Portrit, darunter der Name Zie-
ten, ums Ganze herum der Vers: «Ich kann
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Euch ganz was Gutes bieten, den Tabak
raucht der alte Zieten.»

Der Tabakhindler liess solche Zieten-
packlein fertigen, sein Lideli wurde be-
kannt und gedich zu einem florierenden
Geschiftsbetrieb.

Heller als der Tag ...

Der russische Dichter A. S. Puschkin
(Eugen Onegin, Boris Godunow), 1799—
1837, bekam in finanziellen Pleitetagen Be-
such von seinem Schuhmacher und wehrte
ab: Er konne ihm im Augenblick keine Ko-
peke geben. Der Schuhmacher reagierte
freundlich: «Ich will kein Geld holen, son-
dern Thnen Geld bringen. Fiir die neue
Schuhwichse, die ich erfunden habe, moch-
teich einen Satz aus IThrem Werk fiir R ekla-
me verwenden. Auf den Biichsen soll ste-
hen: Heller als der Tag, dunkler als die
Nacht.»» Und Puschkin nahm die angebo-
tenen 50 Rubel dankbar entgegen.

Wedekindereien

Frank Wedekind (1864-1918), dessen
Vater, ein Arzt, einst Besitzer des Schlosses
Lenzburg war, wirkte einigermassen be-
kanntlich eine Zeitlang als Reklame- und
Pressechef von Maggi in Kemptthal.
Durchaus mit Erfolg. Aber manchmal lei-

... ist Milch trinken gestinder als Quark reden!

stete er sich Schabernack. In einer Antwort
an eine Hausfrau schrieb er iiber Fleischex-
trakt:

«Sie miissen die Extrakte mit Schwein-
furter Griin mischen, einige Tropfen Arsen
daraufgiessen und das Ganze mit Hinzusatz
von Eiweiss missig gesiisst, auf den niichter-
nen Magen nechmen. Die Folgen werden
sich unter Garantie zeigen. In Kiirze werden
Sie von allen Erdenschmerzen befreit sein.»

Nach der Premiere seines «Erdgeists»
nahten sich ihm nicht nur autogrammgieri-
ge Damen, sondern auch eine armlich ge-
kleidete Frau und sagte: «Ich mochte kein
Autogramm von [hnen, sondern Thnen Thr
altes Autogramm zuriickgeben. Dafiir aber
brauche ich dringend (es war in Dresden)
20 Mark.»

Sie iiberreichte ihm seinen damals ge-
schriebenen Brief zur Maggi-Reklame.
Wedekind ziickte den Beutel und kaufte
das Schreiben.

Munter gereimt

Ein badischer Lederwaren-Fabrikant bat
den Werber Helmut Biegel um Zweizeiler
fiir einen nichsten Katalog. Biegel winkte
ab, Reimen lag ihm nicht. Aber er verfolgte
von da an interessiert, was andere reimten.

Und fand fiir eine Zigarette: «Wie rassig,
wie pikant ist sie gestaltet, / welch magi-
schen Dulft sie stets entfaltet.» Zu einem Bii-
ha: «Fiir Starke wie fiir Schlanke / der ret-
tende Gedanke.» Ausserdem: «Lebewohl,
das beste Mittel, nahm die Hithneraugen
fort. Seither spiir’ ich Manneskrifte, huldige
dem Fussballsport.»

Auch dieses tat’s ihm an: «Was der Brau-
tigam fiir die Trauung / ist Bullrichsalz fiir
die Verdauung.» Was der Berliner erginzte:
«leicht aufstossend und abfiihrend.» An
einem Arbeitsamt fand Biegel gar: «Selbst
der arbeitslose Arbeiter / wird durch Arbeit
wieder heiter.»
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SAMMELMAPPCHEN

Watschn aufs
Mitschi-Matschi

Bei Wiindrich-Meissen fand sich 1965
auch die Geschichte vom Image-Problem
des Biirgermeisters einer bayerischen Land-
gemeinde. Vor den Neuwahlen hatte sein
Sohn ihm empfohlen, eine Werbekampagne
zu machen und vorher einen Psychologen
fiir eine Umfrage zu bemiihen.

Der Psychologe kam unter anderm auf
etwas Negatives: «Bei den als Fliichtlingen
in die Gemeinde Zugezogenen werden Sie,
Herr Biirgermeister, von einer signifikanten
Mehrheit abgelehnt, dort ist Thr Image nicht
das beste.»

Drauf zischte der Biirgermeister: «So so,
wenn 1 oan von dene Zuagroasten treffen
tua, dann hau i dem a so a signifikante
Watschn auf seine Mitschi-Matschi oder
wie Sie gsagt ham, dass der mi scho aus purer
Furcht wiahlen tuat.»

Giinstigtarif

Vor Jahrzehnten tagte der Deutsche
Werbeklub in Bad Miinster am Stein, wur-
de vom Biirgermeister und Kurdirektor
zu einer abschliessenden Weindegustation
eingeladen und zur Teilnahme am Wettbe-
werb zum Entwurf eines Slogans fiir Bad
Miinster ermuntert: das Angenchme mit
dem Niitzlichen verbinden.

Der Werber Otto Gengenbach kam dabei
zum Hauptpreis, einer Kiste Wein, mit dem
Zweizeiler: «Quelle der Jugend, Frohsinn
im Wein, / du findest sie beide in Miinster
am Stein.» Hors concours zu einem Trost-
preis kam die Werberin Rotraud Degner
hierfiir: «So billig wie Bad Miinster am
Stein / kauft niemand beim Werbeklub
Texte ein.»

Noch blodsinniger

Martin Walser riigte einst in der Werbe-
Rundschau: «Das Vokabular der Werbung
ist dumm, die meisten Texte sind stupide.»
Darauf sagte ein Schriftsteller zu einem
Werbetexter: « Walser hat recht. Seit einem
Jahr lese ich Anzeigentexte. Ich kann mir
keine blodsinnigere Beschiftigung vorstel-
len, als Werbetexte zu machen.»

«Aber ich, sagte der Webetexter, «kenne
eine noch blodsinnigere: solche bloden
Werbetexte auch noch zu lesen.»
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Ich liebe Dreck ...

Renommierte Autoren haben ihre Ho-
norare mit Werbetexten aufgebessert. Sogar
ein deutscher Bundesprisident, Theodor
Heuss, verfasste in der Zeit seiner inneren
Emigration Reklametexte fiir Wybert-Ta-
bletten: «Wenn es regnet oder schneit,
schiitzt Wybert gegen Heiserkeit.»

Eugen Roth («Ein Mensch ...») warb,
dito Thaddius Troll, Hermann Mostar.
Nicht zu vergessen Joachim Ringelnatz, der
neben Damenunterwiasche auch Fiillfeder-
halter besang: «Mir ist um mein Gepick
nicht bang. / Ich trage, was ich besitze, /
Novellen, Gedichte und Witze, / im Fiill-
federhalter von Montblanc.»

Wenn’s Ringelnatz nicht passte ... nun, er
sollte fiir den Fabrikanten Friedrich Emil
Krauss respektive fiir dessen Volksbade-
wannen Reklame machen. Er malte einen
struppigen, dreckigen Kerl und schrieb dar-
unter: «Mir ist der Name Krauss ein
Schreck. Ich bade nie. Ich liebe Dreck.»

Faustisches Bemiithen

Der deutsche Werbeberater Schumann-
Magstadt begann seinen Werbe-Faust-
Monolog mit den Zeilen: «<Habe nun, ach!
Werbetheorie, / Marketing, Mediaplanung
und Typographien / und leider auch Tie-
fenpsychologie / durchaus studiert mit
heissem Bemiihn.»

Danach: «Da steh’ ich nun, ich Werbetor,
/ und bin so klug als wie zuvor; heisse
Texter, heisse Berater sogar / und ziehe nun

schon an die zehen Jahr / herauf, herab und
quer und krumm / meine Kunden mit der
Werbung herum. / Zwar bin ich gescheiter
als alle die Laffen, / Reimdichter, Journa-
listen, Moralisten und Pfaffen; / dafiir
plagenn mich viele Skrupel und Zweifel, /
fiirchte mich stindig vorm Superlativ-
Teufel ...»

Freundschaftsdienst

Was ist Werbung, was PR? Die Ziiri
Woche formulierte am 16. Februar 1989:
«Wenn ein junger Mann zu einem Mid-
chen sagt dch bin der Grésster, dann ist das
Werbung. Wenn er seinen Kollegen dazu
bringt, ihr dasselbe iiber ihn zu sagen, dann
ist das Public Relation.»

Was an den Werber Will Hanns Hebsak-
ker erinnert, der als seinen «interessantesten
Fally einen Werbebrief erwihnte, «den ich
fiir einen meiner Freunde zur Gewinnung
seiner heimlich Angebeteten entwarf.
Wahrscheinlich hatte der Brief deshalb so
nachhaltigen Erfolg, weil ich mich — unter
volliger Aufgabe meines Selbst — ganz in das
Seelenleben der Frau versetzte und alles
darauf anlegte, ihr Mitgefiihl fiir einen ihr
absolut nicht nahestehenden Mann zu wek-
ken. Spiter bemiihte mich mein Freund
noch zweimal. Leider kann ich die Brief-
texte nicht mitteilen, da es sich hier um Ein-
griffe in die Intimsphire) handelt.»

KURT GOETZ
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