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Junggesellen-Vademekum
nicht nur zum Selbstzweck

VON BRUNO KNOBEL

Jiingst hat eine Schweizer Sonntagszei-
tung iiber mehrere Seiten hinweg die be-
gehrtesten adligen Junggesellen der Welt
aufgefiihrt — insgesamt dreiundneunzig, ich
habe nachgezihlt —, vom Earl von Albel-
marle bis zum Herzog Eberhard von Wiirt-
temberg. Eine geradezu sagenhafte Lektiire!
Was es doch alles gibt! Ich nehme an, dass
die imposante Liste nun von kontaktfreudi-
gen Schweizerinnen weit intensiver ge-
handhabt wird als die herkémmlichen Fe-
rienprospekte. Ein Stidteflug nach Wien
zum Beispiel konnte sich lohnen — nicht
mehr wegen Stephansdom, Kaisergruft und
Prater, sondern wegen der Konzentration
von Blaubliitern (Prinz Benedict zu Solms-
Hohensolms; Graf «Gocki» von Thurn und
Velsassina; Graf Ernst-Rudolf Abensperg
und Traun). Miinchen ist sogar noch kon-
zentrierter blau, nicht nur am Oktoberfest.

Die Schweiz — echt demokratisch — ist im
Katalog nur mit einem Namen vertreten,
mit einem de Vallotton; aber ich bin iiber-
zeugt, wenn es denn unserer Reisebiiro-
Branche drauf ankime, liessen sich noch ei-
nige weitere attraktive Junggesellen, etwa
aus Familien wie von Aesch oder von All-
men, unschwer auftreiben.

Wie im Gourmetfiihrer

Aber dies nur nebenbei. Denn was mich
weit mehr beeindruckt hat, ist der Um-
stand, dass dieser Junggesellen-Almanach
gestaltet war genau wie ein Gourmetfiihrer,
in dem die besonderen Vorziige der Restau-
rants einheitlich durch bestimmte Signete
gekennzeichnet sind, was auch Analphabe-
ten das Lesen ermoglicht.

In unserem Hagestolz-Vademekum sah
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Ist einer der genannten Vorziige besonders
gross oder markant, wird das betreffende
Signet mehrfach aufgefiihrt. In diesem Sinne
Spitzenreiter diirfte der gute David, Earl
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von Rocksavage, in Paris sein: elegant (ein-
fach), gutaussehend (doppelt), intelligent
(nur einfach, aber das ist zu verschmerzen),
amiisant (einfach), guter Tinzer (einfach),
superreich (gleich dreifach), Schlossbesitzer
(auch dreifach!). Ein nicht unerheblicher
Vorzug des guten David ist, dass er nur ein-
fach als «schwer zu angeln» charakterisiert
werden musste — im Gegensatz etwa zu
Prinz Guglielmo Giovanelle in Rom, der
iiberhaupt nichts anderes aufweist als das
dreifache Signet fiir «schwer zu angeln». Er
diirfte eine wenig empfehlenswerte Desti-
nation sein.

Grenzwertsignete

Angesichts der geradezu bestiirzenden
Informationstrichtigkeit  dieses ganzen
Adelskompendiums beschiftigte mich we-
niger die Sorge, ob es wohl auch wirklich
von allen gelesen wird, die es angeht, als
vielmehr die Frage, wer denn wohl die rund
hundert Junggesellen nach den neun Krite-
rien so eingehend getestet hat.

Aber, wie gesagt, dies alles nur nebenbei,
denn mich fasziniert hier das Prinzip und
seine Anwendbarkeit auch in anderen Be-
reichen der Reiseprospekt-Gestaltung,
etwa dergestalt, dass die blumigen Beschrei-
bungen landschaftlicher Vorziige, Angaben
der Temperatur von Badegew'dssern vom
Juli bis September, die mittlere Sonnen-
scheindauer zur Hauptsaison usw. erginzt
werden durch weitere, konkretere Quali-
titsangaben, womoglich ebenfalls einprig-
sam gestaltet in noch zu schaffenden Si-
gneten.

Man kénnte ganz allgemein beginnen
mit der Luft, indem man fiir die verschie-

densten Destinationen die Schadstoff-
Grenzwerte auffithrte. Da  kime die
Schweiz als Reiseland ganz gut weg, da die
Grenzwerte vergleichsweise tief angesetzt
sind.

Grenzwert — in Millionstel Gramm pro m® Luft

USA| BRD| CH

Stickoxid 100 80| 30

Schwefeldioxid 80| 140| 30
Smog: Vorwarnstufe bei NO2 800 | 600

Smogalarm bei NO2 200

Wichtig sind natiirlich die konkreten
Angaben iiber den mittleren Qualititsstand,
signetiert, versteht sich. Ich sehe vor mei-
nem geistigen, vom Smog unverschleierten
Auge wunderschon grafisch gestaltete Si-
gnete z. B. iiber die mittlere Giftstoff-
konzentration der Luft in unseren Auto-
tunneln, iiber den Nitratgehalt der Seen,
aber etwa auch iiber die Perioden, in denen
in Erholungsgebieten, z. B. in Innerrhoden,
die bauernmalerisch griine Landschaft
braun mit Jauche eingedeckt zu werden
pflegt. Interessant wiren grafische Zeichen
fiir die Dichte von Skiliften in einer Region
(Verbier z. B. fiinffach), fiir die Hohe von
Parkplatzbussen, fiir die Freundlichkeit von
Behorden ... Da lige ein weites Feld fiir die
Touristikwerbung.

Und irgendeine Konsumentenschutz-
Organisation konnte vielleicht sogar eine
Signetreihe schaffen («zuverlissigy, «iiber-
trieben», «geradezu licherlich») fiir die
Glaubwiirdigkeit von Reiseprospekten und
-katalogen. Ich bin iiberzeugt, fiir manche
dieser Druckschriften miisste das Zensur-
signet fiir «stark iibertrieben» gleich sieben-
fach aufgefiihrt werden — nach dem weg-
weisen den Muster des Junggesellen-
Gothas.



	Junggesellen-Vademekum nicht nur zum Selbstzweck

