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Telespalter

Und wenn’s
dem Hund nicht schmeckt?

Wenn jihrlich einmal das Programm mit
den primierten Filmen und Spots des Wer-
befilmfestivals von Cannes auf Tournee
durch die Schweizer Kinos geht, stellt sich
im gleichen Turnus die Frage: Warum sind
bei den preisgekronten Arbeiten jedesmal
nur so wenig Schweizer Werbefilme dabei?
Ein Abend vor dem Fernsehapparat in freu-
diger Erwartung der Werbespots zwischen
den Hauptbeitrigen (zum Gliick nicht in-
nerhalb dieser Beitrige selbst!) gibt augen-
fillig Antwort.

Werbespots sollen eine Botschaft vermit-
teln, die sich einprigt und den Zuschauer als
moglichen Kiiquz:r des entsprechenden Pro-
dukts — «Schon wir’sy, sagte der Product
Manager — in Bewegung setzt. Welche
Werbespots sprechen denn hier am besten
an? Vermutlich jene, die durch ihre Origi-
nalitit und Ironie vor allem unterhaltend
und nur beiliufig informierend wirken.
(Der Werbepsychologe mége mich allen-
falls irrenden Laien korrigieren!)

Freuen Sie sich nicht auch iiber Walter
Roderer, wie er ohne Subishi im Mitsu-
bishi-Verkaufsraum herumblédelt? Leiden
Sie nicht auch mit den ertappten Haus-
freunden, die vor dem wie immer unerwar-
tet heimkommenden Ehemann auf die
Balustrade fliichten miissen (nur in Unter-
hosen, notabene), dort oben aber immerhin
mit einem Maggi-Soup-Drink bei Laune
gehalten werden? Der Vers, den Leisi iiber
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seinen Teig macht: « ... nei Sie, nimed Sie de
Quick vom Leisily, hat sich Thnen bestimmt
schon eingeprigt.

Aber sonst? In iiberwiegender Zahl kom-
men die Spots und Spétchen phantasielos,
stereotyp und klischechaft daher. Meint der
Werbepsychologe: «Die Werbung muss
Identifikationsmoglichkeiten  schaffen.»
Aha, wohl darum sind die Familien in den
Werbespots immer so frohlich: der Papi
meist leicht dusslig, doch man kann ihm
verstindnis- und liebevoll noch einiges bei-
bringen; das Mami hiibsch und wissend,
was ihren Lieben guttut, und darum fiir alle
umsichtig sorgend, bis zum steril glinzen-
den Fussboden; die Kinder lustig und aufge-
weckt, immer ohne Schnudernasen und
stets sauber angezogen. Die Werbefamilien
leben in schonen Interieurs, grosse Woh-
nung oder gar eigenes Haus, in dessen park-
dhnlichem Garten die Kleinen bis zum
leichten, aber doch nahrhaften Brunch her-
umtollen diirfen. Gegessen wird natiirlich
im Freien an der Sonne, die zerlaufende
Margarine (kalorienreduziert) kommt ja
nicht ins Bild. Wer in einer Blockwohnung
in Schwamendingen oder Pratteln wohnt,
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koénnte auf die Idee kommen, diese «Mes-
sidschy sei gar nicht auf ihn gemiinzt. Es sei
denn, allein schon der mit Werbefranken
gesponserte Traum von der schénen Welt
treibe ihn zum Supermarkt.

Warum sind Waschmittel- und Weich-
spiilerwerbespots eigentlich fast immer
Lehrveranstaltungen, in denen die um die
Weiss- und Waschkraft wissenden edlen
Menschen dem diesbeziiglich noch ah-
nungslosen Tubeli Nachhilfestunden im
Schonwaschgang geben miissen? Die Lern-
ziele werden hier in Sekundenschnelle er-
reicht: Logo, Ariel! Bravo, Persil!

Viele Werbespots sind, natiirlich ziel-
gruppengerichtet, mit jungen Leuten be-
volkert, die so sind, wie die Jugend nun ein-
mal wirklich ist: immer aufgestellt und nur
— wenn iiberhaupt — leicht unkonventionell,
etwas spiessig spassig, meistens aber sportlich
aktiv. Ihr Problem ist die unkompliziert-
lockere Balz, weshalb es immer auf das rich-
tige Deo und den stimmigen Light-Drink
ankommt. Schén, ganz einfach schon! So
mochte man es gehabt haben und auch jetzt
wieder dabeisein ...

Viele Werbeminuten beanspruchen un-
terdessen die Futterspots fiir die Katz — und
den Hund. Das Biischeli Petersilie, das als
Garnitur neben das ausgewogen fleischig-
vitaminreiche Biisimenii gelegt wird, wirkt
da sehr gediegen und nur ein bisschen per-
vers. Masslos ratlos bin ich, weil mein Hund
ausgerechnet jenes Futter, das «jedem Hund
jeden Tag schmeckt», mit konstanter Bos-
haftigkeit verschmiht. Er riecht nur daran,
widmet mir einen kurzen, emport-vor-
wurfsvollen Blick aus seinen Triefaugen
und trottet dann von hinnen. Ob sich der
Werbepsychologe und der Hundepsychia-
ter in diesem gravierenden Fall iiber Dia-
gnose und Therapie einigen kénnen, ist
noch offen ... Werner Meier

Fernsehen DRS

Werbespots (gestaltet ohne Mitschuld
des Fernsehens)

taglich mehrmals, ausser an Sonn- und
allgemeinen Feiertagen.




	Und wenn's dem Hund nicht schmeckt?

