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DER WERBE-SPOTT Von Bruno Blum und Martin Blum

Jeder kennt sie, jeder ärgert sich über sie, weil ohne sie die Tagesschau fünf Minuten früher beginnen könnte.

Geschaut werden sie allerdings gleichwohl, nicht etwa ihrer selbst wegen, nein, natürlich nicht, sondern bloss,

weil man aus Versehen den Apparat zu früh eingeschaltet hat. Und nützen tun sie eh nichts, kein halbwegs

vernünftiger Mensch lässt sich doch von so was beeinflussen, ich kaufe trotzdem, was mir passt.

Aber auch: Gemacht werden sie trotzdem.

Die Werbespots.

Von wem denn eigentlich? Und wie? Und

warum kosten diese kitschigen, miesen

kleinen Filmchen soviel Geld?

Schauen wir doch mal rein in eine

Werbeagentur.

Eines sei vorweggenommen: Werbespots entstehen immer unter Zeitdruck. Unglaublich, wie hektisch...

es in einer Werbeagentur stets zu und her geht. Trotz permanenter Überlastung

wird selbstverständlich jeder Auftrag...
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In nächtelangen Brainstormings ringt

man um eine Idee, die den

Vorstellungen aller gerecht wird...
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