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Werbung beherrscht unser Leben. Reklame ist allgegenwärtig und
beeinflusst unser Handeln. Werner Catrina führt anhand von
Beispielen in die Geheimnisse der Branche ein:

Hohe Schule
der Werbung

Text und Photos:
Werner Catrina

1 Profis wissen: Alles hängt von der Wahl des Werbeträgers ab.

6 Wichtig ist der Appell an die ausländische Kundschaft: im Bild die neu gestaltete

Weggisgasse in der Luzerner Altstadt.

1 Subtil haben die Werbe-Psychologe hier ihre Botschaft in das Umfeld
eingepasst. (Ochsenalp, Arosa, Bldflach Norden.)

4 Hochtrabende Sprüche allein garan heren freilich noch keine Beachtung.

28

7 Ein Geheimtip:
Sexappeal zieht "*

immer! (Beachten Sie

bitte die erotisierende
Architektur.)

2 Raffiniert wirkt dieser gekonnt gesetzte Farbtupfer in einer öden Landschaft.
(Piz dal Diavel, Schweizer Nationalpark.)

Neu: das einprägsame Leer-Plakat (für Werber, die im Moment gerade keine
wichtige Botschaft zu verkünden haben).

8 Merke: Der wache
Verbraucher weiss,
dass jede Werbung
eine Kehrseite hat.
(Ochsenalp, Arosa,
Blick nach
Südwesten.)
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