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Sinkt Interesse an Werbung im Sport?

Es mehren sich die Anzeichen, dass Sport, interna-
tional gesehen, in der Gunst der Weltwirtschaft lang-
sam sinkt. ARD-Sportkoordinator Isenbart stellte
fest: «Die Werbung in den USA schwenkt um. Weg
vom Sport. Auch in geldverwohnten Sportarten dro-

hen grosse Verluste.)

Der Turmbau zu Babel schei-
terte an der Babylonischen
Sprachverwirrung; das enorme
Ansteigen der Lizenz- und Wer-
bepreise am atemberaubenden
Hohenflug. Die Schubkraft hat

Von Marcel Meier

schon betréchtlich nachgelassen:
Bei den Olympischen Sommer-
spielen in Los Angeles ersteigerte
sich die Fernsehanstalt ABC die
Fernsehrechte fiir 225 Millionen
Dollar. Fiir einen 30-Sekunden-
Werbespot kassierte sie rund
225000 Dollar. Nicht schlecht!
Dass fiir Calgary bereits 309 Mil-
lionen  hingeblittert werden
mussten, wen wundert’s. Fiir die
Fernsehrechte bei den nichsten
Spielen in Seoul spekulierte man
gar mit einer Summe von einer
Milliarde Dollar.

«Nur» 300 Millionen

Dass das Wirtschaftsbarome-
ter auf diesem Sektor fillt, zeigt
schon Calgary. ABC rechnet mit
einem Verlust von rund 70 Mil-
lionen Dollar. Als Grund dafiir
bezeichnet der Produktionschef
das sinkende Interesse der ameri-
kanischen Industrie an Sportpro-
grammen. Man werde zwar fiir
einen 30-Sekunden-Spot 250000
Dollar verlangen, das Werbeauf-
kommen reiche aber bei weitem
nicht aus, die 309 Millionen zu
decken.

Da das Zuckerpapier abge-
schlagen hat, fiel dann auch der
Zuschlag fiir Seoul unter das Ni-
veau von Los Angeles. Das spe-
kulierte Milliardending hat sich
im Nebel aufgelost. NBC handel-
te schliesslich die Rechte fiir
«nury 300 Millionen Dollar ein,
neun Millionen weniger, als die
ABC fiir Calgary bezahlen muss-
te.

Kuckucksei

Gemaiss einem Beschluss des
Internationalen Leichtathletik-
Verbandes (IAAF) vom vergan-
genen Jahr diirfen nun auch Fir-
men Sportklubs griinden. Auf

Alternative Werbeméglichkeiten ...

16

den Trikots der von den Firmen
zusammengekauften Stars sehen
die Werbestrategen ihre Logos
(Werbe-Embleme von vier Zenti-
meter Hohe und 15 Zentimeter
Breite) weit werbewirksamer dar-
gestellt als auf den Plakaten auf
den Banden, iiber die der Blick
der Zuschauer meist nur fliichtig
hinwegstreift. Die Logos ziehen,
so die Meinung der Werbeleute,
die Blicke der Zuschauer weit
besser an, weil dabei noch ein
Hauch von Erotik mitschwingt,
was von einer Bande unméglich
erwartet werden kann.

Die Englinder haben bereits
geschaltet. Auf dem National-
dress wird nun neben dem Al-
bion-Lowen kiinftig das Werbe-
emblem gleichberechtigt auf dem
Busen — soweit vorhanden — der
Athletinnen wippen.

Das Kuckucksei der IAAF
blieb nicht ohne Auswirkung.
Vier weltweit tdtige Konzerne
haben die Bandenwerbung auf-
gekiindigt. Erschrocken meinte
der Veranstalter des bekannten
Koblenzer Meetings: «Wenn die
Firmen nicht mehr mitgehen,
sind das bei uns knapp hundert-
tausend Mark weniger.»

Sollte es tatsichlich zu einer
solchen Einbusse kommen, wer-
den sich emsige «Geldsuchery mit
ihren Aktenkofferchen wieder
auf die Socken machen miissen.
Aber Geld liegt ja bei uns auf der
Strasse ...

SMILBY
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Taschenknigge

Hande in den Hosentaschen
sind im Deutschen Bundestag
unschicklich — ein Abgeord-
neter der Grinen erhielt des-
wegen einen Ordnungsruf.
Bleibt die Frage, warum es er-
laubt ist, die Hande in fremde
Taschenzu stecken ... wr.

Moral da und dort

USA-Prasidentschaftskandidat
Gary Hart stolperte tber einen
Seitensprung. In Frankreich
heisst es dazu, bei ihnen kénn-
ten bei gleichen Moralgeset-
zen Uberhaupt keine Manner
gefunden werden, um das
Land zuregieren. bi

Es sagte ...

. der Bundespréasident von
Austria: «Jetzt bin i dann reif
firs Waldheim. » oe

All kids are free

In New Yorker Hilton machte
ein Ehepaar vom Angebot Ge-
brauch, im Zimmer mit den
zwei Doppelbetten die Kinder
gratis unterzubringen. Das
Ehepaarwar 90, die Kinder um
die 60 Jahre alt. Das Hotel-
management hatte nichts da-
gegen. Im Angebot hatte es
geheissen «alle Kinder gratis» .

Frick

Ansichts-Sache

Photograph R. Pieterski lichte-
te Wiener Sehenswiirdigkeiten
wie etwa das Lustschloss
Schoénbrunn mit «nackerten
Madels» ab. Zum ungewshn-
lichen Stadtfiihrer der Brand-
statter-Verlag: «Diese Bilder
stimulieren den Fremdenver-
kehr...» Kai

Zweckmissig

Die Parteischule des Zentral-
komitees der Kommunisti-
schen Partei Chinas hat 40
Tonnen Altpapier aus dem
Parteiarchiv bei der «Pekinger
Papierfabrik Nummer eins»
gegen den entsprechenden
Gegenwert an Toilettenpapier
eingetauscht. Klosettpapier ist
in China rar. Beim Altpapier
handelte es sich um Ausgaben
verschiedener Werke von Mao
Tse-tung. R.
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