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Mebelipalter Nr.30. 1986

Werner Meier

Uhrzeit seit Urzeiten

ede Zeit hatte und

hat ihre eigenen In-

strumente und Gera-
te, mit denen sie angezeigt oder
gemessen werden konnte und
kann. Den jeweiligen Uhren ent-
sprachen und gleichen auch diese
Zeiten selbst. Wir kénnen uns
kaum mehr vorstellen, dass fiir
die Zeitanzeige einst der natiirli-
che Tagesablauf mit seinem
wechselnden Licht und Dunkel
geniigte, um zu wissen, was die
Stunde geschlagen hatte. Als
Sonnenuhren, sofern die Sonne
schien, fiir Zeitangaben noch
ausreichende Genauigkeit boten,
war Zeit noch nicht Geld und
galten Abmachungen noch nicht
auf die Minute genau.

Obwohl eine Sekunde an sich
schon eine Sekunde war, als diese
Zeiteinheit noch lange nicht so
hiess, sieht es riickblickend so aus,
als habe sie frither langer gedau-
ert. Je mehr wir in der uns zur
Verfligung stehenden Zeit an
Aktivititen ausiiben wollen, um
so kiirzer kommt sie uns vor. Je-
den Tag fehlen uns Stunden, jede
Woche vermissen wir einige zu-
satzliche Tage. Und wie schnell
ist doch heutzutage auch ein gan-
zes Jahr schon wieder vorbei ...

Die Uhr, einst fast
ein mystisches In-
strument, hat im Lauf der Zeiten
selbst auch viele Wandlungen
durchgemacht. Von den Sand-
uhren zum Niirnberger Ei bis zur
Armbanduhr wurde noch in
Epochen gerechnet. Im Zeitalter
der elektronischen Uhr mit Digi-
talanzeige und Quarzgenauig-
keit gelten Epochen nur noch als
sehr grobe Raster. Das visuali-
sierte Mass der Zeit ist auf die
Abfolge von Modestrémungen
zusammengedrangt worden.
Was war doch einst noch eine

Uhr! Als Geschenk der Gotte
oder des Gotti zur Konfirmation
vielfach die erste und oft auch die
einzige fiir ein ganzes Leben.
Klar auch, dass dafiir nur eine
Schweizer Uhr in Frage kommen
konnte!

ie einst fihrende

Uhrenindustrie un-
seres Landes verlor in den sechzi-
ger und vor allem in den siebziger
Jahren den Anschluss an die Zeit:
unrationelle  Fertigungsmetho-
den, eine kostenungiinstige Mo-
dellvielfalt und zu blindes Ver-
trauen auf den vermeintlich allen
Wandlungen trotzenden Nimbus
«Swiss made» brachten bése Ein-
briiche. Zudem: Die Konkurrenz
aus Fernost hatte nicht geschla-
fen. Die Einfiihrung der Elektro-
nik in die Uhrmacherei wurde
dort frither und konsequenter
vollzogen.

Was dann mit einiger Verzo-
gerung in der Schweizer Uhren-
industrie doch noch geschah,
gleicht einem Lehrstiick fiir wirk-
sames Produktmarketing. Die
Uhr aus relativ wenigen Einzel-
teilen, die meist erst noch aus
Kunststoff sind, kam auf den
Markt. Sie war preislich so giin-
stig, dass sie von Anfang an nicht
mehr fiir ein ganzes Leben, son-
dern als modisches Accessoire fiir

wechselnde  Situationen und
Kleidung gedacht war. Aus
«Swiss» und «watch» wurde

«Swatch», denn als eigentlicher
Markt lockte Nordamerika. Die
Kunststoffuhr wurde millionen-
fach gekauft. Die ersten Modelle
wiesen noch mit ziemlich auf-
dringlichem Ticken darauf hin,
dass ihre Tragerinnen und Tra-
ger nicht nur im Trend liegen,
sondern — so lange er sich noch
verstarkte — zu den Trendsettern
gehorten.

Natijrlich gibt es
auch sz immer

noch, die schonen Luxusuhren,
die fiir ein ganzes Leben und fiir
die Zeit auf Erden von drei bis
vier Erben taugen. Jene Uhren,
die am Handgelenk auch {iiber
die aktuellen Mondphasen infor-
mieren, damit man weiss, warum
der Hund jault, waren gerade
jetzt ja eine Zeit lang «in».

Unterdessen sind neue Kunst-
stoffuhren auf dem Markt, der
sich in diesem Bereich in gehobe-
nen und normalen Standard dif-
ferenziert hat und noch weiter
differenzieren wird. Die Erfinder
der Swatch, von der 1985 etwa
acht Millionen Stiick verkauft
worden sind (rund die Halfte da-
von in den USA), beschaftigen
sich unterdessen damit, gegen
alle Nachahmer vorzugehen, die
in diesen noch lange nicht ausge-
reizten Markt eingedrungen sind
und hartnickig zum Trog mit
den lockenden grossen Gewinnen
drangeln wollen.

Da wirkt es wie Iro-
nie, wenn in diesen
Tagen zu lesen war, die Bieler
Konzernleitung der SMH-Grup-
pe habe den Leiter der Swatch-
USA, Max Imgriith, der wegen
seiner aussergewohnlichen Mar-
ketingideen auch «Mad Max»
genannt wird, in die Schweiz zu-
riickbeordert. Méax wollte mit
dem Namen «Swatch» eine gan-
ze Modelinie aufbauen, das
heisst: Mit Brillen und Badeklei-
dern, Riicksicken und Regen-
schirmen usw. hat er es schon ge-
tan. Dies war anscheinend doch
zuviel der Gags.

Ob der quirlige Marketing-
mann tatsdchlich zu weit gegan-
gen ist, kann ich mir kaum vor-
stellen. Bei der Fernsehiibertra-
gung von Libertys Geburtstags-
party war ich namlich darauf ge-
fasst, in der hochgehaltenen
Hand der Freiheitsstatue nicht
nur die Fackel leuchten, sondern
an ihrem Arm auch eine Riesen-
swatch prangen zu sehen. Uber-
raschenderweise war dies in ty-
pisch schweizerischer Selbstbe-

scheidung dann doch nicht der
Rallfse:
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